TU Dresden i 7

UB/ Zweigbibl
95.8.
18Ul6.UU!

e







Monographien Deutlcher Reklamekinitler
Im Auftrage des Deutlchen Muleums fir |
Kunft in Handel und Gewerbe heraus-
gegeben von F.Meyer-Schonbrunn x Heft4 |

LUCIAN
BERNHARD

EINGELEITET VON
DR. FRIEDR. PLIETZSCH » MANNHEIM

Hagen und Dortmund 1913 =x Gedrucktl
und verlegt bei Fr. Wilh. Ruhfus /- Dortmund




»
)
— e _
o~ \ ’
q....... ’ .._-I_'..-U. * |
KE o | 8

o
.
. N,
3
|

{ %
... : .
| H-.. . H.I-..r i
.. -
- 7
s P J. | ..
- 5 + |
i = | v |
qnu L] — .
_' ."_r... : i ! [ r 4
] .- - .lf
§ r - .,.... i y
{ T4 L = " |.-|I..1U.
ol (1 |
£ « |
e — |
-
= :
area - n. .
i il -.-l”
u, ....ﬂ
Fa | e o —
T e ————— ;
r )
.":I.. r.-...
4
ol il
]

W T

L




rei Etappen kennzeichnen die Entwicklung des
modernen Berliner Plakates: Siitterlins monu-
mentales Blatt fiir die Gewerbe-Ausstellung des
Jahres 1896, mit der aus der Erde herausstobenden Faust leitet
diese kunstgewerbliche Bewegung schén und verheibungsvoll
ein. Als erster Kiinstler, der sich das Plakat zum alleinigen
Arbeitsfeld wahlte, erscheint Edmund Edel, dessen leichtein-
gehende kecklinige Affichen den Sinn fiir das kiinstlerische
Plakat in Berlin wecken halfen. Die Namen Lucian Bernhard
und Julius Klinger endlich reprasentieren den heutigen hohen
Stand der Berliner Plakatkunst.

Beide Kiinstler sind Meister in der wirkungsvollen Flachen-
behandlung, die das Plakat erfordert, jeder von ihnen besitzt
einen originellen persénlichen Stil, und einer ergénzt den
andern. Wahrend Klingers Plakate durch ihre geistreichen
und humorvollen Ideen fesseln, wirkt Lucian Bernhard durch
iiberlegene Sachlichkeit und Klarheit. Seine Plakate sind die
auffallendsten und zugleich die Giberzeugendsten in ihren
Losungen.

Das Geheimnis der erobernden Wirkung eines Bernhard-
schen Plakats 146t sich mit wenigen Worten ausdriicken: Es
besteht zunéchst in der Einfachheit der Sujets, die fast an Selbst-
verstandlichkeit herangeht, weiter in der monumentalen Klar-
heit der Form und endlich in der starken aparten Farbigkeit.




" Bernhar&s Plakate stellen immer ,einfachste Losungen”
- dar. Geistreichelnde Sujets sucht man bei ihm vergebens;
- man erstaunt immer wieder {iber die Natirlichkeit und
- dasselbstverstandlich Erscheinende seiner Plakate. Siegleichen
~ den Sentenzen in der Literatur: dort wie hier hat man das
. Gefiihl, die Sache, um die es sich handelt, lasse sich nicht

. besser ausdriicken.
. Bernhard gibt das sachlichste Plakat: Er setzt den Gegen-

stand, den er empfiehlt in stilisierter Form auf einen schwarzen
- oder farbigen Hintergrund und balanciert das Ganze durch
~ dassicher hingestellte Schriftbild aus. Wenn wenig Schrift daist,
dann kommen die ,,vollgefressenen” Buchstaben einfach auf
den Hintergrund, sind es aberviele Worte, dann versammelt sie
' Bernhard erst auf einer Tafelund bringt diese hinter oder neben
. dem Gegenstand an. Kurz, er gibt mit dem geringsten Kraftauf-
- wand die grobten Wirkungen. So stellt er in dem bekannten
grau-violett-blauen Plakat fiir Stiller-Schuhe neben den klas-
sisch stilisierten Damenschuh, aus dem die entziickende Schleife
wie ein Bukett herausquillt, in stumpfem Blau nur das eine
Wort ,, Stiller”,wasja auch geniigt,dader Stiefel uns alles andere
sagt. Anlich ist es mit den beiden Adler-Schreibmaschinen-
Plakaten: auch hier das keck stilisierte Bild der Maschine und
daneben in riesigen Buchstaben das Wort ,,Adler”, das dieses
Erzeugnis von anderen unterscheidet. Die ,Kaffee-Hag"-
Affiche, deren umgeworfenes Paket die runden braunen




Bohnen zu einem losen Haufen ausspeit, ist ebenso auf-
gebaut. Handelt es sich darum, die Berliner durch ein Plakat
aufzuriitteln und zu ermahnen, ihre Wélder erhalten zu
helfen, so geht er analog vor: Mit ein paar griinen Tupfen
auf der schwarzen Waldsilhouette, die sich von leuchtendem
Blau abhebt, gibt er die herrlichste Sonntagsnachmittags-
Grunewaldstimmung.

Grofen Genub gewéshrt es, wenn man sich einmal eine
Reihe solcher Bernhardschen Stilisierungen genauer an-
sieht, wenn man den ruhig und {iiberlegt gefithrten dicken
Linien nachgeht, wenn man bemerkt, wie sicher der Blick des
Kiinstlers alles Wesentliche herausgeholt hat. Alle die Dinge,
der Sch'uh, die Schreibmaschine, der Kaffee, sind gerade so weit
vereinfacht, wie es der Flachenstil des Plakates verlangt; sie
halten sich gleichweit entfernt von allzu grober Naturnéhe und
blutleerer Uberstilisierung. Das sieht man am besten bei den
figiirlichen Blattern, die bei aller flachenhatten und groben
Zeichnung starken geistigen Gehalt aufweisen.

Es gibt Bernhardsche Plakatfiguren, die einem liebe Freunde
werden, etwa der hilflos kniende Ritter, welcher, wie Max Brod
meint, seinen orangenen Bart néchstens vor Triibsal aufessen
wird, oder der schrecklich um sich blickende Réduber mit dem
hohen spitzen Hute und dem SchieBgewehr mit dem Trichter-
laufe. Auchjenesbraune Monstrum mitden Kniippelgliedern,
das den Lustigen Bléattern zu Ehren Zigarren raucht, und die




griilne Puppe von der Frankfurter Ausstellung mit ihren er-
staunten Augen vergibt man nicht so leicht, man denkt an
sie mit jener mitleidigen Liebe, die man dem irrenden Ritter

des Cervantes entgegenbringt.
Eins hebt Bernhards Plakate turmhoch iiber die Arbeiten

seinervielenNachahmer:ihre sichere und grobziigige Kompo-
sition. Jedes seiner Dlétter bildet etwas vollstdndig Abge-
schlossenes; wie bei guter Architektur kann man auch hier
nichts hinzufiigen oder abnehmen, ohne dem Ganzen wesent-
lich zu schaden. Mit den drei Elementen: ,Bild”, ,Hinter-
grund” und , Schrift” baut er eine unverriickbar feststehende
Einheit zusammen, er verzahnt durch die Anordnung der
Schrift Hintergrund und Darstellung auf das Innigste. Aus
diesem Grunde ist auch die Rolle, die in Bernhards Arbeiten
die Schrift spielt, durchaus nicht untergeordnet, sie ist ihm
vielmehr ein Kompositionsmittel von derselben Wichtigkeit,
wie der dargestellte Gegenstand selbst. Und ebenso wichtig
wird dann auch die Form des freibleibenden Hintergrundes,
dessen ruhige Flache in berechnetem Gegensatz zu der leb-
hafter umrissenen Zeichnung steht. Der leere Raum bleibt
immer so grob, dab er in dem Dreiklang mitspricht, tritt
aber niemals so stark in die Erscheinung, dab er die Wirkung
des Bildes und der Schrift iibertont; und wo der Hintergrund,
wie etwa beim Plakat der Heimstétten A.-G., {ibermébig
viel Raum einnimmt, da wird dieses Uberwiegen durch umso




intensivere Farben in den iibrigen Teilen des Blattes aus-
geglichen, so dab auch dort wieder die Einheit gewahrt bleibt.

Den Geschmack und das Taktgefiihl eines Plakatkiinstlers
erkennt man am ersten, wenn man sich die von ihm vor-
gezogenen farbigen Harmonien vergegenwartigt. Wegen
der billigen Herstellbarkeit und wegen der geforderten Fern-
wirkung der Affiche mub sich der Kiinstler auf ganz wenige
und dafiir um so bestimmtere Farben beschrédnken. Sehr
nahe liegt da die Gefahr des Ubertreibens auf der einen Seite
und die der charakterlosen Flauheit auf der anderen.

In seinen fritheren Bléttern sucht Bernhard durch stark
auseinanderfallende Farben kréftige Effekte zu erreichen, man
denke etwa an das laute Rot, Blau und Gelb, das aus dem
schwarzen Grunde des Kyriazi-Zigaretten-Plakates hervor-
kommt, oder an das ebenfalls blaurote Si-Si-Plakat. In den
spateren Arbeiten macht sich ein Ubergehen nach feineren
und aparteren Zusammenstellungen bemerkbar. Blatter, wie
das vornehm-kiihle Stillerplakat, die ruhigen und doch so
wirksamen Anzeigen fiir die Heimstétten A.-G. und fir die
Arbeiten des Kiinstlers selbst sowie das in den grau-griinen
Ténen einerTirolerLodenjoppe gehaltene Plakat fir Steinway-
Fliigel: sie alle haben nichts laut Schreiendes mehr in ihren
Farben, sie fallen einem an der S&ule gerade wegen der sehr
ruhigen und charaktervollen Harmonie auf. Man findet aller-
dings unter den neueren Arbeitenvon Lucian Bernhard mit-
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untf:r noch die denkbar kuhnstcn farbigen Klénge, wie etwa

' in dem schon erwéhnten griin-rosa und schwarz-blauen
Frunkfurter Puppenplakat. Aber wie ein Mann von Ge-
schmack und Kultur es sich gestatten darf, auch einmal auf-
'~ fallend gefarbte Kleidung zu tragen, so gibt das souveréne
~ Kénnen und feinfiihlige Empfinden dem Kiinstler das Recht,
N krﬂsse koloristische Gegensétze als Wirkungsmittel zu ver-
wenden die sein abwéagender Geschmack meistert und zu
~ neuartigen Harmonien zusammenklingen 146t
" Einen breiten Raum nehmen im Schaffen Lucian Bern-
hards die Schriftplakate ein; er war es, der zuerst wieder
3 groﬁe dekorative Wirkungen durch die bloke ornamentale
Verwcndung der klaren, unverzierten Buchstaben erreichte.
Er brachte zuerst groBere Farbigkeit in diese einfachste Spiel-
art der Affiche, indem er sich etwa einen buntgemusterten
Hlntergrund schuf, auf den er dann eine seiner schénge-
- schwungenen Schrifttafeln legte. Die Plakate fiir die Na-
- fionalzeitung mit dem gestreiften und fiir die Zeitschrift ,Die
Standarte® mit dem gewiirfelten Hintergrunde, sind die klas-
sischen Vertreter jener Gattung. — Hier ist vielleicht der ge-
eignete Ort, um einen Blick auf die Plakatschrift Lucian
- Bernhards zu werfen. Das Hauptmerkmal ist auch hier
wieder, wie bei den Plakaten selbst, die grobtmaogliche
. Klarheit und Bestimmtheit. Bei der lateinischen Schrift sind
die einzelnen Buchstaben auf ihre einfachste und leserlichste
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Form zuriickgebracht worden. Die eine Art der Antiqua-
schriften besteht aus gleichmébigen ganz breiten Streifen;
wir finden sie beispielsweise auf den Plakaten der Heim-
stitten A.-G. und der ,Dokumente des Fortschritts®. Die
andere und héaufiger angewandte, geht auf amerikanische
Vorbilder zuriick, besitzt jedoch, besonders in ihrer reifsten
Gestalt, in der als ,Bernhard-Antiqua” erschienenen Druck-
schrift, ganz ausgesprochen personliche Eigenheiten. Es ist
eine Lust, die abgeklérten breitfliebenden Pinsellinien zu ver-
folgen, wie sie sich beim O oder P in ruhigen Kreislinien
schwingen oder wie sie mit zitterndem Rand die geraden
Buchstaben bilden. In &hnlicher Weise wie die Antiqua ist
nun auch die Fraktur vom Kiinstler vereinfacht worden. Er
breitet die Buchstaben zu solcher Deutlichkeit aus, dab diese
Schrift das wimmelige und komplizierte Aussehen vollstén-
dig verliert, obwohl sie alle jene kleinen Unregelmébigkeiten
aufweist, die altere deutsche Schriften so angenehm fiir das
Auge machen. Auch diese Schrift wird als Druckschrift ver-
ewigt werden.

Fiir das Zeitungs-Inserat gelten &hnliche Gesetze, wie far
das grobe Plakat. Nur mub sich hier der Entwerfende auf die
beiden Farben Schwarz und Weif beschrénken.




Eins von den auf der Welt am weitesten verbreiteten kiinst-
lerischen Inseraten stammt von Lucian Bernhard: die kleine
wirksame Anzeige fiir den Benedictine-Lik6r mit ihrer wohl-
ausgeglichenen Schwarzweif-Wirkung, die das Vorbild zu
einer Unmenge von Nachahmungen abgab. Bei seinen In-
serat-Entwiirfen lernt man Bernhards treffsichere Stilisierungs-
kunst vielleicht noch héher schétzen, als bei den Plakaten, wo
ihm noch die Farbe zur Verdeutlichung zu Hilfe kommt. Am
bekanntesten wurden die vielen schlagkréftigen Inserate fiir
»Henkell Trocken®. Das eine Mal liegt eine riesenhafte Sekt-
flasche da, die von Rom bis Mainz reicht, wobei die zwei
Stadte wie aus einer Spielschachtel hingestellt sind. Ein anderes
Mal wieder sicht man einen dicken geschwungenen Strich, den
Rhein, an dem oben in derselben primitiven, wirksamen Art
der Kélner Dom und unten die Sektkellerei als die beiden
Hauptsehenswiirdigkeiten des Rheins zu sehen sind. Bei
einem dritten Entwurf endlich wird die ganze Inseratenseite
mit einem Spinnengewebe iiberzogen, das auf das Alter der
gelagerten Flaschen hindeuten soll. Alle diese Zeichnungen
sind in einem dem Zeitungsdruck angemessenen Schwarz-
weib-3til gehalten, den Bernhard auf eine hohe Stufe der
Vollendung gebracht hat.

Mit der Erfindung des Mertenstiefdruck -Verfahrens wurde
der Inserat-Zeichner vor eine neue Aufgabe gestellt. Die paar
groben Zeitungen, die das Verfahren anwenden, brachten am




Anfange einfach Reproduktionen nach photographischen
Aufnahmen oder sie bildeten Inserate in der alten, fiir den
SchwarzweiB-Druck berechneten Zeichenweise mit der neuen
Technik ab. Beides fithrte zu Resultaten, die kiinstlerisch nicht
befriedigten. Erst LucianBernhard zeigtein dem groben, ganz-
seitigen Inserat fiir das Mannheimer Industriegebiet, welche
kiinstlerischen Méglichkeiten das neue Verfahren bietet. Die
grobgesehene Hafenansicht mit den qualmenden Schloten
und dem ragenden Kran gewéhrt Reize, wie man sie sonst
nur bei Lithographien gewohnt ist.

Plakat und Inserat sind heute nicht mehr die einzigen Re-
klamemittel. Man sieht immer mehr ein, welcher Propaganda-
wert in gut ausgestatteten Geschéftsdrucksachen liegt. All das
Druckwerk, mit dem eine Firma an die Offentlichkeit tritt, die
Briefbogen, Kuverts, Rechnungsformulare und Prospekte,
sollen schon durch ihr gediegenes und geschmackvolles
AuBere das Vertrauen zu dem Geschéftshause wecken und

heben. Lucian Bernhard hat diesen Dingen vielfach durch
seine Kunst zu auffallendem und doch weltménnisch vor-
nehmem Aussehen verholfen. So stammt von ihm alles Ge-
druckte, das man von der , Centrale fiir Weinvertrieb” zu Ge-




sicht bekommt, von dem bekannten einprdgsamen Signet
~,C f W angefangen bis zu den schéngesetzten Zeitungs-
annoncen und den vielen farbenpréchtigen Prospekten. Unter
den neusten Arbeiten auf diesem Gebiete féllt vor allem die
reizende Geschéftskarte fiir das Mode-Atelier Jones auf, wo
vor einem zierlichen Spiegel eine zierliche Dame auf einem
zierlichen Teppich steht, alles in ganz nervésen, bréckeligen
Linien auf das Papier gebracht.

Welche festlich vornehmen Farbenwirkungen sich fiir Ge-
schéftsdrucksachen mitreintypographischenMitteln erreichen
 lassen, sieht man an den Briefbogen in Bernhard-Antiqua fiir
die Schriftgieberei Flinsch und die Deutschen Werkstéatten fiir
Handwerkskunst, bei denen Bernhard seit kurzem als kiinst-
lerischer Mitarbeiter tétig ist. Endlich seien hier noch die
eigenen Drucksachen des Kiinstlers erwéhnt, seine glithend
violette Paketklebeadresse und sein himmelblauer Brief-
bogen, auf dem wie ein Bliimchen die schwarze Ellipse mit
dem rosa gebogten Rande steht, und die originelle Umzugs-
anzeige, mit dem primitiven Barchentmuster.

Heute, bei der ins Ungeheure angewachsenen Zahl neu-
erscheinender Biicher, mub es als selbstverstdndlich gelten,




dab ein Verleger durch auffallende Gestaltung des Auberen
seiner Biicher ihre Absatzméglichkeiten zu steigern sucht.
Derjenige Buchdeckel, der in seinerWirkung einem Plakate am
néachsten kommt, wird auch am stérksten die Kauflust reizen.
Selbstverstandlich eignet sich solch ein aufreizender Um-
schlag nicht fiir jeden Buchinhalt, den ,Faust” und die ,,Ott-
liche Komédie” wird man in einem stilleren Gewande vor-
ziehen. Jene ,Plakat”-Umschldge sind aber fiir gewisse
Zwedke sehr geeignet, etwa fiir eine Broschiire mit aktuellem
Inhalt oder fiir einen neuen Roman, der das Interesse fesseln
méchte. Bernhard geht in der plakatmébigen Ausgestaltung
des Buchdeckels vielleicht am weitesten. Die meisten seiner
Einbande, zartere und kréftigere, schuf er fiir den Verlag
Axel Juncker. Max Brod, der Dichter, der ihm in seiner tra-
ditionsverneinenden Naivitdt wesensverwandt ist, bekam
fiir seine Romane schmallinige und diinnkolorierte Zeich-
nungen von starker suggestiver Kraft, und RabmubBens
_Mafia” umbhiillt ein Blatt, auf dem in derselben Zeichen-
technik ein dolchziickendes Gespenst mit schrecklich leeren
Augen sich erhebt. Friihere Umschlagbilder, etwa die fir
Gustav Wied, bringen stérkere Flachen- und Farbeneffekte,
und andere wieder zeigen das Prinzip der Bernhardschen
Schriftplakate auf das Buch tibertragen: das ornamentale
schriftgeschmiickte Schild auf buntem Grunde.

Vorwiegend durch die starke ornamentale Kraft seiner




~haarigen™ Fraktur leben die Biicher, die Bernhard fiir den
Verlag Meyer & Jessen in Berlin schuf. Er gab zunéchst all
den verschiedenen Bénden eine gleichartige, auffallende
Schutzhiille, mit der sie im Schaufenster wirken sollen. Die
eigentlichen Umschlége bestehen dann meist aus einfarbigem
Karton, aus dem ein Schriftetikett herausleuchtet, wie etwa
beim , Armen Mann im Tockenburg”. Vielleicht die reifste
buchkiinstlerische Leistung Bernhards ist der Auswahl-Band
von Feuerbachs Briefen an seine Mutter mit der zur héchsten
Klarheit ausgebildeten grauen Fraktur auf dem dunklen
Grunde auBen und dem klassisch aufgeteilten Titelblatt im
Innern.

Was allen diesen Bernhardschen Arbeiten ein ganz aus-
gesprochenes Geprége gibt, ist ihre rein papiermébige Be-
handlung. Sie niitzen die Freiheit, die ihnen die Technik
der Zinkétzung und die bunten Druckfarben gewahren, in
reichstem Mahe aus und stehen darin in ausgesprochenem
Gegensatze zu der Menge der archaisierend geschmiickten
Biicher.

Wir haben als die hervorstechendsten Eigenschaften von
Bernhards Kunst die grobartige Klarheit, Sachlichkeit und
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Bestimmtheit erkannt, alles Eigenschaften, die fir unsere
vorwértsdrangende moderne Architektur in gleicher Weise
typisch sind. Und so ist es auch erklérlich, dab Bernhards
Kunst immer mehr nach der Lsung von architektonischen
Aufgaben hinfithrte. So wurde in jlingster Zeit in Berlin das
Café Kurfiirstendamm eroffnet, das seine architektonische
Innengestaltung ihm verdankt. Auch hier {iberrascht wieder
die selbstverstdndlich erscheinende Klarheit, die sich etwa in
der Anordnung der Drehtiire unter der Musikempore und
in der verbliiffend wirkenden elliptischen Offnung nach dem
zweiten Geschob dubert. Es ist auch hier wieder alles so ,be-
stimmt“ wie méglich gehalten, die sparsamen Ornamente sind
so grob und eindrucksvoll hingesetzt, dab sie wirkliches Leben
besitzen und unentbehrlich fiir den Eindruck des ,,gehaltenen
Reichtums® erscheinen, der diese Raumschépfung in for-
maler und ebenso in farbiger Hinsicht auszeichnet. Mit dieser
Leistung gibt uns Bernhard die Sicherheit, dab wir von seiner
Kunst auch auf diesem neuen Gebiete weitere Schépfungen
erhoffen diirfen, die den Geist unserer Zeit in reinsten For-
men zum Ausdruck bringen.

MANNHEIM MARZ 1912







Verlag: Hollerbaum & Schmidt, Berlin
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Anfelm Feuerbach/EinVermachitnis

Uber diefes Buch fchrieb Generalmulikdirektor Levi an Feuerbachs Mutter: ,Dieles Buch
ift fo wundervoll, fo tief ergreifend fiir jeden, der zwilchen den Zeilen zu lefen ver-
(teht, o herrlich und (o traurig, o erquickend und o verzweifelnd / dab einem zu Mufe
ift, als fei hier ein Bild des ganzen Lebens gegeben mit [einem Lieben und Hallen, [einem
Gliick und Leiden, und als habe dieler Eine alles, was der Menlch hienieden
tun und leiden kann, in [einem eigenen kurzen Dalein
erlchépfend getan und gelitten.”

Verlag x Berlin

Der Verein der Plakatfreunde ver-
anstaltet im Papierhause, Dessauer-
sirafe 2, eine Ausitellung der drei-
hundert besten Plakatentwiirfe aus
dem Wettbewerb der Firma Giinther
Wagner in Hannover und Wien und
ladet Sie ergebenst zur Besichtigung
ein. Die Ausftellung ist gedffnet vom
30. St':ph:mhcr bis zum 5. Oktober 1909 von 19 Uhr
vormittags bis 6 Uhr nachmittags bei freiem Einfritt.
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iiber 6konomifche, politifche und soziale Entwick-
lung, Arbeiterbewegung, technilchen und wissen-
fchaftlichen Fortf(chritt, moralifche und Rechfs-
Entwicklung, neue religiose, kiinstle-
rilche und literarilche
Tendenzen
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Aus dem ABerfbund-
Sabrbudh 1013

+©0o wie alles auf diefer {chlechten Welt einfdyrumpft und ver-
geht, was feinen tieferen logifchen Sinn hat, fo verging aud)
die CGpoche der Kunff in der Neflame. Heute, wo wir ganz
ntidhtern find, wiffen wir, daf die RNeflame routinierte Fadh-
feute und Handwerfer verlangt und daf der Kiinftler ,mit
Sdealenin diefer Angelegenheit nicht mehr mitzufprechen hat.
Der erffe Mann, der die Sadlage richtig erfafite, war Lucian
Bernhard. Bernbhard bradhte den IWirflichfeitd- Inflinft mit
und war durdh feine Afademie oder Kunfigewerbefchule nad
der flinftlerifchen Richtung hHin beeinflupt. Cr fhuf nur an-
fcheinend aud dem Nichits, in ABirflichfeit {chuf er aud der
JMaterie, gang nlichtern, gang EiHl und gang wirtfhaftlich. Da
ibm die JNafur ein ftarfed Geflibl fir Sorm und Farbe ge-
fchenft hatte, jo waren dieje KArbeiten reftlod einwandfrer und
| einfach die Formeln daftir, wie fie 3u (Bfen feien. WWohl gab
eé taufend Wege, diefe Aufgaben anderd zu (6fen, aber fein
1Beg war der Fihnfte, einfachife und darum auch der fchla-
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gendffe. Bernhardd Cinfluf auf die Reflame in Deutfdhland
war ausfhlaggebend. Er dnderte die ganze Ridhtung. Durd)
ihn fernten wir, wad der Reflametechnifer 3u lernen hat. Cr
fagte ung, daf die Glemente der Kunfl, mit denen wir und
der Reflame 3u ndhern fudhten, nur fefunddre Bedeutung |
hdtten, er seigte ung, daff dad richtige Crfaffen der Aufgabe |
vom wirtichafilichen Standpuntt aud dasd eingig Wefentlidhe |
tef. Rrogdem Bernbhard heute der Aufgabe, die hm dad Re- |
flamegebiet geffellt hat, immer mehr und mebhr entwddff, bleibt
er dod) der Bater der Heutigen Reflame, und feine Sedanfen
(iber die Reflame werden aller Vorausdfidht nacdh nod) fange
Feit auf diefem Gebiet fruchtbringend weiter leben. Aud) dad
Ausland wird bald einfehen, daf er der flihrende Mann der
Bewegung iff. 3ch mochte dad an diefer Stelle endlid) einmal
augiprechen und betonen, daf Bernhard trof aller Anerfennung
bis jebt immer unterfchdbt worden iff. G8 gibt in Oeutfhland
ja nod) genug fentimentale Menfchen, denen dad Kiinfterfunft-
fttifchen wertvolfer erfcheint, ald die flare und einfache Logif.
Aber diefe Kiinfiler werden mit ihren Mdakden auf die Dauer
entfeliich eintdnig und nur dem Handwerfer mit dem edyten
und recdhten Handwertsfinn, der aud jeder Arbeit dad heraus:
holt, was herauszuholen iff, gehort die Bufunft.”  Julius Reinger.
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