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Der Firma Dr. Max Janecke

habe ich schon in einem Briefe vom 106. Februar [die Firma Dr. Max Janecke hatte bei mir
angefragt, ob ich meine ihr statutengemiiss vom , Borsenblatt” vorgelegte Anzeige vom
2, Februar aufrecht erhalten wolle, in welchem Falle ,,es an einer Erwiderung nicht felilen
solle''] wortlich geschrieben: . . . Wenn im Texte lhrer Anzeige das Carlyle-Wort ,,Arbeiten
und nicht verzweifeln' lediglich |,vorkime”, wie Sie schreiben, so wire wirklich nicht viel
dagegen zu sagen. Die Verwendung des Worfes als eine der Hauplattraktionen einer als
Plakat fiirs Publikum gedachten Anzeige scheint mir aber doch nach wie vor eine gewisse
Cirenze zu dberschreiten . . "
Trotzdem steht die Entgegnung der Firma Dr. Max Jinecke im ,Borsenblatt" vom 1g. Februar
wiederum auf dem Standpunkte, jenes Carlyle-Wort sei in einer Ankiindigung ,,zufdllig
vorgekommen.*
Meines Erachtens liegt hier nun aber der springende Punkl in dieser Sache: Hitte die
Firma Dr. Max Janecke in ihrer Auffassung recht, dass jenes Carlyle-Wort in ihrem Plakat-
texte ,,zufdllig vorgekommen* sei, so wire es meinerseits durchaus eine Uberempfindlich-
keit gewesen, daran gar so grossen Anstoss zu nehmen. Ist aber [meiner Auffassung gemass]
jenes Carlyle-Wort in der Anzeige der Firma Dr. Max Janecke im ,Borsenblatt” vom 11. Februar
[Seite 1815] tatsichlich als eine der ,,Hauptattraktionen* [und dann doch wohl nicht
,zufillig'* sondern mit Uberlegung und Absicht!!] verwendet worden, so scheint mir
diese Verwendung meinen Protest sehr wohl zu verdienen.
Die Frage nun, ob jenes Carlyle-Wort ,Arbeiten und nicht verzweiteln® in der Bdrsenblatt-
Anzeige der Firma Dr. Max Jinecke [vom Il. Februar 1909, Seite 1815/ ,,zuidllig vorkommt*
oder ,,als eine Hauptattraktion* wverwendet ist, mag jeder, der an dem Fall irgendein
Interesse mimmt, leicht selbst entscheiden konnen, wenn er jene, als Scheibenplakat gedachte
Anzeirenseite nachsieht.

So. Dies wollte ich hier gern klar formuliert haben. im Ubrigen spricht die Erwiderung der

Firma l'.h. Max Janecke wohl fiir sich nelhqt

KARL ROBERT Langewiesche, Diisseldorf, am 20. Febr. 1909




