Borjendlat fir den Deutjdyen Budyhanel.

Gigentum bed Biorfenvereind ber Deutjhen Budhhindler ju Leipsig.

Ungelgenpreife auf ber jweiten und blerten Selte T S Ungelgenpreife auf bder jiweiten und blerten Selte
bed Umidlaged fiir Titglteder: Your o bed Umfdlaged fitr Nidtmitglieder:

Eine viertel Seite 18 4, cine Halbe Seite 32 4, cine g 1 Gine viertel Seite 26 A, eine halbe Seite 50 A4, eine

qanze Seite 60 .4, bie erjte Seite (nur ungeteilt) 100 4. WY g ganze Seite 90 4, bie exfte Seite (nur ungeteilt) 160 4.

il ¥Ungeigen auf ber britten Umidlagleite gelten biefelben Breife, wie fie fiir Jnferate tm Jnmern bed Birfenblatted feftgefept finbd.

Umidlag su Nr. 52, Qeipgig, Sonnabend den 2. Miirg 1912, ~ 79. Sabrgang.

’ ==
I.' D
-

Erscheinungstag: 9. Marz 1912

Dusinlcle:Geschiliche: Polisehe |

Ladenpreis: Ladenpreis:
Gebunden M. 7.50 Gebunden M. 7.00
fest bar Eest_ bar
76 76 716 716

J-'.I l‘.ﬁ'.ﬁn -EI ’."'r'i.ﬁ.— 13 M.E-ﬁu iM.E|-

LL.ehrbuch der Rek]amckunst,

deren Wesen, Bedeutung und Konsequenzen von|Carl Liesenberg.

Ein Novnm seiner Ari, eine literarische Sensation!

Die Reklame in Ursache und Wirkung erforscht, aus den Erscheinungen
erklart und fiir den Erfolg gelehrt, also das Geheimnis ihrer Macht offen-
bart zu haben, das bildet den Inhalt dieser Publikation!

Was diese Tatsache ‘aber bedeutet, wird man dann besonders inne, wenn

man sich vergegenwartigt, was Reklame und die Macht ihres Einflusses

iberhaupt ist, wie damit personliche Geltung, geschaftlicher Erfolg, offent-
licher Einfluf} direkt erzwungen werden kénnen !

Jeder Gebildete, Herr oder Dame, ganz gleich welchen Standes, liest mit
eminentem Vorteil dieses Buch! Es ist ein Buch, das man nicht gelesen

haben soll, sondern das man gelesen haben|muf}!
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