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Leipzig, Frettag ben 30. November 1923, 00. Sabrgang.

Die Reklame des Buchhandels

hat nunmehr ithr eigenes Lehrbuch. Es ist

DIE WERBUNG FURS BUCH

SYSTEM UND PRAXIS DER BUCHHANDLERISCHEN REKLAME
VON
HORST KLIEMANN
Mit vielen Abbildungen / ca. 160 Seiten / Oktav
Halbleinen geb. G.-Z. 6.75, geh. G.-Z. 4.50. Auslandspreis Schweizer Franken 6.30

Schliisselzahl des Birsenvereins Auslandsumrechnungstabelle [
M—“
Ihe erste und erschépfendste Darstellung der Buchwerbung bringt das vor-
liegende Werk und erfiillt damit einen seit Jahren in buchhindlerischen Kreisen
gehegten Wunsch. Als Vertriebsleiter eines bekannten Verlagsunternehmens
schopit der Verfasser aus dem reichen Schatz praktischer Erfahrung, vertieft
durch umfassende Kenntnis der psychologischen, experimentellen und kiinst-
lerischen Grundlagen erfolgreicher Reklame. Die Vielseitigkeit des Werkes
zeigt sich beispielsweise in folgenden Kapiteln: Erfolgskontrolle Kosten der
Reklame — Buchreklame und Kunst — Die Vertriebsabteilune — Gemein-
schaftsreklame — Buchreklame und Gesetzgebung — Auslandsreklame —
Zeitungs- und Zeitschriftenvertrieb,
Der Verfasser ist durch verschiedene Aufsdize im Borsenblat! den Kollegen hinreichend
berannl und gilt in Fachkreisen als hervorragender Kenner buchhdndlerischen Werbe-
wesens. Wir machen daher alle Kollegen, die sich irgendwie mit Werbemagfnahmen zu
befassen haben, nachdriicklichst anf dieses Werk aufmerksam. Dem Sortiment sind Ab-
salzmoblichkeiten gegeben bei allen nichibuchhindlerischen Reklamefachleaten, bei

Handelshochschulen und deren Studierenden, ferner bei den vielen Auloren, die sich
um den Vertrieb ihrer Werke bekiimmern.

Erscheinungstermin: Anfang Dezember / Angehbrige des Buchhandels erhalten Sonderrabare
Bedingungen siche Bestellzettel

C.E.POESCHEL YERLAG / STUTTGART
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dcienblatt [, ben Deutihen Budbondel. 0. Jahrgang.




