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' DER PIONIER

Das Blatt der Unterdriickten und YVotgeschwiegenen!

(Der Vorliufer des Zopfabachneider®)

Unser ,,Birsenblatt® sei als Briieke gwischen Verleger, Sortimenier wnd Leser gedachi und ventillere nur die
Kulturlragen; fiir die reinen Fachiragen haben Leipzizg und der ,Zoplabschueider” lhre Betiitigungsgebiete.

Auszug aus der vergrilfenen Nr, 5/6: .

Mehr Schaufensterpfilege!
Das Schaufensier - Auge und Seele des Buchhidndlers.

Im :Borsenblatt fiir den Deulschen Buchhandele Nr. 11 unilerdriickter Literature sollen iHir eine Hebung unserer
(18. Januar 1923) standen zwei beachtenswerte Artilkel Verkaufsmiglichkeiten Winke bringen Die heulige
Quo vadiz?c und =Das Buch als Markenartikele. Wenn  Streifung der Werbeangelegenheit sei nur Ankiindigung,
lie rickliufigen Nummern bei eine ; Interessenten nicht  wie joh diesen Dienst fiir unseren Stand auliasse
bereits in Makulatur gewandert sind, kann Ausgzrabung ].l'.:l .-'i tere nun Herrn Schnabel, Verfasser des ersten
liezer betreffenden Nummer und |'|||1.I lenlu ATLEr II" Aug- Arlikels: Ono wvadis?s. der nur zu ywalr die Siriiktur
fihrungen von zwel Minnern, die das Beste des Buch- o de Li-.'.: n Buchhandels charakierisiert: :Noch ruhl
hifint ||r|- ndes wollen, nicht warm genog anemplohlen  gor Siaub eines ganzen Jahrhunderts auf einer grossen
werden, Anzahl von Sortimonlsbuchhandlungens, des welteren:

3ei der Unterstreichung dieser beiden Artikel kann feh ag izt ausserordentlich schade, dass der deutsche Buch-
aber die Klage nicht unausgesprochen lassen, wie wenig handel immer und immer wieder allem mneuen l-l'-" ;
im Huchhandel die Lehren der neuzeitlichen Werbe- wohnten den Kamp! ansagte. So schafft der Verfasse
erkenntnis angewsndt werden, mit der Durchdriickung seines Arlikels im reakbondiren

Mehe ."-n_'h.'-.l.':' e |[ el mp]lle cnich! aur allein Bi Blatte der Buchhiindler die Ansiitze einer Mentalitit-
herzicungswort, sondern vielmehy Angstruf sein, ].-'l I '-,I'1!.w-,-||||.-:_ desweren bleibt er immer poch ein guler
ders in gegenwirtiger Zeit der Inflation, wo es ohnehin Berater seines S mdes, wie foleender Satz beweist: »Zn
srhon ein h nstsli ._‘--. ist, ein Buch zu werkaunfen "'-| '| sinem euten Bilcher-Schaulenster gehiren Material, Lite-
Schaufensterpllege! Ein Angstruf, danss der erhabens ralurkenntnis, fsthetisch geschulter Geschmack und
Stand des Buchvermittlers in Gelahr gerit, wenn weitors viel Liehe. Der Buchhandel ist einer der Berufe, welche:
hin die Buchhiindlerauslagen wie Gemilzehiindlertische gicht lehrbar izl Einen "II”-'||"I"'I len Herrenanzog zu
aussehen verkaufen oder Heringe einzuwicleln, daru cehorl Intel-

Bel memem thelichen Ganee duarch Hamburps =frazse ligenz -LI:|-| Beredsamkeit; zum Buchhiindler gehirt die

‘h des Giteren dies empirenden Anblick in Ka rrosse,  slarke Leidenschalt zum Buch, zum geishizon
ings i ESLBIL W erer Klassiker | sehaffen, zor Mitarbeil am deuotschen Geistesleben., Wie
render Nihe emes Kurls- oder Lang-Mahler lieg oft verriit das Schaufenster, deass der Aussieller von all
eren rrossslidien wird es michl '.i-| h‘-C:--Z r sein liecen Eipenschaflen nfeht eine einzige besass! ]st's &in
eue mich immer zu eine |>--|-| wslage, in der 5 Wander, wenn der Kiufer ein Haus weiter geht?
nicht wie Kraul und Riben durcheiman: I-l liegt,

De Susoestionskraft einez cut in IZ:'-'-'|-'i|!:.1|'.-_' gpestellten
II'"'l|l'-- i IEI.II'!- | H'.::._ - I s iII o i:|!’-" ','l.li':!'{'::ll I'I!'Il"i'
Auslithrung: =Das Buch als Markenartikeles. Jeder Sorti-
menler eollte diese Winke nachlesen und gein 'Werbe-

I||| ' Hallipen lasse al o ;
‘-. fgabe, dem Sortimenter von der 1'.'l.||h|'“]-."'f de lichen 1I,h!ﬁge ,5-.1.:..__.“ : ' e
shre i der Buchankiindicune und -auslage  2u Buchhfindler, die in der Verkennung des H.-_*.I'-'.'_-'-_u.ﬁ'-nf
iwren, halle ich als emen Hauptipunkl meiner Ver- 'f‘-:""l';_r;!" _121"1_11-:!'-“” I'I-'_m H [:1'.!:11_r_rh|:1t sehr bald n g
'-!._. it "llll.l'l::l ieh aoeh al= |i'||'.--!EIZ'[' versehrieen Gezphiiftsriickeane blissen miissen

So gipfeln denn die Ausfiihrungen beider Artikel in der
ehernen Forderung: Mehr Schaufensterpllege! Zu diesen
Beherzicunosrul mein frommer Wunseh: »1Tnd wahrt darin
wich die Befleissipung einer Objektivitits, denn nichls
wirkt abstossender wie Aushingeschild einer vorsintflut-

1, die Entwicklune des sPioniere mil seinem »Birsen- Anregungen von Schaufestermotiven sind des Gfteren

unterdriickter Literature soll den Beweis erbringen, von rithrigen Verlegern underbreilel worden. Es sel nur
dres jell nur daz Besie nnsdres SkhEndes will: das =eted an die kleine Broschiire des Reclam-Verlages, die seiner-
nber auch den Willenssalz voraus, nicht die Schaltensedten -x.-*ir kostenloz abgegeben wurde, erinnert, Wer nach wei-
bemdinteln zn '.xr. len teren Anregungen, besonders bildlichen Wiedergaben aus
Sortimenter, sofern ihr ewch im fortschrittlichen Lager der angewandten Praxiz sucht, der sei auf das im Ernst
betindel, meldet --Il-'|| gur Milarbeit, auf dass Hir den Oldenbarg-Verlag, Leipzig. erschienene Werk: sDas
erwachten besseren Zunftgeist ein Birsenblatt zum Weg- Biicher-Schaulenster« von Kurt Loele und Otto Brudre
welser werde., Die Folrenummern des =Birsenblaties verwiesen, Sumit.

e

Arbeitsgemeinschaft deutscher Verleger fiir unterdriickte Literatur
Einladung zur Griindungsversammlung nach Berlin

am 24. his 26. Januar 1924 im Maistersaal-Gebiude,
Kothener Stralle 38

Verleger, die an der Tagung Interesse haben, fordern Prospekt an vom

Pionier=-Verlag Carl Thinius . m. b. 1., ilamburg




