15730 Bbcfenslatt 1. b, Diidn, Buflanbel. srectige Biider. N 242, 15. Oftober 1926,

/weisprachen-
RS SO A B Dlalier

"
Le Traducienr, franzésisch=deutsch
= ERRA.'QHIE The Translaior, Engfi5d1=deﬂtzd1

| Il Traduffore, italienisch- deutsch
| | ZLettschrift fiir den Werbefortschritt

*
2. Jahrgang Probeba nde

ist die einzige deutsche seritse Reklamezeitschrift
! l die ausschliesslich die Werbepraxis pflegt. Sie
’ erscheint monatlich in einem Umfang von ca.
! 30 Seiten Kunstdruck reich bebildert und schildert
ih Werbefeldziige, Werbeerlebnisse, Werbe-Erfah-

| rungen, Erfolgsstatistiken, Priifungsmethoden, Bezugsbedingungen:
Cieschiiftsrezepte und praktische Winke, also im

dieser altbekannten Zeitschriften, die seit dem
Kriege auf unbestimmte Zeit singegangen waren,
verkaufen sich jetzt leicht ans dem
Fenster oder vom Ladentisch

| Gegensatz zu den anderen grossen Reklame- L”EL = 1;2(} qurl_.“ j
| fachzeitschriften die ganze fesselnde Fiille der 1 .Fnatpahui (b kg) = 20 Ex. mit 50°, Rabatt

Praxis, die allein jede geschaftliche Reklame 3 Ex. (gemischt) zur Einfilhrung mit 50°/;, Rabatt

wirksam macht. — Aus unserem Inhalt: Machen *

[hre Werbemittel neugierig? — Wie verkauft man leh bitte die Herren Kollegen, diese vorziiglichen Sprach-

Pfarrern eine Schreibmaschine? — Wie gewinnt lehrmittel stets auf Lager za halten u. reichlich za bestellen

man breite Kreise fiir ein Heilmittel? — Wie .

bait man ein Tabakversandgeschift auf? — E'

Wann kann man loslegen? — Laufende reklame-

technische Beratung fiir Abonnenten kostenlos, Vﬁﬂﬂﬁ 'lcs 'I'ildllﬂﬁﬂl' (‘:" l"ln}')

also eine Zejtschrift, die durch erfolgbringende La Chanx-de-Fonds (Sdiwelz)
Verkaufs-Ideen Auslieferung durch F. E. Fischer in Leipzig

EINKOMPASS
IN KRISENZEITEN

ist. Die Wirkung unserer grossziigigen Propaganda
gsetzt im den michsten Tagen ein. Einer Reihe
fithrender Fachblitter liegen unsere Prospekte
bei, in weitverbreiteten Branchenblittern er-
scheinen laufend unsere Anzeigen mit der gleichen
auffallenden Umrandung. Eine umfassende direkie
Bearbeitung durch Werbebriefe, Doppelkarten,
Prospekte ist eingeleitet. Grosse Tageszeitungen
u. Fachblitter werden ausfithrliche Besprechungen
bringen. Sie kinnen sich also denken, dass Sie

automatisch Bestellungen

erhalten, wenn Sie unsere Hefte ins Fenster
stellen und geniigende Vorriite haben, Wirksames
Werbematerial kostenlos. Einzelheft zu M. 2.50.
bar M. 1.85,5 Hefte 3 M. 1.65, 7 Hefte a M. 1.50.
Bestellen Sie also gleich eine Partie, wenn Sie
unsere Drucksachen verschicken, miissen Sie ja
doch nachbestellen. Benutzen Sie unseren Be-
stellzettel in der Anlage.

@

VERLAG / REKLAMEPRAXIS
STUTTGART / CANNSTATI-B.
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Herbsireisen

verkaufen Sie am lohnendsten, weil glinzend bewihri:

Prof. Dr. Karl Kinzel,

Wie reist man n ltalien?

Ein Buch zum Lust- und Planmachen.
Fin Fihrer durch Florenz, Rom, Neapel, Sizilion,

Genna, Mailand, Venedig, die Riviera und die
kleineren Sthdie.

Bereifs in 6. Aufilage 1925
Mit 1 Karte und 15 Plinen. Holzirei Ganzinbd. 5.80

Miissige Anspriiche
an Eriitte und Geldbeutel und dabei die hochsten lll}fi
schonsten Genfisse in Natur und Kunst: das ist die
bekannte Tendenz der Biicher von Proi. Kinzel.

Gleichzeitiz sind 1925 neu erschisnen:

Oberbayern und Tirel, 15. Aufl, 5.80. Sawelz,
9. Aufl, 6.80. Norwegen und Scaweden 7./

‘Jerl;relmng bisher iiber 90000 Biinde.
Verlag Friedridi Bahn, Sdawerin 1. M.
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