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DieFeuerprobe bestanden

hat der im September 1926
herausgebrachte Band |

wie die endstehenden Aus-

,» Werbearbeit*

Werbe- und Vertriebslehre

fiir Kaufleufe
von Dr. R. Kropeil

ziige aus den Urteilen der

unserer ,Biicherei fiir Wirt- Tages- und Fachpresse

schaftskunde”:

nachweisen.

Wir bieten deshalb dem Sortimentsbuchhandel dieses anerkannt fiihrende Werk, das von selbstindigen, angestellten
Kaufleuten, Handels- und Hochschulen standig verlangt wird, zu den nachstehenden Vorzugsbedingungen an:

1 Expl., 16 Bogen, gr. 8°, geb. hl. ord. M. 9.—, brosch. ord. M. 7.50 mit Futteral
bar M.540, , Dbar M. 450 .
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T.'"rﬁ' LE] ] " W M., 5'_l mn M. 4.—
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falls auf beiliegendem Verlangzettel Bestellung erfolgt. — Dies Angebot erlischt am 10. April 1927. —
Bedingungsweise® kann der kleinen Auflage wegen nicht mehr abgegeben werden.

Aus dem Inhalt: —

EinfOhrung. I. Geschichillcher Rickbliek. II. Wesen der Hoklame, IV. Worhageblota. V. Noazsltllche

Werbewlzsenschaft.

Geschiftliche Reklame, VI. Zweck und Fiel dér kanfmbnnischen Werbung.
A, Allgemeine Wirkungen einer Werbung, B, Mul der Koulmann Reklame machen ¥ C. Wie wird geworben? — e 5 Merkmals der
,,FH“—i‘-‘l"H". die 10 Gehote der aktiven™ Werbung., 2. Allgemelne Werbeziele, A. Alte Firmen, H., Neue Untlernshmungen,
S Besondere Werbeziele. A Der einfache Fabrikant. B. Der Hersteller von Spezial- und Markenartikeln. G Fabrik und Handel
D. Der Einzelhandel (Waren- und Kaufhaus — Spezinlgeschift — Detailgeschift). E. Das Versandgeschift. V1L Die Weorbemltial,
1. Allgemeines. 2 Die vier Werbemittelgruppen. A Erste Gruppe: Wort und Handlung. a) as gesprochens Wort. b) Dnas
peschriebene und gedruckte Wort. c) Handlungen. 1. Zweite Gruppe: Schrift und Bild. a) Fernwerbung. by [ras Wesen des Inserats.
¢ Die Presse. d) Das direkte Angebot. o) Das Plakat. . Dritte Gruppe: Verglastigungen. a) Fir den Handel. b) Fir Verbraucher.
. Vierte Gruppe: Schaowerbungen. a) Ausstellungen und Messen. b) Unternehmerreklamen, Behdrden  Private Unternehmer.
VI, Werbevorbereltung. 1. Werbematerialbeschatfung. A Enl wiirfaarbeiten. B. Drock- und asndere technische Arbeilen.
3 Werbemittelauswahl. A. Werbeeslgnungsschldssel fir Feitungsreklame. B, Bigoungsprifung der andereén Yverbemittel
3, Der Kostenovoranschlag. IX. Werbeplan und -etat. X. Werbedurchfuhrung.

Hutzanwendung. 1. Fir den Kaufmann. 2 Fir Staats- und Kommunalbetriebe. 3.
4. Die Werbeabtellung — Der Werbegehille

I11. Werbapsychologla.

1. Betrichawirtschalt und Heklames

Far die Landwirtschaft

Auszug aus den zahlreich vorliegenden Urteilen der Presse:

Tapocspresse:

Frankfartser Faltune : Werhearheit fst Denkarbeit, ond ein Buch von
Dr. R. Kropeit ,,Werbearbeit” kann dabei gute Dienste tun. Der
Verfagser kommt aus der Praxis, sus Lingnersa Schule, war der erste
Ddol-Propagandist. — Seine niedergeiegien Erfahrungen sind wert-
voll, seine Ratschlige verdienen Beachtung . . - Das Buch verdient
es, emplohlen zu werden.

Kilnische Volkszeltung: K. bietet in seilnem neuen Buch eln Werk
der Praxis, das bisher seinesglelichen nicht hattelll

Lelpziger Nepeste Nachrichten: Dr. K.'s Werk hebt sich vorteilhaft
aus der Reibe der landlfdufigen Facharbeiten Ober Reklame heraos . . .
Das ABuch verdient Emplehlung nach jeder Hichtung.

Rhalnlsch-YWestfilische Zaliong, Essen: Die Bicher, welche sich mit
der Heklame befassen, mehren sich. Das vorliegende YWerk wird mit
an erster Stelle zu nennen sein.  Hier spricht ein’ Fachmann, der
nicht nor Theorle, sondern die Praxis beberrscht . . .

Weser=Zeliung, Hremen: Das Buch ist berufen, ein Lehrbuch von
bleibendem Wert fir alle die zu werden, die sich in irgendeinem
Wirtschaltszwelg mit Roldame o befassen haben.

Hamburger Nachrichten: Wie dér Verfasser sein Thema anfabt, ist
erfreulich zu lesen fir den Fachmann, von weit groferem Werte
aber fir den Geschaftsmann « . .«

Der Dentache, Berlin: Alles in nllem: das Buch ist wirklich gat
Es sollte nicht nour von selbstandigen und Li]]gi:'!-tl‘“il'l'l aulleaten,
sondern auch von den Organisationsleitern dor Geworkachafts-
gliederungen nufmerksam gelesen werden.

Kilsler Zeltung: Die zahlreichen lobenden Anerbennungen, welche
dlieses Bueh schon gelunden hat, sind nur zu berechtigt, Es ist zwar
sgchon viel dber Acklome geschrieben worden, trotzdem gibt es Ksum
ein Werk, das dem Kaufmann wirklich praktischen (ebrauch er-
méglicht. Hier hat der Verfasser sich verdient gemacht! Denn
seine  Werbearbeit® ist praktisch und klug zugleich: - . .

Fachpressa:i

Rarlin, Dia Reklame, Organ des V. D R.: Dr. K., dessen in der Vor-
kriegszeit orschienene Heklame-Schule™ berejls grobes Aufsehen er-
I!'tﬂ'tft'. bereichert unsere Fachliteralur durch eln meves, sehr griind-
Hehies wnd u;;rq-grndr; Werk dber Werbearbelt als Werbe- und Ver
trichslehre for Kaufloute . {(zerade die Tatsache, dal der Verfnsser
sein PBuch auf eine lnnge und erfolgrelche praktische Arbeit el
gtwa 20 verschiedenen Betrleben stitet, verleibht diesem Werk elnen
grofen praktischen Wert . . .

Binttzari-Renilingen, ,,A4=F"": Dr. K. hat in der Vorkriegazelt als erster
wvon allen Fachschriftsiellern eine theoretisch-praktische JHeklame-
Schule® herausgegeben, o der er das Wiesen der Reklome ergrindete
und Leit- und Lehrsdtze fir ihee Handhabung aufstellte, so dal wir
thn mit Fug und Recht als cinen Houptbegrinder der deutschen
Werbewissenschaft bezeichnen darfen. Kein fwelfel, dald K. in sel-
nem nenen Buche ., Werbearbeit” fber Reldame etwas zu sagen hat ...
Es ist ein smusgezelchnetes Lehrbuch [ir den kanfmAnnischen Nacih-
wuchs und ein Wegweiser fir jeden selbstindigen Unternehmer.

Rerlin, Der Konfektlonir: Der logische Aufbau und die klare Sprache
des Vorgetragenen machen diese Werbelohre zu sinem wertvollen
Leitfaden fir Kaufleate aller I!Ihluugﬁgm-lc "

Hannover, Der Materialist : Arbeiten, sparen, aifbaven sind die Grund-
Ingen far das Erwerbsleben der Nachkrisgszeit, Der Verlasser erginrt
gie durch den Gedanken: Verdienen durch Absatzerhfbung, und zeigt
in seinem Buche dara die Richtung, Wege und Mittel. Das Werk
kann darum mit gutom Gewissen empfohlen werden.

Berlin, Zeltschreifi fiir Deontechlands Buchdrueker: Unter den e vlelen™,
die sich berufen fahlen, dber Peklame zo schreiben, Frlrl-l;' ein Mann
hervor, der schom durch selnen Werdegang berufen erscheint, etwas
Gediegenes und suf Iangjihriger praktischer Erfahrung Begrindetes
zu bringen . . . Er weill dos Wesen der Feklame so grindlich zu er-
fasmegy und k]“'l'l.l.lﬂtl"“t':“. ol B8 -..'-I'l'g:uljgll'l.:]] und lebirreich I8t sain
Buch zu lasen . . -
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