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Stellung titigen Mann des Wirt-

schaftslebens ist das prachtvoll aus
er ru e t gestattete gt‘un[lfpgwndu Hf:::::_ieli-
werk unentbehrlich

als gefdyaftlidhes

HANS WIUNDRICH-

MEISSEN merﬁ Rmittel

IN HALBLEINEN M. 10— ~ GANZLEINENBAND M. 14,

DerVerfasser macht uns mit den Erfahrungen der erfolgreichsten deutschen Prospeltschreiber bekannt,
und aus lebendiger Werbepraxis heraus entwickelt er die Wi rkungsgesetze moderner Prospektreklame.

AUCH
==
FTHINEN, o e
’ Herr Kollege, wird das Buch ausgezeichnete Dienste leisten,

und mit gutem Gewissen werden Sie es lhren kaufminnischen Kunden empfehlen.

*

Wenn Sie noch Bedenken I'|:|.|.1|_-r:_ lezen .!"':n:'1 ]'HI'.1-F‘-,| wie sich

die prominente Fachwelt iiber unsere Neuerscheinung duflert:

WMipnister a. I Exeell. Prof Dr. V. _"n-E:H.‘lj.‘l: Daz Buch macht schon auf den ersten Blick den Eindrmick einer antichaenden
und grimdlhichen Arhbeit.

Chr. A, Ruplerberg, Inhaber der bekannten Selitkellerei: Es hat mir in jeder Hinsichi gut gefallen.  Der Verfasser
hat das Thema mit Liebe und Grindlichkeit behandelt. Besonders angenechm ist, dall das Buch in einem frischen. unter-
haltemden Ton ,'_’l.'«l:'flTiE"!'ll'.'l 15k, der den rein ,-_fl.--u:Jliillh.'ll.:ll'.'aipl.!u Stoff in der _l_{n:rl':.fi”_h-r_gr:. Form vermalitelt

Dr. Kurt Th Friedlinder: Es ist fiir mich eine grofe Frende. endlich einmal ein Buch zu haben, das man aus vollem
Herzen den vielen r.1-rr||:--:-_l_;|r'|'l_l_[-e-|| I'I:IIZ-I.I.'I'.I‘l"JI kann

Borsenblatt fiir den Dtsch, Buchh. in Nz g2 (v. 1. e 12700 |]':‘-||1 Werbe |:||_-.:|_|-,I;|-.|'-|:' jeder Gatlung diirfte dicses Werle nus-
geteichnete Richthinien zur '.'-'i_1'|-.-':'.:11r-u E"r:n-|-4-|1:-.r-'r]un.u;_: . vermilteln geeignel sein, zumal da der Text durch mehr als
VIETLlg [Hnstrationen und z2ur |.|'|.:|.||':|".|!|:-_|'- ".|I-:'||-'r_||!|,' Hv:]ngc-r. |;|i_|,|||,-.| wird,

In unserern Ferlaoge sind ferner erschienen
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nahmen und 14 I'i'.rfnﬂn Tafeln . . E R i Gehefltet M. . in Ballonleinen M. Lo
NITSGH, H.. DIE REKL "L"-II DES HOTE ]4 L""-ill{' 'L“IE_rL'l-‘n[hIi'-[ =, HI i'- KURORTE UND [}’ 5 FREMDENVERKEHES

yao aeiten mat tiher 1o Illustrationen unid einer Orniginal-Kun ~.1-;]r|l.=.J-. YWerbebroschiire. Geh. M. 8. —. Halbleinen Do
SCHALCHER, TH., DIE REKLAME DER STRASRE -"-ill b7 Illustrationen und zwei farbigen Tafeln. Halbleinenhand M 0
DIE .‘h[h."..‘bh!.."‘JJ’L]-'.I'.I.."."-]I'. DER WELTSTADTE: : :
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