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A, BANDAUSGABE
Gir.-8%, Rupd 750 Seten Umtang aul Kunsidrick-
papier mal 25 Abbikdunges, Skizzen mnd Tabellen
im Texl, darusder zabfreiche mebrinrhige Beilagen.
Prets der im Leinen gebuedenco Ausgabe etwa
BM 43—, der #n Hafleder gelandenen Ausgnbe
clwa BM 48—, Dhe Einbinde sind nach Enlwiirlen
vor Knrl Sigrist gelertgt. Der Band wird vuraos-

pichilich Es=de April o J ||.-|Li.e!_ worhrfes

B. LIEFERUNGSAUSGABE
Eine ganz weseniliche Erleichierung die buchhknd-
[acischen Veririnhes bedeuted os, daf das Werk gleich-
suiled dmeh in Lisferangen erscheinen wird, von denen
dic erste Ende Mirz zur Ausgabe gelangt Insfesaml
sind B Lisleranpen worgusshen Die relon sicben
werden jo & Bogen, die achbe ctwa 5 Hogen um-
{apsiee usd haThmonadch ror Auslielemng hommen
Dée Lisfirungen 1—7 hestes
|{' F.MI 85—y

die ackde, bei yorasaichiich 5 Bogen Lmingg. etwa
EM 4730 Dic Absahme der 1. Lioforusg verplichiet
pum Bersg der bolgenden. Fine Einbanddedee iiic
dei ganze Werk wird rusasmmen mit der. hbxien
Liclerusg masfegdeban

Mach Erscheinen der Schluflisferung isd das Werk
por mekt in der Bamdassgabe erhililich, dle oben
angegebenen Preise sind Subsheiptionspreise. Nuch
Ausgabe der Schlubliclereng bl eine michi U8~
wenentllche Erbbhung dieser Proiss vorgesches

DER VERFASSER UND SEIN WERK
Das b Ine und Avslasd mil Spasmung  erwaricte
Buech des Mithegriinders des modernes wissesacha .
lichen Werbelehre begimni missebs nach jabrelangen

Vorarheiben ma erscheloen. Waohl Liuss ein anderer
wias g berslan, dicss wellsfiisdigste, nmismendile Be-
Bandiang des Werbewesenn ru bieten, ali der weil
iiher die Fachicretse hinaus bekanmnta vﬂlﬂ.ﬂ-‘!n. der
boroils & Jabre 1520 als ersler an wnér dectaches
Universtit eine Vorlesmng (ber Werbelehre hielt and
in dessen Semicar on der Kilner Universaliit selther
i grofem Umbenge werbewissenschabtlich gearbuibel
wurde In der Alljemeinen Werbelehre® legt Fro-
femwir Seyifert mim die Erfalrungen 1%aknfer wisen-
schalilicher Beobachbueg, systematischen Untirrichis
und prakiischer Arbeil vor.

Alle mét der Werbung in Verbindung stehenden Pro-
bleme werden hier zam ersten Male syitematisch
behandelt, alle gesicherien Erfehaisse werhewisen-
schalticker Forackung berlicksichigit, alle Werbege-
biste engehend besprochen, eine umfasende Dar-
stellung der besien Hasdhaboeg der W er hebecknike
geboton, de pesambe (such auslindischel Lileraiur,
vor ollem die aesesikanische, ersddplend aasge-
wieriet.

Den klar geglederten, lubendld dargestellien Sofl
begleitet ein Anschaumngsmaterial von solcher Reich-
holiigkelt und Vorziglichlcel, wie e bdsher wohl
poch mie tn elnem werbolnsndBcben Werk suapmmens
gestellt wocden fsb. Darch divsss il bulersies Sarg-
{alt amsgewihlbe und rum Teil pwi- usd mehrfacbig
windergepebene Bildermaterial wird das Werk dis
beste prakéische Anleifung zuwm kritischon Benbachien
wnd zum erlolirsiches eigynen Schaffen

Dl Obersickdliche Sachregisfer nnd ein iemlnsg-
reicker Licraturamhang, der die elaschligigen Ver-
fillentlichangen rystematisch antfihrt wnd inhaltlich
umdl keilisch behandell, maches das Buch such mi
cinem unesibelrlichen Machschlagewerk

DER KAUFERKREIS

Fa slievin Werk 15t s I|rn|u:|jn'.1|£.. il or Mer nur
I Erﬂarll ;'.Ii“l:ll usnrissen werden hann

In ersier Limie — mnd chne Asnwnabme gl
natiiflich der Werbelachmann das Buch knufen «
Dann der Gebravchsfraphiker, der Archifeld, der
mioderne Deucker zur Arregung fur neuve Entwirbs
und Gedanken usd Aoleifusg = deron werbewirk-
samsten Ausfestaliung + Der Zeflungalachmann fir
diz Anzeigen- mnd Abmmnenlesgewinnang.

Der selbstindige Kaubmnnn aus allen Branchen chan-
snschr win der vorwirtsstrebende Angestellie, [The
Bermfzawasichben bar td<hbige Wishelwchlieste sind
hiribe ginstigl|

Der Syndilus voo Verbinden tind Industriegrappen,
voo Indastrie- und Hasdplshosnimers iis e Rehlame-
|:\-lr.;|:l||7|§||.'||| H.-:||||.'L|:‘i1"n'|.'."!|u:q + Badeverwaltumsien,
Hudels, Kurhlpser, slidlische Verkebrsbiiros, Aws-
stcliungs- und Memeimier fiir Yerkehrsrehlame,
Fremdens uod Besucherwerhung « Der Paricisehre-
Eir fir die pulil'ilu:lm "E-'«rluung » Wereine, Kloks,
Verbiinde aller Art, private Krankeskassen und
Versicherungsgesellschafien zor Gewinnung neiser
Mitgteder « Kirchenbohiedon und Guiatliche s
Erweclkung des Interemies [E Mission und kirchlickes
Veranstnltungen « Bebdieden, Verwaltongsstelles und
itrebanme Beamile s Kendenpewinmong ued Empe-
rl.'h'.l.ll'IH iitendlicher FJI'l.I'iChI:‘I.Inﬂl:'I"_

Der Wirtschafiswissenechaliler, der Simdlerends,
der Diplos-Eanimann, des Diglem < Vaolkswirt, Leiler
unsd Hirer von Werbelschkursen Flir das Stodinm
oder Hir die Pracic im WiedschaHsleben « Der Handils-
nnd Faebschollebrer filr seinen Unberzichd.

Jeder soriclogizch Interessierie « Jede difentliche
Bibliothelk, jede Werhhicherel, jode Bihliothek von
Fachverbinden, Hochschulen, Handelsschalen.

RATSCHLAGE FUR DEN VERKAUF

Bei der Mfllt“ﬂi dee Werliea ved der Grbbe des
Dbickls -I1'n|_ﬁ|:||||. w4 sich [awch fir Sorbeenter an
klclmeren Fldtzen), durch elnen Hir das Werbewesun
besonders imteressierien . Milarheiter alle obesge-
nonmlen Interessenlen suisuchen 7a lswmo und sle,

unter Vorlatie unseres Werbemnlerdals v n), mm
Kauib s veranlossen. Hierbed mizsen £ igende 2 Funkite

hesoadirs henchiol wesden:

1. Das Werk i=f die erie vollaEndigs Behandlung
des Werbewesens in der dewlschan Literalur und
enthll demzuledge nehen der winlschallichen much
die politische, religifae, soxiale, humanitire, kdnst.
Jerische mnd wissenschabiiche Werbung. Lias bedeuted
also, dafl nicht sur Handel wnd Industrie (G das
'I:'llllh illll. ™ 'I'lil'll Wt :II.". s, B '"ll'\.l-ll Wi IJ. :I:;
alle nbemfenaneicn Kreéise, die an den verschicdencn
Plitzen selbstiverstindlich erwedert wnd verwoll=ss-
degt werden hinnen,

2. Die Erscheinnngewenss m Liskerumfen wird die
Amschaffang des Werkes jedem Interessenlon ermfig-
Helimn wnid shn zfom faschen Esiifenlzclull beinges,
weain bebnil wird, dall e slch um oar kooz bee
bristeie Preise bandelt

Ther I‘-':E:|||; diemer Malsabme isl um an scherer, &l
dureli etnen ,,:.llj.-cll'_ll::l.':. EII.|-|:-\. wlveranmd — mit mige
traler Hestelllaric —, durch Prespektbeilagen ¥ omb-
grucke und Vorbesprechunden vom Verlag geind-
lich vorgearbeibel i

WERBEMATERIAL

zwl_-ihf'hi“l_-rl ilhisdrier e vieraniBfer E'r.:r;-. ki = b
pchriinkier Arcakd koslenloa
Eize 2 Orgicathopen mmbazsende Probelie erg., vomide
bdds 2w :|T'::.|.l\-. knstenlcs,
vom' 650 Expl. ru KW — 15 po. pro Sk,
wvom 51 Expl ab wa BM — 10 oo pro Stk
ul'q..'ul'l-\.'“ werden THese Probelicferang ist in ihrer
Awafithrlichkell dns wisksamsie Werbemiltel.
Emzelne |:ir||'n|-.-;q-|. die En bescdsdnkier Anakl

in Kemmiram |_||:|'i|'rr:1 WL

Wi hifben das Sorlnent, aleh e dieses Slapdard-
werk mil jganver Krait clsewsetren, As Unters
stilizung werdes wir es in keiner Weise lehlen
lassen. Der Erfol wird om so grifler sein, j& eher
mil winer dorchgreiivnden Werbsng begonsen wied.
Vorzugsangebod flir Angehinge des Buchhande
suf dem Hestellzettel
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Wir fihren Wissen.




