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DER HEUTIGE ROMAN

KARL OTTEN

Priifung zur Reife

ROMAN EINES JUNGEN MENSCHEN

Vorgeschlagen gum Jugendpreis
dedscher Ergdblir

Preis geheftet M 4.—, in Leinen M 6.-

Sein Buch atmet dieselbe, fast eschatologisch #u nennende
Spannung wie das ,, Jugendbildnis* von James Joyce. Nicht
nur eine VerheiBung, sondern eine Ecfillong.  Kils, Zediung
Der Inhalt ist zu reich, um in ein paar Szen armselig ge-
macht zu werden. Der Bund, Bern
Kithlste fuBere Formulierang bei leidenschaftlichster inne-
rer Beteiligung. LBerliner Tagebiatt
Eines der reifsten und eines der wenigen durchaus dich-

terischen Werke der neven deutschen Prosaliteratar,
Hambierger 8-Ubr-Abendblatt

Ein Mahnmf an alle Eltern und Jugenderzicher und fiir
die breiteste Offientlichkeit. Valksstimme, Chemnity
Das Werk cines jungen, suBerordentlichen Talents.
Diresdner Nemste Nachrichion
Eine Knappheit der Reflexion, eine Kmft der Landschafts-
schan, wie ich sic so sclbstindig und selbstverstindlich
lange in keinem Buch mehr gefunden babe. Die Liferatur

PAUL LIST VERLAG LEIPZIG

UNION DEUTSCHE VERLAGSGESELLSCHAFT IN STUTTGART

Fertige und Wiinftig exfdeinende Biidjer.
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EIN BAND DIESER REIHE
ALS FERIENLEKTURE [Z

ie

Wiedergeburt
des deutschen

Romans

DEUTSCHRE

ALLGEMEINE ZEITUNG

Fiir das demnéchst erscheinende

fRurjefners fand-{exikon

10. Auflage. In Leinen RM. 3.80
(ausfiihrliche Ankiindigung in der Beilage zum Bérsenblatt vom 6. 6, 29)
haben wir einen festen Einheits-Ladenpreis fiir den Verkauf des Buches in der Tschechoslowakei mit

K 32.—

festgesetzt, Bezug des Buches vom Verlag verpflichtet zur Einhaltung dieses Preises.

Der Internationale Werbeberator:

... Um es vorweg zu nehmen, m&chte ich lhnen gleich erkldren, daB ich dieses Werk
seit mehreren Jahren in deutscher Sprache Ober Propaganda

Soeben erschisnanl MaBgeblicher Beitrag zur Rationalisierung .
Generalstabskarte fir den Reklameverbraucher, Kein Lehrbuch, ein notwendiges praktisch
sind: Biblictheken, stalistische Amter, Markenartikel. und Industriefirmen, Zeitungen, Reklamaefachleute;
bande, Volkswirtschaftler, Reklame-Industrie, Einzelhandel, Wirtschaftsfihrar usw.

E‘} Halblelnen, 8farblger, werbewirksamer Elnband, besonders auffallendes Format, Hochoktav.
Prels M.10.80 ord,, M. 7.88 netto bar nur fest

Verlag J. Albachary G. m. b, H.,, Berlin W 35 (Komm. F. Volckmar)

fir das wichtigste Werk holte, das
in Deutschland erschisnen ist. ..

gez, Dr. Kurt Kaufmann, Werbeberater.

Albacharys Marlkizahlen fiir Reklameverbrandier

sbestrebung des Vertriebs, Absatz und Vertsilung: eine
es Naochschla

wirk. — Bezieher
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