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Das
unentbehrliche Handbuch
In jedem neuzeitlichen
Unternehmen:

»WIE ORGANISIERE 1CH MEINE
REKLAME-ABTEILUNG?®

RICHTLINIEN FUR ERFOLGREICHE WERBEARBEIT
VON

FR. RUDOLF WEIGL
2. AUFLAGE

GR. 8% CA. 150 SEITEN, MIT 40 ABBILDUNGEN
GEH. RM 4.—, HALBLEINEN RM

D ER Verfasser ist selbst erfolgreicher Reklame-
chef elnes deutschen GroBunternehmens und
schildert auf 148 Seiten in flieBender Sprache die
Mittel und Wege, die nétig sind, um die richtige
{J]'gm]i:i:]l{}r'i::chu Grundlage fiir jede Werbearbeit
zu schaffen. Hundert Winke und "-.'{‘a['s-:.'il]iigf:‘ ans
der Praxis einer gut organisierten Werbewerkstatt.

Zum ersten Male werden zwel deutsche F]‘fﬂ]{_{-
reiche 1\'Pt'lrt1t'f_=|:]xi]gf= mit Werbemitteln und Er-
folgseroebnissen liickenlos den Augen des Lesers
seboten, Jeder Kaufmann, jeder Werber und An-
gestellte wird hohen Nutzen aus dem Buch ziehen.

Fiir 5 Mark — ein Werbewissen, das 1000 Mark
wert! Bel einiger Riihrigkeit — flotter Umsatz!

In unserem Ferlage sind ferner erschienen:

BEABMANN, H.,"DAS TNSERAT . . . - . Halbleinen M. 11—, Ganzleinen M. 14
II]II..:'L'-]_.I_. £o ."I.T"r”.H[['\..-'ﬁ_"-.]"'-ﬂ_.HE MUSTERS !_E[-"LL] ] "‘-."\]]'["L |:|_1r das F-L't._\[u_ll_ Textil '-'.Il.'.ll"' e R A T e e Ee VL e ——
FLEISCHMANN, H. R, MODERNE KUNDENWEBBUNG . . . et e e e e T
FRISCH, GEIST UND ZWECK DER SCHRIFT. Thre Aufgabe in l.:ll'_"' "r"-lrt:-f|'.1||:1'sl g s paE . Kart, M.
KLIEMANN, H, WIE UND WO ERFASSE ICH KAUF E RSCHICHTEN? . . . . . Geheftet M. 4.—, Halbleinen M.
EROPFF. H., WIE WERDE ICH REELAME-CHEF? Mit einemVorw.vy BrunoBRandal E1'|| (Universitit NewYork) Kart, M.
LAUTERER, K, LEHREUCH DER REKLAME. FEinfiihm Ing 1n dazs Werbhewesen . . Go hl.f gt [, 6. .40, Halbleinen . -
v: LANGEWEIDE, W. 5T.. DAS KUNSTLERPLAKAT IM "'r]'l:"II}]"H"'h[ N SO ”1I.T. FENSTEL Mit 6o photographischen Auf-

nahmen und 14 farbigen Tafeln . . . . . Geheftet "'-]' 7.—. 1n Ballonleinen M. 10.—
NITSCGH, H., DIE TiF“hI.l"'.]I DES HOTEL= U"'«u].‘-l Er 'I."n"l‘{ﬂ"‘i.ﬁ E R J r% ]}FI'i. KURORTE UND DES FREMDENVERKEHRS.

400 Seiten mit iiber 100 [lustrationen und einer Original-Kunstdruck-Werbebroschiire, Geh M. 8.—, Halbleinen M. 10.-
oCHALCHER, TH.,, DIE REKLAME DER STRASSE. Mit 6= Tllustrationen und z2wei farhigen Tafeln, Halbleinenband M. g.
DIE STRASSENREKLAME DER WELTSTADTE:

1. DasWienerSirassenbild, gesehen vom Standpunkte desReklamers. Kart. M. 2.50. 2. DieSirallenreklame von London. M. 4. 50
WUNDRICH, DER PROSPEKT ALS GESCHAFTLICHES WERBEMITTEL. Geheftet M. 8.—, Halbleinenband M. 10

ﬁ| Nur bar mit 35"% / Vorzugsangebot auf Bestellzettel I_iij'

Wien I, HeBgasse 7 (: ‘B/‘I.H T‘H / I/EI{L/IG Leipzig, Hospitalstr. 1




