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begogen je 10 Gremplare bererft in Kommiffion ober 2 Probe-Epl. von unferer hochaltuellen Brofdire:
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Psychologie der Wertreklame
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Dr. Karl Marbe

Geh. Regierungsrat, o. &. Professor an der Universitde
Wirzburg, Dozent an der Handelshochschule Niamhberg

B 306 Seiten, kart. RM 1.40
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Wer diese kGnstlerisch bunt illustrierten,

stattlichen groBen Quartbdnde

Der Streit um den Wert oder Unwert und die Zulissigkeit brw.
Unzulissigkeit der Zugabereklame (Wertreklame) ist heute cines
der aktuellsten Probleme der Wintschaftspolitik. Daher ist diese
Schrift des bekannten Verfassers weitester Verbreitung sicher,
zumal sie in leichtfaBlicher, allgemeinverstindlicher Weise ge-
schrichen ist. Marbe zeigt zunichst, welchen Sinn das Publikum
mit dem Begriff , Gratisleistung” und , Geschenk™ verbindet und
legt dann im einzelnen die Wirkunpen der Wertréklame auf die
Verbraucherkreise dar. Er behandelt das Problem vom streng
wissenschaftlichen Standpunkt aus, in vollig selbstindiger, von
-:|-:'|'| ]:':-irrl'i1':'| l.1r|;|.E:}':ﬂ.|"|J_'JJ,'|:'tI:' .le-.\'_'l.ﬁl'."-

Legen Sie die Schrift bitte allen Gesdiiftsinhabern,
Warenhéusern, Konsumgenossensdhaften, indu-
striellen Werken, Reklamefachleuten, Betriebswirt-
schaftern, Wirtschaftspolitikern, wirtschaftswissen-
schaftl. Instituten, Seminaren und Bibliotheken vor.

Gleichzeitip empfehlen wir das friher erschienene Werk des
gleichen Verfassers:

Psychologie det Werbung
8% 139 Sciten mit ciner Bildtafel, In Ganzleinen RM 7.50

Jeder Reklamefachmann, der nicht nur handwerksmiBig sein
Gebiet behandeln, sondern die tieferen psychischen Zusammen-
hinge beherrschen will, wird reiche Aufschliisse aus diesem

Buche empfiangen. @ '[_ril (Die Reklame)

C. E. POESCHEL VERLAG / STUTTGART

in ihrer kaum dagewesenen Ausstattung
sieht, erkennt scfort, dall sie zu gréBerem
Absatz geradezu berufen sind. @

Loewes Verlag Ferdinand Carl
Stuttgart




