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Beigleichzeitigem Bezug

von zehn so
beliebigen Binden je RM ]

ju G EN DPSYCHO LOG'E Das in padagogischen Kreisen viel benutzte Budh Sterns Giber die Jugend-
psychologie erscheint bereits in 3. Auﬂ;gE. Der Verfasser hat den Text

. id- einer durchgreifenden Bearbeitung und Ergdnzung unterzogen, da sich

Von Dr. Erich Ste”‘" Professor am Pad seine Einsteﬂung zu den darin behandelten Fragzn wesentlidh gedndert
ag-:-g'rsd'nen Institut Mainz. 3., durchge- hat. Der Irﬁl:;:l:r von ill;m vertretene _:;:ul;turp;;vﬁﬂnﬁisdw Standlpu;kl.'
- . tritt jetzt zurlick gegeniiber anderen psychologischen Aulfassungen. In der

sehene u. erganzte Aufl. 1931.102 Seiten neuen Bearbeitung wird vor allem gezeigt, was die verschiedenen psycho-
logischen Richtungen fir die Fragen der Jugendpsydchologic leisten. Aul

diese Weise ist das Banddhen fir eine erste Orienticrung noch braudh-

barer geworden als bisher, und mehr denn je werden Studenten und

Jung'chrer danach greifen. In der Darstellung ist ganz besonders Riidk-

sicht darauf genommen, daB sich das Budh an weite Kreise wendet.

Kiuferkreise: LehrerallerSchulgattungen, Mediziner, alle in derJugend-
farsorge Beschafigten, Padagogische Akademien, Biblio-
theken jeder Art.

Werbemittel: Budhkarte urd Prospekt ,, Jedermanns Badherei’”,

DE"TSCHE VOLI{SHUNST Nach den cinleitenden Worten des Verfassers ist eine Darstellung der
deutschen ":"'ﬂhsl:Ensl heute erstin liMriEzn méglich, weiiLsiwuhl die Volks-
- kunde wie die Kunstwissenschalt das Gebict der Volkskunst bis in die
Von Dr. Konrad Hahm, Leiter der letzten Jahrzehnte auBer acht gelassen haben. Die Ausfihrungen dieses
Staatlichen Sarrl.mhmg fiir deutsche Volks- Bam‘.h]:: :nl{;:n nur e:l:imz Sltiuiﬂ.-r:izg des Wesens der deutschen Volkskunst
: : : und ihrer Verkniiplung mit Volkstum und Volksbrauch, mit Handwerk
kunde Berlin. Mit 24 Textbildern und und Kunst sein. Im Hinblide auf das riesenhafte Material und auf die
11 ﬂbbirdungen auf Kunstdrudcpaphzr. starke Lidkenhaftigkeit in dessen wissenschaltlicher Verarbeitung ist die
1931. 190 Sei Leistung, die mit der Abfassung dieses Bandes vollbracht wurde, besonders
1. eiten hoch zu bewerten. AuBerordentlich bemerkenswert ist der umfassende
Bilderteil, der mit auBergewdhnlicher Sachkenntnis und sicherem Grilf
ausgewdhlt wurde. So bietet sich allen Interessierten ein besonders an-

sprechend ausgestatteter und zugleich bestorientierter Fihrer.

Kauferkreise: Das groBe, jetzt an deutscher Volkskunst interessierte
Publikum, Kunsthistoriker, Museumsleiter, Lehrer, Hei-
matvereineg, Bibliotheken jeder Art.

Werbemittel: Buchkarte und Prospekt ,, Jedermanns Biacherei'’.

GEISTIGES URHEBER- !" den Kampfen der letzten Jahre um die eventuelle Einfahrung der

50 jﬂhrig:nd 5d1ut:|‘risldiit die Aufmerksamkeit des Publikums audh allge-

. . mein aul die Fragen des geistigen Urheberrechts gelenkt worden, wobei

RE CHT Schriftstellerschutz jedoch die allgemeine Unwissenheit auf diesem Gebict kaum vermindert
Kiinstierschutz. Von Geh. Ober- wurdwz.L Da inl;l'n?::\ eine gréBere Anzahl von Berufsstinden, und zwar in
; erster Linie Schriftsteller und Kiinstler, weiterhin Verleger, Film und Rund-
regierungsrat Jo hannes Neuber 7 funk, Theaterdirektoren, Kunsthindler, Photographen und nicht zu-
Berlin. 1931, 96 Seiten letzt die Juristen selbst Gber d ¢ wichtigsten Paragraphen des Urheber-
rechts unterrichtet sein missen; da es aber andererseits an einer audh fir

den Laien verstindlichen Darstellung dieses Themas bisher fehite, so hat

sich Geheimrat Neuberg, Berlin, mit der Herausgabe des vorliegenden

Bindchens der  Jedermanns Bicherei’ ein besonderes Verdienst erworben.

Neben den umfangreichen Werken aber Urheberrecht wird dieser Band

wegen seiner unbedingten Zuverlissigkeit und seiner besonderen Uber-

sichtlichkeit zahlreiche Benutzer Fnden.

Kiuferkreise: Juristen, Schrifisteller, Kanstler, Kunsthandler, Verleger,
Photographen, alle betreffenden Verzine.

Werbemittel: Buchkarte und Prospekt ,, Jedermanns Biicherei’”.

Ein 8seitiger reichbebilderter Quartprospekt steht in beschrinkter Anzahl
kostenlos zur Verfiigung Vorzugsangebot It. Bestellzette]
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