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Aus dem Gberous reichlich und schon bebilderten

Mdrz-Heft:

Heinz Orlovius: Luftbummel dber Eurapa / Fritz Her-
bert Lehr: 27 Tonfilmlieblinge / H. Fr. Blunck: Damm
bruch /| Herb. Eddelbiittel: Winke fir den Goethepilger
DeutscherVaorfrihling® Mode: Personlichkeit rechtfertigt
die Eigenart der Kleidung /| Gestrickter Frihling / Viel-
seitigkeit: Leitmotiv der neuen Mode / Die Herrenlinie,
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schen von Geschmack e Das Monatsblatt

In unserem Verlag erschien das Heft 13 der ,Volkswirtschafta-
theoretischen Abhandlungen® von Herrn Prof. Dr. M. R. Weyermann-

Neuerscheinung: Jeas

Die Reklame der deutscdien
Paul B. Barth Masdinenindustrie

Kiinstler-Monographie in theoretischer Darstellung
VOn von Dr. F, W. Neumann, Diplom-Handelslehrer

Umfang 96 Seiten. Preis Fr. 3.- RM 2.25

Hans Graber | ; 73 30
Die Maschinenindustrie zeigtim Wirtschaftsganzen wie kein anderer
L . Industriezweig eine Fiille von Typen, sowohl der Kiufer und Er-
Mit 33 Tafeln zengnisze, als auch der Wege beider zueinander. Whhrend auf der
i pinen Seite die wuchtige, filr ganz bestimmte Zweocke hergestellte
RM 4.40 GroBmaschine steht, endet anl der anderen Seite das Unter
puchungsfeld bei der im Charakter ganz anders gearteten, massen-
gefertigten Markenmaschine fir jedermanns Gebrauch. In diese Fiille
der Typen greift nun der Verfasser mit dem theoretischen bezier-
minallT i p— ] E 2 : messer oin, immer von dem Gedanken bewegt, nicht bei der Frage
Ur:,t_:ill.:ii L11|ID,t_,.n.l;Jiue von Paul B. Barth pich: dot’ . Wis tauss Bekinms’ gemachs werdent® stahsnzubleiben;
im Format 45x36 cm (v. Kiinstler signiert) sondern iiber diese Prage beantwortende Literatur hinaus zu der
: - = 2 Frage vorzudringen: ,Wo liegen die fiir alle Erscheinungsformen
RM 16. . (Bei gleichzeitigem Bezug der der Reklame gemeinsamen Grundkomponenten, gewissermalien die

* : Generalnenner?® Davon ausgehend, daB in der Mazchinenindustrie
MG“DE[‘H[}}"E RM 128“) Reklame und Masehinenabsatz ein untrennbares organisches Ganzes
! “ "t
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dazu:
sind, fiahrt bei der ganz epeziell-dkonomischen Einstellung des
A Verfassers die Behandlung des Stoffls ewangsliufig auf das letzte
Bestellzettel anbei einende Band aller WerbemaBoahmen, die BReklamekosten. Die
) Problematik ihrer Hohe und ihre Verkniipfung mit dem mutmal-

( 4 @ lichen Erfolgen finden weitgehende Erdrterung.

' j Konditionen die gewohnten. Wir bitten zu verlangen
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Basel A.-G. Neuenstwander’ste Verlagsbudihandlung, Weinfelden




