Diefe Beifpiele flibren gany unvermittelt an ben Fernpuntt
aller Werbung beram, um gleidjam in einem Motto voranzue
ftellen, bag Mafpftad und Ridtidnur jeber Werbung fiinf gerabe
unverbogene Sinne jind und bafg fie, wie Gurt Berger unermiid-
lih fordert, den Redyenftift immer braudt, wenn fie wicts
jchaftlidy fein mwill.

&3 ift der Bwed jeber TWerbung, ben Biidyerliufer jum Bes
[dreiten ber Briide ju Hemwegen, bie man pom Bud) gu ihm und
flir ibn gebaut hat. Bewegen, jdrieb id), benn er wirb nur jelten
ben Weg jum Bud) aus eigenem Anivied gehen. Der Werbemann
muf barum bie ganze feingegliedberte Rlopiatur aller mogliden
Berbdltnisformen jum Budy ju beberrjdhen twiffen, wenn er ben
Waufentjdluf augldjen will. An biejem Anjobbunit, wie bad ge-
idhefien {oll, [dheiben fidy jdhon bie Geifter. Filr ben wiffenjdaft
lichen Berlag — ausjdhlieglidy mit ibm befafje ih midh bier — darf
e8 nur bie ihrer Aufgabe und Wiirbe bemwukte TWerbeform geben,
bie mit fdhlidhten, einfachen, jachlichen Mitteln arbeitet. Den Jdeens
reichtum mander Werbeleiter in Ehren, aber e2 wiithe um ben
Biidhermarlt befjer jteben, mwenn wiedber dbas Budy mehr alé bie
sotiginelle« Techeibee im Vordergrund ftinde. Dasd fortivdhrende
wortijjimo ber TWerbung bhat nady triigerijdhen Wnfangderfolgen
pen Biidertiufer abgeftumpft. MWan verftehe basd nidht ald frudyts
[ofe Slnge fiber ein perlorenes Paradiesd, jondern ald Aufforbe=
vung, ben Leil bed Verlaged ju unterjtiipen, ber nur in ber Rid-
febr aur magvollen Werbung dben Husweq jieht.

Curt Berger, ber Schipfer dber Werbeabteilung undb fehige
Berlagaleiter von Johann Ambrojiugd Barth, Leippig, jdried in
leinen boffentlidy balb ber Allgemeinheit jugingliden »@ebanlen
gur Werbunge«*), ed gebe nidhts, wasd nidt unter Werbege|idhts-
punften perbejjert werben fdnnte. Nidté mehr als biefer Sah
meineé Lehrmeifters vermag vielleidit bie grengenlofe TWeite und
Bielfalt ber Werbearbeit ju fenngeidhnen. Mir bleibt nur Raum,
baraud einige Wrbeitdgruppen auszumdhlen,

S greife al@ erfted Heraus bie ibermadung der Bud-
berftellung nady Werbegrunbdjifen. Da jieht ein Autor in feinem
Bormwort nur ein ®efag fiir Danlesbejeugungen an alle, bie
irgenbein Edyerflein beitrugen, von bem bie Mrbeit anregenden
Gebeimrat X (ber Dr. ¥), ber einen (nebenjdadlicdien) Gebarten Iieh
u ftud. H; er hatte bas Regifter durdgelejen. Ein anberer Autor
gejtebt im Borwort, gleihfam mit ber Bitte um Radyfidt, was
bad Budy nicht Jein twolle unb iwezhalb e3 fir ben unbd fenen nidt
geeignet jei. Hier hat ber Werbemann mit einem vorfichtig biplo-
matijdhen Brief auf eine pojitivere Daltung Hingumwirfen, Das
Borwort foll einbeutig bie Strede Megs abjteden, woffir bas
Bud) juftdndig ift und es joll Jiel, Bwed, Gedanlengehalt unbd
Yejerlreis blindbig umreifen.

Der Sortimenter Hat im guten unb werblidh gepflegten Vor-
mwort einen natiiclichen Delfer, beflen er fidh naddridlich bebienen
jollte. Bemeinfin wirb bad Bormwort ala bie objeltive Nusjoge bes
Berfafjers fiber fein Wer! bewertet, ea bejibt jomit guverldjjigen
Werbewert, groferen oft ald ein BVerlegertert, der jelbjt bei jady-
lidjer Daltung biufig im Lefer erft die von jdhlechten Erfabrungen
berriihrenben Vorbehalte ju bejiegen Hat.

Richt weniger Aufmertjamleit als bas Vormort eines Budies
berdient fein Litel. Jn der Ge|didte des Budhanbels ijt s eine
befannte Erjdeinung, wie jdhledhte Titel Blidhern jur Hranfbeit
wurbden, bie fie weber leben nody fterben liefen. Man wird daber
vorjorglid) barauf gu aditen Gaben, ob ein Titel gejdhidt gefaft ift,
ob er nidit bas MWefentliche erft am Schluje jogt, nidht u lang ift,
nidyt ju furg unb untlar, ob er fidh mit dem Snhalt bedt und ihn
audjdydpft ober ob ein Untertitel gur Erginjung gymwedbienlidy ift.
Da [autete, um ein Beijpiel fpredien gu lafjen, ber Vorjdhlag eines
Berfoffers: etiologie ber Varizen. Ein Blid in bie lImbrudbogen
acigte aber, bafj neben ber Derleitung (Aetiologie) der Hrampfe
adern audy ihre Behanblung (Therapie) enthalten fei. Die Nua
weitung bed Titels in diefer Midhtung empfaBl fidh aus dem
@runbe, weil bamit aud) bie praftijden Yrate fiir bad Budh ge-
wonnen merden fonnten — fiir bie Berbreitungambglidyleiten
gweifellod ein BVorteil!

*) $rivatbrud 1080, Vergriffen,
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an fragt vielleicht, wie benn der Werber als Nidtfadhmann
einer joldjen (lbermadjungsaufgabe geredt werben tinne, er miiffe
body einen augreihenben wijfenidhaftlichen Fenninisidal befigen.
gn bejdieidenen @vengen ift dies gu bejoben, wofern ndmlid) ber
Werbemann in ber Lage jein muf, etwa bie Problemlage eined
Werlesd unb feine Stelle in ber wiffen|daftlidhen Spjtemati U er=
fennen, bamit er weif, wann, wie unbd mwo gu werben ausjidtsreid
ober gwedlod ift. Er wird aud), mit Fehninifien der Lerminologie
bewafinet, leidter avbeiten. Er wich fidhy der Durdyjidit ber widy
tigiten Fadyjeitjdriften untecsiehen mifjen, wenn er im Bilbe jein
will, weldje Fragen die Fadhwelt im Augendblid am vorbrings
lichten befjdhiftigen. Grft dann wird er die Werbung in eine Ridh-
tung au lenfen vermibgen, wo er und ber entjprediend von thm
unterridytete Sortimenter auf bie ermartungsgemiy grofte Auf-
pejdlofienbeit und Aufnahmefdhigleit fiir fie ftogen wich. Diefe
*Marttanalyjes, menn man jo will, ift im wiffenjdaftliden
Berlag meift ihre jugleid) eingig mbglidhe unbd notivenbige Form.
Jebe baritber himaudgreifendbe marttanalytijdye Magnabme pflegt
praftijdh gang einfach an der Perjonalfrage au jdHeitern.

Eine ber mit Borliebe herausgeftellten fieben Unerlaflichleiten
ber Werbung ift bie Erfolgélontrolle. Theoretijd) fann bie
iberlegung nur babin fithren, daf Werbung ohne Fontrolle eine
Dalbibeit Hleibt. Praltijdy [t fie [idh 3. B. im taglidhen Beobaditen
und Ubermwadien der Auslieferung leidht dburdifiibren. Sm allges
meinen erweifen fidh indejjen die DHinderniffe fticter als der gute
Wille. ©o entzieht fih ber Erfolg einer Maknahme jeglidher
jablenmdgigen Erfajjung, jolange mehrere nebeneinanber wickam
finb. Audy bdie umeift angemwandien DHilfamittel (unauffallige
Sennaeidnung ber Vefjtelllarte ujf.) nitgen nidits in einem Berlag,
ber feinen gangen Wertrieb auf bagd Sortiment eingeftellt hat. Man
braudht fidh barfiber nidht su gramen; mag e2 immer verlodend
lein, jede und jede Werbung naditrdglih vom Erfolgsftanbpunit
aus ju gerglieberm, ald8 Anregung oder Warnung fir tHinftige
Werbefelbplige, fo lebrt genaueres Sujehen, bafy bdbie in ihrem
WBefen riidjdhauende Jerglieberung redht haufig dber Bunten, taus
lenbgeftaltigen, ewig wedhjelnden MWirllidyfeit nidht geredht werben
fann. Aus der {dheinbaren Unbeftechlicheit ber Bahl gemonnen, pers
leitet fie nur gu leicht jum ftarren Fefthalten am einmal als ridhtig
eriiejenen MWeg. Jn Wicklidteit ift es nber jo, dak eine Maf-
nahme, die Heute gum GExfolg fithrt, jhon morgen fin die Jyrre
leiten tonn. Gin Werl, wofiir geftern nod die Werbung verpufite,
fann heute in ben Mittelpuntt der Exdrterung riiden unb jHircfjte
BWerbung fordern. Hier gilt alfo nur breieclei: Feines Gehir, pffes
ner Blid, Tudyfirblung mit bem Budliufer.

Bad bem Maurer bie Welle, bad ift dem TWerbemann ald
Danbwerfazeug bie ®#artei. Ridtig angewendet unb prattijd)
ausgejdydpft ift fie bas tragenbe Element einer Werbeabteiling. Jn
einem [iir ben Sortimenter gejdriebenen Abrig ber Werbung
braudye id) nur bie Sortimentertartei be2 Berlags angufiihren. Sie
ijt bem Umfang nady redit mékig, benn be Gigenart bes wiffens
jaftlihen Verlngsd Bringt notgebrungen eine Bejdhrantung ber
engeren Jujommenarbeit auf einen Heinen Sortimenterfreis
mit fid).. Die Sactei hat jebody injofern ben Nupen bavon, als fie
iy mit wenigen Avbeitslrdften fo jorgfiltiy bearbeiten laft, daf
jie bie Grundlage fir eine forberlihe Bujammenarbeit mit bem
Sortiment bilben fann, bad jidere Austunftamittel fir alle Fra-
gen pon ben Yieferungsbebingungen iiber bie befonderen Ber-
mwenbungsgebiete, bie Ausjtellungstitigleit, ben widtigen Briefs
wedhjel big au ben Labenverhaltnifjen.

Tenn als nddites ber Werbegan g sur Erdrterung ftebt,
jo [ind, fdon ehe bamit begonnen wirh, bie notwendbigen Sdyranten
u exfennen. Man muf wiffen, bak bie Bejdyreibung nur in grofen
Bitgen gejdeben fann und jich mit der Normalform dber Werbung
ju bejdhetben Hat.

Gurt Berger hat bdie Forberung aufgeftellt, fiber MAnnahme
ober Ablehnung eines BVudjed fei bie Meinung aud) der Werbe:
abteilung ju hdren. Damit ijt gugleid) aud) bie Frage beantwortet,
mwann fid dber MWerbemann bie erften Gebanfen fiber die Maf-
nafmen fiir bas neue Bud) ju maden Habe. Die Etwa-Angaben
iiber Umfang, HAuflage, Preid und mutmapliden Erjdeinungitan
biemen ber Borbereitung der MWerbung als duperlidhes Glerippe.
Beftimmiere Umrijje gewinnt bad Budy erft, wenn dbem Werber bie
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