ROBERT OETKER

Die betriebliche Werbung

im Dienfte Oes Vierjahresplanes

€ine Studie iiber die Aufgaben Oer betrieblichen Werbung als IRittel
Oer Verbrauchslenkung im Dienfte Oer Rohftoff= und Nahrungsfreiheit

Reichsgruppe Induftrie, Berlin, am 17. 4. 1939: ,, Die Schrift mit intereffanten AbbLilIdDungen
und Beifpielen verfehen, verdient mweite Verbreitung in fachRreifen.”

Der Drafident Oes Werberates Oer Deutichen Wirtlchaft Drof. Dr. . Hunke, Berlin, Ichrieb

am 20. 2. 1939 an den Verfaller: ,,. . . Sie haben eine fiille von Gefichtspunkten aufgeseigt
und Material sufammengetragen, um Oie Dankenswerte Tendens Jhrer Arbeit, dab namlich
Oie betriebliche Werbung Durch Die Verbrauchslenkung nicht ausgelchaltet wird, fondern
vielmehr durch fie neue Anregungen und Jiellesungen erfihrt, su erhidrten. Jhre Arbeit ift
umfo mertovoller, als Sie mit €rfolg Neuland bearbeitet haben.”

3eitungsverlag Nr. 17 v. 29. 4. 1939: ,,Oetker hat es verftanOen mit viel VerltinOnis fiir Die
wirtichaftlichen ulammenhbinge eine fiille von Macerial aus Der Praxis sulammen3utragen,
kritifch 3u beurteilen und damit einen tiefen €inblick in Den fich voll3ichenden Umftellungs=
pro3eB Der gefamten betricblichen Werbung 3u vermitteln. Der befonDere Wert Diefer inter=
eflfanten Darftellung liegt Darin, DaB Der Verfaller felbft eine IRenge niiglicher Anregungen
sur Durchfiihrung Oer neuen Aufgaben auf Dem Gebiet Oer betrieblichen Werbung bringt.

Die Schrift ift Oeshalb jedem 3u empfehlen, Oer mit dem Aufbau und Dder
Durchfithrung Oer Werbung im Betrieb betraut ift. Dariber hinaus wird
fie von allen am Vierjahresplan Beteiligten und Intereffierten gelefen werden.”

Die Schrift erfchien in befter Ausftattung auf Runftdruckpapier mit 55 Abbildungen und Beilagen

Rartoniert mit Pelloro=Umichlag RIR 5.70

Werbeharten und Profpehte

KONRAD TRILTSCH VERLAG WURZBURG=AUMUHLE

467" Wr. 190 Frettay, ben 26. DMai 1930




