,,Ein trotz seines unzeitgemdB klingenden Titels hichst aktuelles Werk*
(Ubersee-Post Nr. 8, 1940)

Frankreichkunde

im Dienste deutscher Wirtschafiswerbung

Winke fiir Auslands- und Inlandswerbung (mit 101 Bildern)
von Prof. Dr. A. Snyckers, Leipzig

Heute, nach dem Verrat Englands an allen seinen Bundesgenossen, da sich ein wirtschaftliches Zusammengehen
auf dem Kontinent anbahnt, kann die , Frankreichkunde" zu ihrem Teil dazu beitragen, deutsche Aufbauarbeit in
dem franztsischen Sprachgebiet zu fordern.

Die Presse zur ,.Frankreichkunde*

Neue Leipziger Zeitung vom B1. 1. 40: Der Direktor des Dolmetscher-Instituts der Lelpziger Handelshochschule, Prof. Dr. Snyckers,
hat ein in seiner Art einzigartiges Hillsmiftel mit dem Titel sFrankreichkunde im Dienste deutscher Wirtschafts-
werbung: geschaffen... Alle Formen der Wirlschallswerbung im franzdsischen Sprachgebiel werden durch das dieser Tage er-
gehienene Werk an Hand von praktischen Beispielen aus jingster Zeil in kurzweiliger Form dargestellt und nach allen Kichtungen
hin, vor allem werbepsychologisch und sprachlich, sorgliltig erliutert....Eine planmiflige Durcharbeitung aller wichiigen Export-
mirkte nach den von Prof. Snyckers am Beispiel Frapkreich aufgezeigten Gesichispunkten wiire ein nicht hoch genug einzuschitzender
Gewinn. Walter Schifiel.
sDie Siichsische Wirtschalt.« Heft 18, Seite 230, 29, Mirz 1940, Organ der Wirtschaftskammer Sachsen:...Es sei an die Mahnung von
Prof. Dr. Hunke erinpert: »Wer Auslandswerbung erfolgreich: belreiben will —, mufi auch die frt'lmlen Miichte und Rivalen kennen,
die mit ihm um das gleiche Feld, wm den gleichen E riolg ringen.« Fir die CGewinnung dieser Kenntnis, iiber die heute jeder lxport-
kaufmann verfiijgen mufl, ist das Buch von Prof. Dr. A. Snyckers ein unenibehrliches Ristzeug, das sich jeder erwerben sollte.

Leipziger Neuesie Nachrichten vom 2, April 1940: ... was wir in diesem Buche fiber franzisisches Wirlschaftsdedken im besonderen und
franzisische Lebensaulfassung im allgemeinen |-.-"¢'-E‘Tl gibt wertvollste Fingerzeige fir zweckmd 11.-|;.,r und zielbewuBte Exportwerbearbeit.

. Das Werk von Prof. Snyckers ist h*thnl;r‘erhturi und es isl zu hoffen, dafl in fhnlicher Weise auch andere Abnehmerlinder oder
Konkurrenten Deutschlands beleuchtel werden. Dr. jur. Joh. Stoye,

»Werben und Verkaulen« (Seidels Reklame, Heft 3, 1940, 8. 88):...Aus einer jahrzehntelangen Kenntnis des Landes und seiner Bewoh-
ner und sus unablissiger wissenschaftlicher Erforschung des modernen Franzisisch — insbesondere der Sprache des [ranzisischen
Wirtschafislebens — wermittelt uns der Verfasser intime Einblicke in die franztsische Werbung. Hierbei bekundet der Philologe
Snyekers eine erstaunliche Aulgeschlossenheit fiir die marktlichen und bedarfspsychologischen Vorsussetzungen der Werbung und Hir
alle Fragen der werbetechnischen Arbeit... Das gut ausgestattete Werk enthilt viele wertvolle Abbildungen aus der franzisischen
Werbung und stellt bei aller f.:rur'du'-.hhe'l'l eine wirklich unterhaltsame Lektiire dar. Es regt uns immer wieder zu [ruchibaren Ver-
gleichen mit unseren deutschen Verhilinissen an und bringt daher jedem an der Werbung beteiligten eine Fille von Anregungen —
auch liir die Inlandswerbung....Unsere Bemiihungen um Sleigerung der deulschen Aus fuhr kénnen durch Biicher dieser Art eine be-

triichtliche PFdrderung erfahren, I_.|]1-|j es ist nur zu wilnschen, dafl die vorliegende Schrift Vorbild fir weitere Arbeiten iiber andere
Linder werde. Prof. Dr. E. Schiler-Leipzig

sUbersee-Poste (Nr. 5/1840): ... Der Reichtum an Erfahrungsschétzen und zukunftsweisendén Gedanken ist bemerkenswert. Wie in
Frankreich (in kommenden Friedenszeiten) erfolgreich werben und verkaufen? Was beachten? Was zunfichst genau untersuchen?
Welche "-eut.ﬂ_z:'lw.*nmlmz fiir andere franzizisch sprechende Linder (Belgien, Westschweiz usw.)? Welche Folgerungen fiir unsre ]_.:~.|-c||t
mafinahmen in Lindern, in denen wir der franzisischen Konkurrenz begegnen? Der Verlasser antworte! aul all diese Fragen, Werbe

fachleute, Exportkauflente, Sprachkundige schopfen Anregungen ohne Zahl aus dem Werk. Und solche, die eine Kritik am -:-luem.-u
Schaffen zulassen, werden manche ihrer »Erfahrungssiitze« willig einer Korreklur unlerziehen.

sBerliner Birsen-Zeitung« vom 28, Miirz 1940: ... Die Arbeit enthiilt eine solche Fiille von Material fiber Frankreichs Wirtschaft, Zei-
lungswesen, Konsumgewohnheiten, Werbegebriuche, dai der allgemeine Haupttitel =Frankreichkunde: durchaus zu Recht besteht. Der
Kenner Frankreichs findet eine Menge von Prh.hruu"*u bestitigt, findet aber auch allerhand, das auch ihm — mindestens in solcher
Zusammenstellung — neu ist. So ist das (fibrigens gut bebilderte) Buch weit iber den Rahmen des Werbefachs hinaus auch im Kriege
niitzlich, weil es der allpemeinen Kenntnis der praktischen Wirtschalt und des tiglichen Lebens in Frankreich dient.
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Die , Frankreichkonde®, die mit Unterstiitzung des Werberats der dentschen Wirtschaft erscheint, ist
fiir drei Gruppen von Lesern bhestimmt: 1. Fiir Werhefachlente und Werbnngtreibende, 2. fiir Sprach-
kundige und sprachlich Interessierte, 3. fiir jeden, der sich mit Anslandskunde befalit.
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