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bs befindet sich ein Fachbuch fiir die Wer-
hllI:I{_f des Lebensmittel-Einzelhandels in Vor-
bereitung, das unter dem Titel

DIE
JAHRESWERBUNG
DES LEBENSMITTEL-
EINZELHANDELS

demniichst erscheint. Dieses Werk 15t von
Arthur und Friedrich Seckamp, Bremen-Neu-
wied, geschaflen, die aus der Praxis des
Lebensmittel-Finzelhandels stammen und
beide E;Ingi: Jahre mit ;_-ri]H!.rrn |':rl'u|;_-| das
Gesamtgebiet der Werbung in dieser Branche
bearbeitet haben. Die Autoren stellen somiat
in diesern Werk ithre reiche kanfmiinnizche und
werbliche Erfahrung ihren Berufskameraden
Fr \'.t-rl-iig_r,ll'rl‘;_r_

Ausgehend von theoretischen Uberlegungen
(Werbeplanung, volkswirtschaftliche Beden-
Illrlgnli'r' Werbung, Werbe-Etat, Werbe-E ol
usw. ), fithrt das Werk insbesondere zur prak-
tischenSeiteder Werbung., Etwa achtzigSchan-
fenster-Darstellungen und dazu viele Fotos
und Zeichnungen fiir die vorbereitenden hand-
werklichen Arbeiten werden in den Kapiteln
iitber Schaufenster- und Blicklfang-Gestaltung
gezeigt, Daneben werden in ausfithrlicher
Weise, und zwar mit einer grollen Anzahl von
Beizpicelen. viele andere Werbemiglichkeiten
des  Lebensmittel - Einzgelhandels  (Plakate,
Werbebriefe und vieles mehr) behandelt. Das
Buch stellt im ganzen den Extrakt dar aus
den Erfahrungen, die die Autoren in ihrem
t;i;;r:u-n Betrieb und im Hauns fir Berofs-
gestaltung des Lebensmittel-Einzelhandels
in Neuwied sammeln konnten.

Es ist also

aus der Praxis — fur die Praxis.

Machen Sie Thre Kunden in den Kreisen des
LI;"I]I'.II.‘ir'I']il telhandels schon _if*l;.r,t. auldiese Ver-
dffentlichung aufmerksam, damit diese in den
{.;'l"illl’.:ll 11"'1 :-.5'1.:I.H"ILri.l’l:.”]:l""\-inl"i."‘l':"\- |-..IHrIIII|'r;|,

]_'n||'.'1|;g 224 Seiten mit idber 125 Fotos,
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