DAS PLAKAT

die ldee, den Briefverschluss der Reklam e nutz-
bar zu machen: man ersetzte das Wappen oder
Initialen Versenders durch ein Bildchen,

die des
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das von irgend einem Kunde

veben sollte.

kreignis
Sehr bald wurde nun auch die runde
Form des Siegels durch eine rechteckige und der

wichtigen

Prigedruck durch die farbige Litho gra-
phie Dadurch erhielt die Propaganda-
marke ihren eigenen Zweck und jhre eigene Form.
Der Grund fiir den Ersatz der runden Form
Rechteck ist ein zweifacher,
es von der Briefmarke her gewdhnt. Den Stahl-
stich brauchte man indess nicht zu iihernehmen.
weil die Gefahr der Nachahmung, die durch den
Stich vermindert war, hier nicht vorlag. Die Litho-
graphie, in der auch heute noch die besten LErzeug-
nisse hergestellt sind, erlaubte eine Vielfarbigkeit,
die auch jetzt noch den grissten Reiz der Propa-
gandamarke bildet oder wenigstens bilden kann.
Ferner war die Kreisform unzweckmissig, weil sie
die Kompositionsméglichkeiten viel mehr einschriinkt
als das Rechteck und zudem das Anbringen der
Schrift erschwert. Der Schritt vom Kreis zum Recht-
eck bildet eine unerliissliche Bedingung fiir die

ersetzt.

durch

das Einmal war man

{JI_I;
Entwickelung der neuen Marken zu der Hihe.
sie heute erreicht haben. Nun.
damarke elrenen Fiissen

f“1_‘
da die Propagan-
stand, gab man
Ausstellungen, Feste,

aul fiir

hesondere Gelegenheiten., wie

Kongresse und dergleichen  diese kleine Bildchen
heraus, die zuniichst von den Herauseebern auf
ihren Briefen, freilich immer noch als Siegel, aber

ohne den Zweck des Siegels, verwendet wurden,
und die auch das Publikum sehr bald gerne an die
klebte.
mehr ein

sondern lediglich die Freude

Briefvi rachlusses
natiirlich

stelle des fritheren
Absicht

schluss.

Die
Ver-
an der hiib-
schen neuen Erfindung, die man auch andern zuteil.
werden lassen wollte. Man muss daran festhalten:
nicht mehr dem Zweek des
werden,

dabeil war nicht

da die neuen Marken

Versiegelns zuliebe heniitzt missen sie,

wenn sie in Umlanf kommen sollen, andere Eicen-

schaften besilzen, die sie beliebt machen. also vor
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Damit ist denn auch
von Anfang an — man spricht von dem Jahre 1894
— der Zweck der neuen Marken als Propaganda-

allem kiinstlerische Vorziige.




