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Gieschmacksbhildung  kann wie
das Interesse fiir Plakate gar nicht hoch
schiitzen. Vor Jahren hat
wart daraul auimerksam gemacht,
tung die Gebrauchsgraphik
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Aber die dsthetische
Gestallung ihrer Sammelobjekte ist den Briefmarken-
sammlern gleichgiltig, da ithre Wahllosigkeit nur vor
F'ehldrucken dhnlichen Zufilligkeiten Hall
macht. Ganz anders steht es mit dem Sammeln der
Propagandamarken. Da der Sinn des Sammlers nur
aufl Qualitiitsarbeit cerichtet ist, wird der
mehr und mehr
Rechnung zu tragen
fern. Dies wirkt wieder
sammlers veredelnd, und der Sammler
Anspriiche. Freilich muss das Auge des
sammelnden Publikums wie der Herausgeber in die-
er Hinsicht noch erzoren werden: die Marke der
ersten Minchner Ausstellung 1912, die der Grazer
Ausstellung 1909 lolgte, war technisch wie kiinst-
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lerisch durchaus nicht vorbildlich zu nennen, so wie
auch das vom gleichen Kiinstler entworfene Plakal
ceradezu  traurie  zu  nennen  war. Aber eben
der Vergleich, den eine Sammlune erlaubt,  wird
hier in Biilde bessere Pkreebnisse zeiligen, als  die
langatmigsten Abhandlungen, =sobald nur erst ein-
mal der Sammler einsiehl, dass fiir die Propaganda-
marke im Grossen und Ganzen dieselben  Grund-
sittze massgebend sein milssen, wie fir das Plakat,
nur dass doch zwischen der Ausiithrunge der beiden

Reklamemittel cewisse Unterschiede bestehen, welche
liehevolleren
sich ergeben, die
kate zuteil wird.
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also zu erwarlen, dass die Propagandamarke ge-

zwungen sein wird, unausgesetzil ihre Kinstlerisehen

licenschalften zu  vervollkommnen, wenn sie  als

sammelobjekl in und damit nichl blos
Dasein Iristen soll.
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Festkarte
Werl der neuen Sammelliebhaberei: in ihren
kiinstlerischen Vorziigen. Es ist eine Verirrung, zu
glauben, dass die Propagandamarke etwa ein Lehr-




