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Grossen und ihrem achtbaren Gefolge geriet das Plakat doch
in Verfall. Jetzt stiegen England und Amerika in die Hohe.
Zuletzt folgte auch Deutschland. Das erste moderne deutsche
Plakat war das von Stuck fiir die Miinchener Secession, das
vielen Kiinstlern der Anlass wurde, sich der Plakatkunst zu
widmen. Der erste norddeutsche Berufskiinstler ist Edel
gewesen, der erste und beste siiddeutsche Berufsplakatmaler
Hohlwein. Redner tadelt bei den Miinchener Plakaten die
Schrift. die eine untergeordnetere Rolle spiele als bei den
norddeutschen Plakaten Eine neue Epoche begann mit
Bernhard. Seine Ziele seien antikiinstlerisch, weil er in
dem Plakate einen Nutzgegenstand erblicke, Aus diesem
Grunde mache sich eine Agitation gegen ihn bemerkbar.
Redner schloss mit den Worten: ,Gleichgiiltig, welche Partei
siegen wird, wenn der Sieg nur dem Fortschritt der Plakat-
kunst dient!”

Den zweiten Vortrag hielt Dr. Steindamm vom Norddeutschen
Lloyd dber .Kunst und Reklame®. Redner filhrte etwa
folgendes aus: Reklame sei so alt, wie das Wirtschaftsleben,
fiir das heutige Wirtschaftsleben sei sie geradezu unentbehr-
lich, da die Konkurrenz grisser geworden sei. Sie verfeure
die Waren nicht. da sie diesen grosseren Absatz verschaffe

und so dessen Massenherstellung  ermogliche.  Aber zu
fardern sei. dass die Reklame kiinstlerische Formen an
nehme, sonst erreiche sie hiufig das Gegenteil Alles, was

zur Anpreisung von Waren diene: Schaufenster, Ausstellungen,
Bricfe, Inserate, Kataloge usw. miissen in der Ausstattung,
der Zeichnung und dem Text kiinstlerisch einwandfrei sein.
Dass das durchzufiihren sei, zeigen die recht zahlreichen
Reklamemittel, die sich einsichisvolle Firmen haben anfertigen
lassen, dafiir liefere auch die Ausstellung einen Teilbeweis.
Am dritten Sonntag sprach Dr. Lindner-Mannheim dber:
Plakatreklame und die Beschrénkungen der Plakat-
freiheit” Nachdem der Redner eingangs auf die Reklame
als Wirtschaftsfaktor hingewiesen hatte, verglich er die eher
aristokratische Plakat- mit der mehr demokratischen Zeitungs-
reklame. Sodann ging er auf die polizeilichen Beschran-
kungen der Plakatfreiheit im Interesse der Allgemeinheit
und zwar in DPezug auf Plakatinhalt und Flakat
anbringung ein. Die einzelnen Staaten haben hier verschiedene
Bestimmungen. Neben den strafpolizeilichen Beschrén:
kungen gibt es noch eine Reihe anderer, vor allem die aus
asthetischen Griinden, die vom Heimatschutz und der Verun-
staltungspolizei angeregt werden. Nachdem der Redner noch
auf die Strecken-Reklame hingewiesen und mitgeteilt hatte, dass
in Bayern neben der Polizei ein Reklame-Ausschuss besténde,
dem Gewerbetreibende und Kinstler angehdren, machte er
darauf aufmerksam, dass die Reichsreklamesteuer eine weitere
Beschrankung darstelle.

Im zweiten Teil sprach der Redner iiber die Beschrinkung
der Plakatfreiheit zugunsten anderer Plakatinteressenten.
Jeder Verstoss gegen die guten Sitten, jede Ubertreibung,
jede Unrichtigkeit auf dem Plakat werde durch das Gesetz
iiber den unlauteren Wettbewerb bestraft. Dann  geniessen
Plakate den Schutz des Urheberrechies, der sich bis auf
30 Jahre nach dem Tode des Autors erstrecke. Zu empfiehlen
sei, originelle Plakate in das Geschmacksmusterregister oder
in das Warenzeichenregister eintragen zu lassen.

Am letzten Sonntag horte man von Prof. Dr. Pauli-Bremen den
vierten Voritrag iiber die ,historische Entwicklung des
Plakates”. Er legte dar, dass man in der Entwicklung vier

Perioden unterscheiden koénne. Die erste begann mit der
Erfindung der Buchdruckkunst und dauerte bis in die 20er Jahre
des 19. Jahrhunderts. Das Plakat war jetzt ausschliesslich
Innenplakal, bei dem die Schrift die Hauptsache, das Bild
Zutat war. Es wurde in Holzschnitt ausgefihrt. Die zweite
Periode wahrte von 1820-1860 und sefzte mit der Er-
findung der Steindruckkunst ein, die eine freiere Bewegung
in der Darstellungsweise ermdglichte. Yon 15850 an tauchten
auch Aussenplakate auf. In Berlin wurden die ersten An-
schlagsstiulen errichtet. Das Niveau der Plakate sank trofz
gelegentlicher Arbeiten grosser Kiinstler immer mehr, so dass
man in der dritten Periode von 18601890 von einem Tief-
stand der Plakatkunst sprechen kann. In den 90er Jahren
setzte dann eine Bewegung ein und damit auch die vierle
Periode. Es erschienen Schlager von Stuck fiir die 1893 ge-
griindete  Secession, von Siitterlin fir die Gewerbe- und
Industrie-Ausstellung Derlin 1896, von Fischer fiir .die alie
Stadt” (Dresden 1596, und von Heine fir den Simplicissimus.
Werke iiber Plakatkunst entstanden, Plakatausstellungen
wurden veranstaltet die dritte in Dremen 1899 und
die neue Bewegung machte gute Fortschritte, Deutschland
empfing Anregung von Frankreich, England, Japan. Beson-
ders fesselnd waren die Ausfiithrungen des Redners, in denen
er die Peziehungen zwischen der Plakat- und der lllustrations-
kunst nachwies. Lautrec, Valloton, Caran d'Ache, Beardsley,
Heine und Gulbransson waren von Haus aus lllustratoren.
Ahnliche Beziehungen wies der Redner zwischen der Plakat-
kunst und der Monumentalmalerei nach. Studk entlehnte
¢ B. seine Formen der Mosaiktechnik, Thorn Prikker der Glas-
malerei. Puvis de Chavannes dem Fresko und Hohlwein der
dekorativen Innenarchitektur. Zum  Schluss betonte Prof.
Pauli dass die Plakatkunst keine besonders edle Kunst-
ausserung sei, aber immerhin bedeutsam wie jede Ausserung
des Gffentlichen Lebens. Im allgemeinen haben sich grosse
Meister nur voritbergehend, langer und ernster nur zu An
fang in der modernen Plakathunst beschaftigt. Auf die Dauer
bediirfe das Plakat erstklassiger Kinstler. Erforderlich sei
nur eine die &sthetischen Bediirfnisse einerseits und die Ge-
schaftsbediirfnisse anderseits befriedigende Form.
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. rzeugnissen einzelner Firmen wird in dieser
' Zeitschrift keine  besondere Desprechung
gewidmel, es sei denn, sie figen sich In
den Rahmen einer Abhandlung iber einen
einzelnen Kiinstler oder eines grosseren ab-
_ zuhandelnden Gebietes ein. Eine Ausnahme
s ', hiervon machen nur jene Erzeugnisse, die
sich durch Inhalt, Druck oder Ausstattung weil aus der Masse
der Uebrigen herausheben (. Das Plakat”, 1913, Seite 143 u. 255)
und dadurch ein besonderes graphophiles Inferesse bean-
spruchen. Zu ihnen gehbren die Kataloge grosser Plakat-
druckereien, deren reiches Bildermaterial dem Sammler zum
Machschlagewerk, dem HKaufmann zur wertvollen Anregung
wird. Wir haben in unseren Mitteilungen bereits frither die




