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DAS PLAKAT

5. JAHRG./1914

HEFT 1

MITTEILUNGEN DES VEREINS DER PLAKATFREUNDE

DIE BEZUGSBEDINGUNGEN SIND AUF DER LETZTEN TEXTSEITE ANGEGEBEN

ir wollen nicht das odidse, in
seiner knappen Scharfe harte und
eigenwillige Wort von der ,zu-
rickgebliebenenGrosstadt “gleich-
sam unterstrichen und derbdeut-
lich aut
dieEin-

d Z gangs -
ptorte zu dieser Studie schrei-
ben, wenn wir Breslau als
den Beginn eines Kinstler-
schaffens ins Auge fassen. Aber
filgen kénnen wir es auch nicht.
In andern Beziehungen mag
es (bertrieben und ungerecht
sein. In der Kunst hat es viel
Wahres an sich — trotz der Er-
weiterung und Erhdéhung der
ehemaligen , Kunst- und Kunst-
gewerbeschule” zur , Kunst-
akademie”, frotz der Regsamkeit
des neugegriindeten Museums-
vereins und der frischen Quelle,
welche die Dresdener Galerie
Arnold hier aufsprudeln liess.
Das liegt nun mal im Charakter
des Schlesierlandes und seiner
Bewohner: man hat keine
sichere, gefestigte Geschmacks-

.

Walenty Zietara
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Abb. 1

kultur, kein Temperament zum frohen und heiteren
Kunstgeniessen, in breiteren Schichten einfach kein Ver-
standnis fiir die heiteren Schonheiten der Kunst. Man
schaut nach Berlin, nach Minchen, nach Paris, man
horcht und liest ringsum, und wenn man schon kauft,
so geschieht es dort.  Die
Kunsthandlungen haben es hier
Gott nicht leicht. Und
dabei bietet namentlich Arnold
geradezu Erstklassiges, Gedie-
genstes unsrer Jungen, prach-
tige Graphik, und alles sehr
wohlfeil. Aber da man Kkein
lUrteil hat, kein Herzensinteresse
und kein inneres Dréngen zur
Kunst, so zdgert man und
spreizt sich, und schliesslich —
kauft man dasselbe in Miinchen
oder Berlin um ein Drittel
teurer. Und doch ist Breslauy,
dieser sprdde, wenig erirag-
hereite Boden, fiir viele unsrer
Gréssten das Sprungbrett ge-
wesen, von dem sie mit kithnem
Anlauf sich an des Erfolges
gliickliche Gestade zu schwingen
wussten. Der Weg der beiden
Erler, Miinzers, des Grafen
Kalckreuth, filhrte {iber Breslau.

WEelss
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2 DAS PLAKAT

Ausharren will hier keiner — kann hier keiner. Die
Erwerbsverhaltnisse sind fir die Kinstler zu schwierige.
Selbst die angewandte Graphik, die anderwérts so viele
Krafte braucht, so zahllose Aufgaben stellt, so betrachi-
liche Summen umsetzt, liegt hier brach. Es ist jammer-
voll bestelll um das schlesische Plakat. Zwischen dem
Schund der Ab-
zahlungsgeschatte

den Preiszuweis. Und glickt es da nichi, versuchen sie

es mit dem unverwiistlichen Optimismus der Jugend

bei einer internen Aufgabe der Schule.

In diesen Jahren des Optimismus und der Studien

pflickte Walenty Zietara seine ersten Lorbeeren. Mit

der urwiichsigen Kraft des landentsprossenen Bauern-
sohnes ging er ins

Zeug. An allen

< T-1" [N o ) X s ® s lalsf=f"[s [=[=]= - : -
und denMinchener -1 1 1-1"1. -1;- — . P8 B O S 3 B9 Wettbewerben sei-
und Berliner o o [ e B8 - e LA EN L : ner HKlasse und
* & ' v o I Y S .
Konnerleistungen T 1 DEBREE und allen der An-
gahnt eine weite R o stalt (ibertragenen
Kluft. Die paar 5 o NREL Ausschreibungen
Al{':iﬁfh]’l'.‘ib_l_‘[1 von o - beteiligte er .Hlf.'h.
offizieller Seite, zu i 1 - Immer mit stoss-
den  schlesischen > kraftigen Ideen, die
Sangertesten und manchmal freilich
Festwochen  ver- uber allem wuch-
mogen solche Weite tigen Zuschlagen
nicht zu (ber- D e J den Zweck ein
bricken. Das i" P é ® . wenig vernach-
massive, das ftra- d J h “hg"! : lassigten, der ja
gende Element N d I‘. in der Plakatkunst
fehlt: die Auftrage ummel—. e oberstes Gesetz ist,
der Handels- und LUSTIGEN BL‘“TTER und Sonderpfade
Industriekreise. wandelten. Der
Wer  wollte  es e”malm”m 0’.' . k Erfolg war ihm
diesen aber zum .’_. G ’ﬂ’_’a hold, man erliess
Vorwurf machen, : ’ndg’tl’:",é"fe ’ : ihm das Schulgeld,
wenn sie erwidern : .‘_‘) K — - II und er bekam
Die Berufenen : PP au Il"]“"' manchen Preis.
B L]
solle : s tat ihm aber
e | ANYragen erbirfen B ..
sein!  Und nun a” WPMKIIOH dﬂ. von Haus aus
sehen wir, dass : l I" "ﬂ' Dekorationsmaler
sogar die Kunst- "". lg_e”B’a Pr : und als soldcher
handlungen, dass __h__'_____ Wl’" &w&s - nach j E'J-t‘.I['!I'H.lt!h.‘['
selbst die Galerie =KL o Lehrzeit mit guten
Arnold nur ganz- AERCDE T 150 Auftragen ver-
lich bedeutungslose Tpbe = sehen, war es ihm
Letternplakate ver- cl E T 3 I I e o= -.L: = nicht leicht ge-
wende Und die worden, egen
5 e - E Walenty Zletara Abh, 2 Ineerai - . : 566
grossen Sportver- hausliches Abraten
eine benutzen ja und gutgemeintes
immer wieder die alten Vordruckschinken! Na, auf Besserwissen der Génner den Weg zur Rechten einzu-

30 oder 50 Mark fir einen ,Kinstlerentwurt” soll es
uns schliesslich nicht ankommen. Versuchen wir es
mal bei der Kunstakademie. Die kann uns datir gleich
Wetthewerb ausschreiben. Und die tuts auch
immer. Schon im Interesse ihrer Schiler. Fir die
lumpigen paar Mark dréngen sich dann Hunderte um

einen

schlagen, den dornenvollen Pfad der Kunst. Drei Jahre
studierte er an der Breslauer Kunstschule, meist bei
Aus dieser Zeit ist wenig an die

Die meisten Arbeiten ruhen
oder sind wer weiss wohin
Ehrung bedeutete die

Professor Rossmann.
Offentlichkeit gedrungen.
im Archiv der Schule
verschlagen.  Eine besondere
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1 DAS PLAKAT

Pramiierung seines Entwurfs fiir die ,Ausstellung der
Werkstatten der Kgl. Kunst- und Kunstgewerbeschule
zuBreslauin Berlin1908” (Abb. 15), der auch zur Ausfiihrung
kam. Schon dieses erste vor die Allgemeinheit ge-
langte Blatt lasst die Eigenart des Kinstlers gut er-
kennen, die sich spater zur sicheren Technik und zum
bewussten Schaffen ausgestaltete: die stratfe Konzen-
tration der Idee, des tektonischen Aufbaues und des
farbigen Ausschmucks. Noch ist der Einfluss des Lehrers
zu spiiren, dem die Vorliebe fiir die reiche Orna-
mentierung und das Detail
eigen ist: Die Tragstangen
hatten, glatt und schlicht be-
lassen, dem Zierschrank ein
besseres Fundament gegeben
und seine Wirkung erhoht.
Immer wieder aber schuf
die missliche Vermogenslage
dem jungen Kianstler Schwie-
rigkeiten. Von dem heimat-
lichen Gonner war kein Geld
zu erlangen, nur der Rat,
die Kunstmalerei zu lassen
und ein Dekorationsmaler-
geschéft aufzutun. Far diesen
Zweck solle er auch Geld
haben. Damit war dem
Sturmgesellen natiirlich nicht
gedient. Der hatte ganz
andere Plane. In seiner
Vorstellung, dber seinem
Hoffen war leuchtend als
pin Leitstern der Name
Miinchen” aufgestiegen. Die
Posaunen der Ausstellung
1908 brachten die Mauer des
Schwankens und Zogerns zu
Fall. Dort in Miinchen war der
goldene Boden, dort musste
es Auffréage in Menge geben
und die Erfiillung kithner Traume. So ward denn mit
Macht gespart, noch ein Landhaus ausgemalt, und im
Sauseschritt gings mit einem gleichgesinnten Freunde
nach der lsarstadt. Es war aber hingegen um die Zeit
des Ausstellungsschlusses. Die Begeisterung war ver-
ebbt, bei den Auftraggebern wohl ebenso wie bei den
zwei fahrenden Scholaren. So nahm denn der fligge
(iewordene noch einmal das Joch der Schule auf sich
und versuchte sein Heil bei Meister Julius Diez. Ein
Semester ging alles gut, im zweiten aber war es nur
noch ein gelegentliches Hospitieren. Bis ein grosserer

Walenly fletara
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Abb. 4

Auftrag — die Ausmalung einer Kirche — von Breslau
kam. Da war es aus mit dem Lernen. Zuridk lenkte
der Wanderer die Schritte. Aber als er in Breslau an-
langte, waren die schriftlichen Aufirage nicht da. Ver-
bittert trat der Schaffensfrohe die Riickreise an nach
Miinchen. ,Erstens kommt es haufig anders, zweitens
als man denkt”. Das Leben schrieb sein Plazet unter
diesen Satz des klugen Wilhelm Busch. Gerade zur
rechten Zeit stellien sich da ein paar Reklameaulirage
ein. Mit der ganzen Energie seines lebhaften polnischen
Temperamentes, mit der
vollen Schaffenskraft des aus
lastiger Untétigkeit erlosten
Kiinstlers griff Zietara diese
Aufgaben an.

Da gabs dann Funken rechts
und links. Die Farben
sausten nur so auf die Lein-
wand, sassen breitflachig und
frohgemut da, und nicht
anders standen die Figuren
und die Gruppen im Raum:
breitflachig und frohgemut.
Ob Zietara Knaben
oder Maéanner oder echt
plakatmdssig derbe Weib-
lichkeit in seine Entwirfe
nimmt: nirgends etwas von
Zimperlichkeit und Unsicher-
heit in der Komposition,
im Farbenaufirag. Alles
harrt fest auf seinem Platz
aus, ein bissel baurisch
schwer und eigensinnig, aber
eben deswegen auch ein-
dringlich mahnend und
wacker rufend und schaftend,
wie es guten Reklamehelfern
ziemt. Die breite DBasis
alles Leiblichen und Gegen-
standlichen ist typisch fiir die Gestallungsweise dieses
Kiinstlers. Sie hat etwas wuchtiges und klingendes wie
lauter Schmiedeschlag. Das ist dieses Mannes eigenste
Note. FEr hat auch Blatter entworfen im Minchener
Stil. fir , Animator-Brau”, fir die ,Tegernseer”. Auch
denen fehlt es nicht an Originalitat. Aber sie er-
mangeln der fabelhaften Stosskraft, wie sie etwa das
Plakat fir das ,Café Rathaus” ausiibt. Dieses Blatt
muss man in Miinchen an den Anschlagtafeln gesehen
haben, um es recht zu werten. Aus der Fille des
Guten, das sich da zusammenfindet, schwingt es als

TYLLT
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DAS PLAKAT 5

erstes aus dem bunten Farbenchorus in seiner gebun-
denen Geschlossenheit und Strenge sich heraus, und
noch bevor das Auge dazu gelangt ist, ein anderes
Werbeschild zu erkennen und als ein Ganzes zu fassen,
hat es schon sich seines Auftrages entledigt. Das will
etwas heissen in dem Wettkampf des Guten und Besten,
wie er in Minchen an der Tagesordnung ist. Auch das
Blatt fiir .Palmefka” (Abb.11) ist eine treffliche und frische
Leistung. Fir die Haufung des Schriftwerkes kann man
den Rianstler nicht verantwortlich machen. In jedem
Fall hat er die unerquicklichen Zutaten geschickt im
Raum untergebracht. Gibt
hier das eilige Schreiten
des Negers, das weite
Bauschen seines Rockes
die typische,festgriindende
Baunote des Zietaraschen
Sils, so bei dem Entwurf
tir , Tell-Chokolade” die
breitspurig-stammige Art,
in welcher dieser derbe
bartige Gesell im Bilde
Platz fasst. Er hat nichts
von der komddianten-
haften Gelecktheit des
Werbers an sich, den uns
die Firma seit Jahr und
Tag vorfGhrt. Aber in
seiner urwiichsigen Frische
und Ungezwungenheit
steckt ein wesentlich star-
keres Werbeelement, zu-
dem auch in der dar-
gestellten  Szene  selbst
eine  ungleich grossere
Lebendigkeit und Dra-
matik.

In den spateren Arbeiten
kommt das rein Flachige,
die Eigenart der Farbengebung und der Formung alles
Figarlichen weit starker zur Geltung. Wer etwa den
Entwurf fir das ,Café Rathaus”, der 1912 mit dem
ersten Preis ausgezeichnet wurde, mit dem Tellplakat
vergleicht, wird schwerlich beide fiir eines Meisters
Werk halten. Dieser Zietara geht neue Wege, halt
sich fern von jeglicher Schablone, denkt durchaus selb-
standig und hat fir die ernste und bewusste Propa-
ganda Ausdrucksmittel gefunden, die ebenso neu sind
in Form und Farbe, wie sie den strengen Forderungen
einer zielsicheren Reklametechnik in seltenem Masse
gerecht werden. Es ist zu bedauern, dass diesem

Walenty Zletars

Abb. 5

temperamentvollen Kénner die offizielle Anerkennung
bislang versagt blieb. Ich habe nicht Gelegenheit ge-
habt, die Gesamtheit der fir die ,Internationale Aus-
stellung flir Buchgewerbe und Graphik” eingegangenen
Arbeiten kennen zu lernen: aber wenn ich die drei
Entwiirfe, welche Zietara zu diesem Ausschreiben hei-
gesteuert hat, mit dem vergleiche, was im Maiheft des
vorigen Jahrgangs hier in Abbildungen auftauchte, so
muss ich ehrlich gestehen, dass ich das Gebahren
einer verehrlichen Kommission nicht verstehe, die erst
alle drei Entwirfe kauflich zu erwerben wiinscht und
nach einem halben Jahre
auf eine Anfrage hin sich
gemdssigt fiihlt zu er-
klaren, dass man von
einem Erwerb absehen
wolle und dass als offi-
zielles Ausstellungsplakat
der Entwurf eines be-
kannten Leipziger Kinst-
lers zur Ausfihrung ge-
lange. Als ob ,unbe-
kannte” Kinstler besser
taten, sich Gberhaupt allen
Konkurrenzen fernzu-
halten. Dieses Preisaus-
schreiben ist ja hier schon
mehrfach Gegenstand der
Erdrterung gewesen.
Wenn man nun einmal
die Allgemeinheit zuzog,
s0 sollte man ihr konse-
quenterweise auch volle
Gerechtigkeit widerfahren
lassen, Jedenfalls zeigt
die Reihe dieser Entwirfe
wie auch derjenigen fiir
die ,Badische Jubilaums-
ausstellung 1915 (siehe
farbige Beilage), die , DeutscheWerkbundausstellung1914~
usw. eine solche Vielféltigkeit des Gestaltungs-und eine so
starke Eigenart des Ausdrucksvermogens, dass man im In-
teresse des Kinstlers nicht minder als der Reklamekunst
nur winschen kann, es machte ihm die Zeit- und
Kraftverzettelung in solchen breiten Konkurrenzen
erspart bleiben und lieber des ofteren ein direkter
Auftrag in sein Afelier kommen. Welcher Schéatzung
sich Zietara in den HKreisen der Interessenten er-
freut, zeigt das Vorgehen einiger Firmen, die ver-
tfrauensvoll die Herstellung ihres gesamten Reklame-
bedarfs ihm dbertrugen. 5o schuf er fiir ,Hemmeters

Blerflaschenetl kette
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Punsche“ (Abb. 4) Plakat, Efikett, Preisliste, (Ge-
schiftskarte und Siegelmarke, fiir ,Gebirgs - Enzian®
lieferte er zudem noch die Entwiirfe fir Krige und
Glaser (Abb. 1 u. 13); jene Gruppe auf das Drastische,
volkstiimlich Derbe gestellt, diese fein abgewogen, ele-
ganter und gedampfter.

Im ibrigen gibt es kein Teilgebiet der Kleingraphik,
das nicht seines freudigen Schaffensdranges blinkender
Pflug fruchireich gelockert hatte. Den eben genannien
Etiketten reiht sich eine staftliche Schar ebenbartiger
Arbeiten an: figiirliche Kom-

positionen, streng sfilisierte

Blumenkranze, scharf ge-

meisseltes Schriftwerk. Den

Etiketten wund Packungen

figen sich die Umschlage

fiir Bicher, Zeitschriften und

Kataloge an, die Diplome,

die Mitglieds- und Geschafts-

karten. Sehr geschmack-

voll, von gliicklicher farbiger

Frische und einer dem Cha-

rakter des Briefbogens aus-

gezeichnet angepassten hei-

teren und leichigleitenden

Komposition sind die von

Zietara entworfenen Brief-

kopfe(Abb.11 u. Blg.). Eswird

hier so viel Massiges und Klo-

biges dem schwachen Papier

oft aufgebiirdet, dass einen

diese gefallige Art der Raum-

behandlung und der Farben-

aufgabe sehr angenehm be-

rihrt, Auch mit Briefver-

schlussmarken ist derKiinstler

] i Walenty 2
hervorgetreten, die freilich A RS

Abb. &
Diruck: Vereinigle Druckerelen und Bunstanstalicn G m b, H. MoOndcen

in der Mehrzahl nur Verkleinerungen seiner Plakate sind.
Dagegen hat er das noch immer ziemlich brach liegende
Feld der Schutzmarken verschiedentlich und mit gliick-
lichem Erfolg durch Originalentwiirfe bestellt. Geradezu
hervorragend in ihrer starken dekorativen Ronzentrafion
and Silhouettenwirkung sind seine Entwiirfe far die
Berndorfer Metallwaren-Fabrik® (Abb. 7 u. 8). £s ist
mir nicht recht verstandlich, warum die Firma, welche
alle drei vom Kiinstler vorgelegten und vom ,Minchner
Bund” warm empfohlenen Entwiirfe erworben hat, mif
der Indruckgabe zogert und
sich mit der zahmen und
konventionellen Arbeit eines
Anonymus begnigh.

Wenn wir schliesslich noch
in unsrer Inseratensamm-
lung nachschlagen und auch
da Zietara mit einer ganzen
Anzahl wirkungsvoller Bei-
trage verireten finden, unter
denen die fiir die ,Lustigen
Blatter” durch ihre iber-
miitige Komik und den
flotten Duktus ihrer Nieder-
schrifft eine Mustergruppe
bilden (Abb. 2, 16—21), so
haben wir in dem knappen
Rahmen dieser Studie ein
Kiinstlerwirken von seltenem
Reichtum im Schaffen und
Schenken kennen gelernt,
ein ehrliches Wollen zur
Vollendung und ein zahes
Schreiten iiber rauhe Wege
zu — das hoffen wir in
ehrlicher Uberzeugung — den
lichten Hohen des Erfolges.

Plakal und Fostkarie
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)as deuiscne dporipis
e . 1t der Erkenninis, dass nur in
w .t . einem gesunden Kérper auch ein
~ "~ ‘[:;-Eﬁl_mdr.‘[' (keist wohnen konne,
e Ry ‘ hat sich die Pflege der Leibes-
o WY, ' tbung'n in den letzten Jahren

_ S ungeheuer gehoben, so dass wir
KL LD 4 auf dem besten Wege dazu sind,
- ¥, anderen Nationen auch aut dem
f;th]ftr: dﬁ ‘\pnri'*:. ebenbiirtic zu werden. Ich will
hier nicht untersuchen, woran die mindere Tlchtigkeit
der Deutschen in vielen Sportzweigen liegt, ich vermute
aber, dass vielfach das geringere Interesse, das die Zu-
schauer den Wettkimpfen entgegenbringen, Schuld daran
tragt, dass den Ausiibenden der richtige Ansporn fehlt,
denn schliesslich sind es immer die ,zum Bau” ge-
horigen Leute, die als ,Publikum” in Betracht kommen,
— die grosse Masse bleibt den Sportkdmpfen fern.
Auch die Massenwanderung zur Ruder - Regatta nach
(iriinau, die entsetzliche Fille bei den bloden Sechstage-
Rennen und die paar ftausend Leute, die zum Crossen
Armee-lagd -Rennen nach dem Grunewald mehr wie
sonst hinauspilgern, sind kein Beweis daflr, dass die

Nation als solche inneren Anteil an den Sportkdmpfen
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unserer Jugend nimmt. Wer das Interesse beobachtet
hat, das in anderen Landern, wie England und Amerika,
von allen Kreisen des Volkes, vom Minister herab bis
zum Stiefelputzer, dem Sport enigegengebracht wird,
dem werden die hiesigen Versuche, den 3port zu
popularisieren, nur als Beweis dafir gelten, dass eine
Bewegung nicht kiinstlich in ein Volk zu tragen ist, das
infolge seines Ballastes an Schulweisheit die Begeisterung
fir Sport und Spiel hat verdorren lassen mussen.
Sportausiibende haben wir in unserer heranwachsenden
Jugend wohl geniigend und ihre Anhénger wachsen
dank der Fiirsorge von Staat und Gemeinde faglich. —
Aber die Zuschauer! Wer soll die hunderttausende von
Platzen im neuen Stadion fillen? Zu den olympischen
Spielen war im alten Athen das ganze Volk Zuschauer.
Bei uns ist es ein kleiner Teil von Interessenten, und
diese kommen auch nur, weil der Kaiser oder eine
andere Fiirstlichkeit zu sehen ist! Von Begeisterung fir
Sportleistungen keine Spur! Wo kann aber auch eine
Begeisterung herkommen, wenn die Massen nichi
interessiert werden? HKann das Plakat, was sich die
Leitung des Stadion als Atftrakfionsmittel erkoren hat,
die Aussenstehenden in seinen Bann ziehen? Fir eine
Anlage, die 1'/2z Millionen gekostet hat, sollte sich doch
wohl etwas Besseres haben finden lassen! Wenn die

Herren des Vorstandes eine Ahnung von der Plakat-
ihrer Bedeufung

kunst und oder Wirkung hatten,
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dann diirfte eine solche Affiche nicht an die Saule
kommen! Sie ist alles andre, nur kein Mittel, um ge-
schmadkvolle Leute aus ihrer Gleichgiltigkeit heraus zu
Sportinteressenten zu machen. Man sehe sich ferner
die Plakate an, die seitens der verschiedenen Renn-
Vereine hier und in der Provinz dazu benutzt werden,
um Besucher auf ihre Rennbahnen zu locken! Muss
einem nicht das bisschen Lust
amRennsportvergehen,wenn
man an tberfiillte Eisenbahn-
wagen und Autobusse denkt,
angesichts solch geschmadk-
loser und kitschiger Affichen-
plakate? Diese
gezeichneten  Herrenreiter,
die in ihren unmaoglichen
Uniformen eher an Renn-
bahnschieber aufMietspterden
erinnern, sollen geschmack-
volle Menschen fir den Sport
auf dem grinen Rasen be-
geistern? Turfdandy
und dem professionellen
Buchmacher und Wetter, dem
mag es einerlei sein, was an
der Séaule klebt, diese Typen
sind immer draussen! Aber
der grosse Kreis jener Leute
von Kultur, die wird man
mif solchen Mifteln nicht ein-
tangen, sie werden
bleiben, weil sie kein Ver-
trauen haben koénnen und
kein Interesse far Veranstal-
tfungen, die sich so wenig
geschmadkvoll  inscenieren.
Man klagt immer dartber,
dass in Berlin keine Concours
hippiques und keine KRorso-
fahrten zustande kamen!
Ja, sind solche auch nur ein
einziges Mal richtig propa-
giert worden? Unter rich-
tiger Propaganda verstehe
ich die Mittel, die das systematische Erwecken des
Interesses bei aktiv und passiv Beteiligten zum Zweck
haben! Nie ist seitens der leitenden Personlichkeiten
den psychologischen Momenten Rechnung gefragen
worden. Die Herren haben wohl den notigen
.Pferdeverstand” gehabt, aber die Kraft, Volksmassen
in ihren Bann zu ziehen — analog dem panem

miserabel

Dem

fern-

Verfan
c
ciflern

Walenty Zlefara
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et circenses der Alten — die mangelte ihnen allen
miteinander!
Vom Radrennsport will ich nicht sprechen, — er isl
mit dem Augenblick erledigt gewesen, in dem man
dass es sich um das geschaftliche Interesse
einzelner Fahrradfabriken und Gummiwerke handelte,
die mit gerissenen Rennbahnbesuchern zusammen eine
unfeine Reklame far ihre
Fabrikate machten.
Das Automobilplakat ist im
allgemeinen auch nicht dazu
angetan, diesem Sport neue
Anhéanger zuzufithren. Es ist
in den meisten derselben der
kleinliche (Geschaftsstand-
punkt des ,Herrn Direktors”
zu sehr betont, der hohe
Dividenden herausholen will.
Deshalb findet manmit angst-
licher Genauigkeit immer die
Type der befreffenden Fabrik
abgebildet und zwar recht
langweilig! Der weitere Ge-
sichtspunkt, der ungetahr da-
durch zu kennzeichnen ware,
dass das Autofahren in der
Marke X zu den hddhsten
(Genassen  dieser Welt zu
zahlen sei, so dass nicht nur
jeder einigermassen Wohi-
habende diese Marke wiahlen
miisse und dass derjenige,
der schon ein Auto hat, dies
schleunigst verkaufen miisse,
um in Marke X fahren zu
konnen, dieser Gesichtspunkt
kommt in Kkeinem Auto-
mobilplakat zum Ausdruck.
Es soll nichi verkannt werden,
dass einige Firmen sich be-
miihen, dem guten Ge-
schmack Rechnung zu tragen,
Inserst i grossen und ganzen
sind die Automobil-Firmen
wenig vom kinstlerischen Geiste durch-

erkannte,

wund bei
andlungern

aber noch
gliht.

Der Rudersport hat unter dem Schufze des Kaisers viel
gewonnen, aber zu einer geschmadkvollen Reklame hat
er sich noch nicht aufschwingen konnen.

Die Luftschiff-Propaganda lasst auch recht zu wiinschen

tibrig (Amerikalinie !) Eine erfreuliche Ausnahme von
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den kitschigen Ansichten sind gute Affichen in wenig
macht unser jlingster Lus I 'GE BL“ I l ER Farben und strenger Zeich-
dportzweig, namlich der nung, die in halber

Flu-_;::-pt'rr!.. Was man an heufe new Grosse doppelt so  ein-

Affichen des Johannis- PI'EIS‘&UPf
bonnement

thaler Flugplaizes sieht, 2,.'.5 Qazonrt [

zeugt von richtigem Ver-
stdndnis dafdr, woraut es
hei der Affiche ankommi. A? if:': als Repréasentanten des
Hier werden keine wver- i deutschen Sportplakates
grosserten  lllustrationen

als Plakate _frisiert”, es

dringlich sprechen, wie
die grossen Formate der
hippischen Veranstaltun-
gen, und die daher wohl

gelten konnen.
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adhrend manche Plakatkomponisten
% das kinstlerische Ziel ihres Ent-
/ wurfes oft in einem fast unstoff-
| ¢ lichen freien (Geschmadksspiel der
farbigen Flachen oder im 5til des
-~ fonigen, allein auf das Bric-a-
“11%5 Brac der Koloristik angelegten
Y Stillebens suchen und das Mate-
ru:llf.- nur im Text der put komponierten Schrift bekennen,
hat Fritz Rumpf einen robusteren Sinn fir das Dar-
stellerische, fiir das Anekdotische und Genrehafte. Gegen-
iiber den Lyrikern des Plakats, die darum durchaus
nicht unwirksam zu sein brauchen, stellt er sich bewusst
als ein Erzadhler
und Dramatiker,
Er bildet einen
Vorgang, einedce-
ne, eine Situation
ab, er illustriert
die Wirksamkeit
der Firma, die er
anktundigt und
wirbt fiir sie durch
Anschauung und
beispielhafte An-
wendung.
Fiir eine medizi-
nische Seife muss
eine schlanke rot-
blonde Rote-
kreuz - Schwester
Propaganda
machen, die sich
schaumschlagend
unterdem fliessen-
den Wasserhahn
der Waschtoilette
die Hande spuli.
Eine Transportfirma wird vertreten durch zwei stammige
Ziehmanner, die eine antike Vitrine eine Marmortreppe
hinaufschleppen, wobei die beiden flankirenden Proleten-
képfe einen ulkigen Kontrast zu der zwischen sie ein-
geschobenen edelen Mabelfassade bilden (Abb. 1).
Ein Rahmengeschaft empfiehlt sich durch eine Dame,
die auf ihrem Schoss mit weit vorgestrecktem Arm ein
altes Portrdat in ovalem, stilgerechten, mit der Bronze-
Bandschleife verzierten Empire-Rahmen halt.  Hier
ergibt den pikanten Gegensafz die Mondane von heut
und die aus dem 18. Jahrhundert im Bilde (Abb. 2).

Fritz Bumpl Ahb,
Drrudk: Curf Behrends,

Poppenberg, Derlin.
Hotelstimmung ruft ein Bahnhofscroquis wach, auf dem
ein Traveller dem Auto winkt und ihm die Adresse zuruft
(Abb.3). Eine ganze Reihe solcher illustrativer Affichen
kénnten dann das Motto fragen: .Ja, beim Souper”.
Rumpf gibt in ihnen mit einer Vorliebe fir die Eleganz
des Lebe-Lebens Ausschnitte grosstadtfischer Nacht-
restaurants. Entweder ein Herr @ deux — man denkt

an Schnitzlers Abschiedssouper —, bei dem der Diener
zwischen dem blasierten Monoclekopf von Monsieur und
dem verwischten Pudergesicht von Madame unterm
Abendhut die Platte mit Friichten — Friichten vorn Baum
der Erkenntnis — anbietend hélt (Abb. 4).

Oder es ist ein Dreieck — deux pour une femme — und

PAUL SCHUR o

der rotbefrackte
Kellner steht wie
ein Mephisto mit
unbeweglicher
Miene hinter dem
Stuhl der Dame.
Aus der rechien
Ecke aber kommt
durch den Bild-
rand halb abge-
schnitten in der
Kontur — in jener
kapriziosen De-
kompositions-

manier, wie sie
Manet und De-
gas liecben — die

spanische Tanze-
rin im Gitterkleid
und grauen
flachen Torrero-
hut, der Star der
Dancing Bar.

| Flakai
Berlinm

Bei den Figurinen dieses Plakattheaters fallt auf, dass
Rumpf fir den Typ des Herrn schérfere Ausdrucks-
charakteristik findet als fir den der Frau. Seine Favoriten
sind die sehnigen, hochbeinigen Sportsleute, in leichter
lassiger Haltung, auf Magengrube und konvexe Linie,
auf den Knick nach innen beim letzten Westenknopf
trainiert: mit Langschadel, wie Rumpf selber, natirlich
glatt rasiert und mit den etwas verknautschien Ziigen um
den Mund, von denen man nicht genau sagen kann,
sind es Bummelrunen oder die Energiefalten konzen-
trierter Sportarbeit.




Sohnlein Rheingold

JHRUNG * CURT BEH ] M
ENTWURF* H.F. RUMPF AUSFUHRUNG: CURT BEHREMNDS, BERLIN SW 68
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Den Jagd- und
Rennreiter skiz-

b I-
ziert er im roten %’{ IS\

Rock und der
weissen doppelt-

eschlungenen
Pisimn-ﬂgravﬂﬁe jetzt Chaﬂ.U‘LGHSIIZj
mit den weit ab- _-"-."_ {H

stehenden plusiri-
gen Ballons der
weissen Breeches,
wippend auf dem
(Gaul; die eine
Hand in Hiftgriff,
die andere leicht
und doch nervig
am Zugel.

Der Herr auf
Reisen ist ein
Lieblingsthema:

e !Sm 2L dE'I'I Fritz Bumpf Abb

silhouette: Kon-
o tur ist alles. Und
_!__l_,lk_,_i LE- e der Kronprinzen-
T O griff, die Hand
' in die Seite ein-
gesternmt, zeigt
betonend im
Karo der Arm-
Umrahmung die
einschmiegsame
Curve der Taillen-
linie.

In der Frauen-
zeichnung geben
sich Rumpfs Pla-
kate weniger in-
teressant.

Seine Damen sind

etwas schematisch
i | Pl kst

Koffern, mit Mut- Drudk: Curt Behrends, Berlin und flach, sie er-

ze und mammut-
haftem Ulster,
Nur erscheint es merkwiirdig, dass der in Anzugsdingen
sonst so sichere Regisseur zu solchem Reisedress seiner
Figur Lackstiefel mit weissem Einsatz erlaubt. Ebenso
merkwurdig, wie jener andere Chaussure - Faux pas,
dass der Gent im
Regen  braune
Knopfstiefel statt
der einzig mog-
lichen Schnarstie-
fel tragt (Abb. 5). I
Sonst aber be- 2 P
weist gerade dies
letzte Plakat mit
deminwehendem
\Ulster durch den
Prasselregen A -
Schreitenden gute
Qualitat in Be- @ ~
wegung, Rhytmus
und lebendiger
Komposition.
Mattrlich fehlt der
Eveningdref nicht
mit der schlanken
Maodellierung der
Hiiften und der

Fritz Rumpdf Abh

innern an  die

Puppentypen des

Vergangenheits-Plakats. Rumpf ziehtdie allgemeine Land-
kartenlinie des Gesichts-Umrisses mit Vorspriingen und
Buchten, ohne Frisson-Nuance. Auch die geschminkten
und illuminierten néchtlichen Masken der Demimondéanen
bleiben starr, sie
haben kein Mous-
seux und auch
nicht das Aufrei-
r'r F zend-Grelle und
Il\ Kinstliche, wie es
- z. B. in den Kdp-
fen von Toulouse

Lautrec zuckt. Am

et . prickelndsten ge-
[ \ riet noch das Haut
Goat-Bildd. Leich-

nerdame mit der

Mouche (Abb.10).

Dass Rumpf noch

wenigerMotivewie

die gefliigelteCari-

tas mit dem Bam-

bino(fiir dasSaug-

lingsheim, Abb. 6)

liegen, oder Wal-

kiiren in schim-

3 Plakai

vollendeten Fradk- Dirisck - Curt Bebrends, Berlin mernder Wehr
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oder Samaritai-
nes, zu denen ihn
das Métier — ce

cochon de métier u‘d#Li][dﬂ]]_ 14

— zwang, lasst

Yornehmstes
sich denken und Vergniigungs
braucht nicht wei- Weinrestaurant
ter erortert zu B eﬁinn 10 Uhr
werden.

In der Anlage der
Rumpfschen Pla-
kate erweist sich
die Raumdispo-
sition oft wirk-
sam. Indem Blaft
fur das Stadion
(Abb. 7) ragt die
gereckte  Sieger-
gestalt des Jing- . . el 1

lings auf lichtem, Druck: Curt Behrends, Berlin

flimmerndem

-

E

L

Flakal

Mauve des Leich-
nerplakates hin-
einfahrt.

Nicht immerward
das stets schwie-
rige Problem des
Text-Akkompag-
nements  geldst.
Aber wuchtig und
sinngemass steht
die Aufschritt
.Deutsches Stadi-
on” in kraftvoll
gemeisselten Ver-
salien links und
rechts vom ragen-
den Haupt des
Athleten.

Und in dem Re-
genstimmungs-
Plakat leuchtet

Hintergrund (wie vor einem Kuppelhorizont) zwischen aus dem dunklen Wettergrau das helle Gelb des Wn:.rgt::ﬁ
Himmel und Erde gleich einer Saule auf. Und in der ,Ulster” auf wie eine Lichtreklame durch den triben

Tiefe ziehen sich nur angedeutet die Reihen des Amphi- Abend der Grosstadistrasse.

theaters hin und sehen aus wie Notenlinien.

Amusant ist in einer Herrenmode-Affiche die Komposition
des Plakats im
Plakat, und wie
es Uberschnitten
wird von dem Zy-
linder des Dandy.
Oder ein Arm im
Keulenarmel des
Raglan mit Stock
(man soll freilich
zum Ulster keinen
Stodk tragen)
streckt sich als
QQueraxe schrag
in die Bildflache.
Und als Gegen-
stlick der lang-
pinselige weisse
Reiherstuiz einer
gutbehiteten Da-
me, die wie das
weisse Lichtbiin-

ines Schein-
ifrf?rs in das el o Diruck | Eur:lllf::i-l::-nds. Brerlin

Plakai

Vonderfarblichen
Einstimmung
lasst sich man-
cherlei Erfreu-
liches sagen. In
dem Plakat der
Sportseite mit
dem Herrenreiter
steht das Hellgelb
des Zaumzeugs
gut zum Rot und
Weiss des Dress.
Und gut ists, wie
hinter dem dunk-
len Pferdehals das
ODvalschild mitder
Schrift  aufsteigt.
Es erinnert an die
beim Rennen
hodchaufgezogene
Scheibe, und sein
Streifenmuster
Schwarzgelb an




die Seidenbluse
des Jockeys, und
so ergibt sich
zwanglos und
wirkungsvoll ein
epochaler  Zu-
sammenklang
aller Fakforen in
dieser Affiche.
Voll flackernden
Effektes flammit
die rote Strauss-
feder uber schwar-
zem Grund, mit
dem krisselig
zuckenden Orna-
mentihrer Halme,
mit ihrem Cas-
cadenfall und
ihrem Chrysan-
themum-Ge-
wuschel.
Stilgerecht  wird
auf einem DBlatt,

das den Eveningdress verkiindet, die gebotene Black-
and White-Tonung durchgefiihrt mit dem matten Schwarz
des stumpfen Seidenhutes, des weiten Frackmantels (heute

musste es — siehe Boutet de Monvel — das mit Seide
ausgeschlagene
Cape sein) und

dem Weiss der

Handschuh, des

aus der Brust-
tasche kokett
schwanzelnden

Battisttuches, und
des breiten, an ein
Incroyable-Tuch
erinnernden Hals-
shawls. Einen
koloristischen
Witz madht der
kanariengelbe
Ulster zur karrir-
ten Pepitamiitze,
der mit der Farhe
des Autos kor-
respondiert, und
mit beabsichtigter
Heftigkeit aus
dem Grau des

DAS PLARAT

Charloitenburg
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Kinder, die bestonderer Wlege bedurfen,
als Pensionare vorubergehend o desernd ladnabme

Ceschulie H']qﬂ'l:rmm .L...dl:'.lmj i A Anifialf
Schattider Garien * Sa nnife Veranden

- : e~ I} i 1_' -.
ﬁl—..l - SOP e —— i i ]

Fritz Kumpt Ahb, €
Dyruck: Corf Behrends, Berlin

DEUTSCHE
WEIHE

2
\

Fritz Rumpf Abb T
Prude: Curi Behrends, Berlin

8. JUNI190IA

BERLI N GRUNEWALD

17

Bahnhofs-Hallen-
Hintergrundes
heraus knallt.
Und voll Harmo-
nie mischt sich im
Stadion-Plakat
das Grau der
Arena mit der
leichten  Atmos-
phiare und dem
sonnengebraun-
fen rothautigen
Leib des Lauters

Was Kaostlichesfin-
det sich noch.
Aufeiner Teppich-
affiche mit der
gelungenen wir-
devoll verschmitz-
ten Type eines
arabischen Stras-
senhandlers ftrifft

Rumpf die mattleuchtenden, dumpfen gelb und lila Taone
und die blumigen Sprenkelungen alter arabischer Gewebe.
und in dem Anschlag fir Japonerien dieblaugelbschwarzen
Symphonieneines Geisha-Kimonos auf dunkelblauemFond

8 STADION

Beim Plakat muss
man immer an
das Vorbild des
mit der Schattie-

rung farbiger
Flachen operie-
renden ostasia-
tischen Holz-

schnittes denken.
Ein Lieblingmotiv
dieser artfifiziellen
Welt ist die or-
namentale Aus-
wertung der Wet-
tererscheinung.
Der Wind — le
coup de vent —
dient dazu, die
Kleider in kithnen
Voluten und pfau-
enschweifigem
Wehen zu bewe-
gen. Schnee und
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Regen  verleiht
der Landschaft
originelle zeich-
nerische Accente,
mit Strich- und
Zickzackgewirr,
mit Fléren und
Flocken. Brueg-
hels Wintermar-
chen im Wiener
Museum benut-
Zen ahnlich

Schneegestober
zu dekorativen
Phantasien, und
Strathmann, der
Miinchner, der
sich an dem
kiinstlerischen

Japan  genahrt,
malte einmal
einen Zug heim-
kehrender Dort-
musikanten, denen das Schneegeriesel ihrbirgerliches Kleid
in hermelingestickte Carnevalsgewander verzaubert hatte,
In den raffinierten Modebildern der neuen Gazette
du bon Ton wenden franzosische Zeichner diese sfili-
sierten MNaturphénomene gleichfalls gern an, und eine

Drudk: Curt Behrends, Berlin

PLAKAT

grosse Rolle spiel-
ten sie immer bei
Rumpf. Seine
besten Typen sind
der Herr im grii-
nen Ulster im Ge-
triebe des Strich-
regens, schrag vor
dem Winde Ila-
vierend, das Girl
in Gamaschen
und Lederhut,
dem die Brise den
Mantel blaht und
Se. Lordschatt, die
aus Laune den
Wagennach Haus
schickte und sich
dem Plakatisten
zuliebe zur
weissen Tupfen-
Pointillierung der
gewohntenTracht
vom ernsten Schwarz im Schneeflockentreiben tummelt.
Und vor diesen Fallen, wo die elementaren Ereignisse
dem Kiinstler die dankbarsten dekorativen Dessins
lieferten, erscheint das Schiller-Citat veraltet:
.denndieElemente hassen das Gebild von Menschenhand”.

Fritz Kumpd

Abb, 9
Druds: Curl Behrends, Berlin

Mlakaf
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amusant. Aber man kann
sich nicht o6ffentlich mit ihr
. zeigen,  Man konnte sons
~meinen . . . Das Plakat hat

Y rigentlich
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Das Plakat und d

|'H| |'|||'||‘

1OD58S ifn'l" i

Ein kur

-las kommt von der Gesellschalt,
jawohl! Solange das Plakat nicht
mit der Kunst verschwagert und
versippt war . . . solange man
anstandige Photographien und
" monotone Scherze drudkte und
* ins Schaufenster, an die Litfass-
saule klebte — solange war man
tber jeden Zweifel moralisch. Verfanglich wurde das
Plakat erst, — da es zur Kunst
in lose Beziechungen frat . .

Die bose Kunst sie verdirbt
gute ditten. Das war immer
der Jammer. Im Grunde lieben
sie die Philister auch — sie ist

eine  Sonderstellung
a2 der modernen Runst, sagen
wir in der neuzeitlichen Malerei.
Es hat die Rechte des en-

fant terrible. Es kann aus-

toben. Es hat Bewegungsfrei-
heit — ins Groteske Ins
Halbsittliche.

Das braucht nicht bewiesen zu
werden. Jede Litfassaule ist
Zeuge davon. Man nimmt
das Plakat — als — als Uber-
treibung.  Verzeihung, das ist
keine Verdachtigung, das ist
in psychologisches Moment
con fiefer Bedeutung fir die
Plakatkunst und fir thre Ent-
wicklung.

Fin Exempel: Ein Tanzturnier wird angekiindigt: Tango,
der unvermeidliche Trumpf — Tango. Der Kinstler ist
auch vom Tango-Taumel befallen. Er malt zwei Damen
der Halb - Takt - Welt. Natirlich: gut angezogen und
gut ausgezogen, Oben: Spitzen — und weiter nichts.
Unten: Rischen und noch weniger als nichts. Denn
die Seiden - Striimpfe zahlen doch kaum mit. Also:
pDamen in Géansefiisschen, Fesch, flotf, unzweifelhaft.
Ein Mann ist auch dabei: Leonard- Typ, nur besser,
englischer angezogen. Er tanzt mit einer und schielt
qur anderen.  Farbe, Stimmung, Klang — alles wirkt.

Frite Rumpf

Ahh. 1o
Drudc: Curt Behrends, Berlin

h‘]t{ﬂﬁl
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Ein gutes, ein echtes Plakat.

Ich habe es einer Dame gezeigt. Einer Dame — wohl-
verstanden! Sie fand es reizend. Sie fand es charmant.
Ja, sie war so entziickt, dass sie sich sogar fiirs Fest
inferessierfe. Und da die raffinierte Festleitung einen
erstklassigen Saal fiar ihre Veranstaltung erwahlt hatte,
wollte sie hingehen — mit ihrer Mutter natirlich.

Ich sagte warnend : ,Schauen Sie sich mal das Plakat
an — gnadiges Fraulein.”

Sie sagte: LAch Plakate . .
die missen ja 50 sein, um
das Publikum anzuziehen . .°
Sie wurde bei
Erklarung rot . .
Mir gab diese Erklarung mit-
samt dem Rotwerden zu
denken. Ich bot mich als Be-
gleiter fiir das Tangofest an.
UUnd an diesem Abend erfuhr
ich, dass das Plakat ein grosses
Vorrecht hat vor der Wirk-
lichkeit — was einerseifs ein
Vorzug ist, weil es sich etwas
herausnehmen darf; anderseits
aber ein Nachteil, weil es nicht
ernst genug genommen wird.
Wir sassen. Zuerst das Flui-
dum und seine Betaubung.
Die Dame war enfziickt. Die
Farben! UUnd wie sie tanzten!
Darauf spannte ich. Es waren
einige Tanzerinnen darunier,
die wirklich der Ausstattung
des Plakates ahnlich sahen.
Aber ehe ich noch Antwort
abwarten konnte — wurde ich
von einem Freund begrisst
— musste an seinen Tisch — — — und als ich
zuriickkam, war das Malheur schon fertig. Man sagte
nichts. Das driickte. Ich versuchte alles Mogliche. Man
war stocksteif. Und plétzlich sagte die Mutter: ,Wir
miissen gehen . . Sie bleiben doch noch hier?”
Warum? Wieso? Ich bekam einsilbige Antworten.
Erst Tage nachher, bei einer Tasse Tee, erfuhr ich's:
Das Plakat hatte nicht gelogen . . das war den Damen
auf die Nerven gefallen. In solcher Gesellschaft konnte
man mit einer jungen Dame nicht bleiben . .

Das ist gesellschaftliche Moral — nur gesellschaftliche

dieser naiven

Plakal
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Moral, die in jedem Kreis anders, in jeder Stadt ver-
schieden ist. Aber sie zeigt deutlich die Wertung und
die Wirkung des Plakates aufs Publikum. Der
tiefere Grund dirfte wohl der sein: dass das Publikum
in jeder Reklame einen Uberfall, eine Ubertreibung sieht.
Dass es diese moralische Wertung auch aut die Situation
des Plakates tiberfragen hat, auch ihr nicht ganz traut
— je nun, das ist eine Ungeschicklichkeit der Folgerung.
Wir haben uns damit abzufinden und danach zu richten:
Das Plakat kommt (far das Publikum) von der ,andern
Seite”: von jener Welt, die leichifertig ist, die dber-
treibt, die auftragt. Ist diese Ubertreibung elegant,
grazios — eben: kinstlerisch {(wir haben kein besseres
Wort) dann wird
die Moral sogar

Die Erotik im Plakat von heute wére ein Thema fir
sich. Denn das ist die Macht des Bildes, dass es mehr
anzicht, als die Wirklichkeit. Es gibt mehr Perspektiven.
Es lasst Hintergriinde zu. Es infiziert die Phantasie.
Es regt sie an. Die Geschichte der Sitte hat viele Be-
weise dafiir geliefert, dass Bilder starker und nach-
haltiger wirken als — Korper. Aber davon soll hier
nicht die Rede sein. Ilch wollte nur klar machen, dass
das Plakat ein grosses, weitverzweigtes Wirkungsfeld
hat . . bis in die Gefilde der Moral hinein.

Ich kenne heute schon Véter, die ihre Kinder an jeder
Plakatsaule vorbeizerren, weil die Kinder bei Plakaten
nur das Rohe, Plotzliche, Ubertricbene sehen. Das ist
natfirlich eine pa-
dagogische Mass-

ausgeschaltet. . regel, uber die
Darin hat die rlnce sich streiten lésst.
Plakatkunst ihre Aber unsre Pla-
starkste Macht: W 1 s katkiinstler, die
sie  kann um- f a e sich nach der
gaukeln, kann O erofischen  Seite
faszinieren, kann der Plakatkunsi
in eine Situation gedrangt fihlen
hineinzwingen b — ich verstehe
auch tn'li:glen— SChone | errer'l das 5:::1 gutl: bda:'-
gesetzte elten ist ja das Leben,
und  Anschau- FESIQESCDEDKE das vielgestaltig-

ungen. Man wird
vielleicht sagen:

Wie frech — aber
man wird seine

Friedrichstr, 170

ste!l —  sollten
darauf  achien,
dass grade hier
strengste  Selbst-

Freude daran 2 Geschaft .::u::hir ) vollende-
haben . . . T e RS R tes Kénnen und
Bds wird es erst, mez-lg&l*fiifl&’; strengste  Kunst
wenn  Frechheit SRR Sl notwendig ist.

ohneGrazie,Situ- Fritz Rumpi AbS. 14 Piakai Diese  Warnung
ation ﬂl‘lnf_‘ R.'[’ii':, Druck: Curt Behrends, Beriin riecht nach Maoral.
Grobheit ohne WenneinKiinstler
Potenz, Sinnlichkeit ohne Charme in einem Plakat eine Dame im Korsett zeichnef, muss und soll er Formen

enthalten sind. Das stosst ab. Aber — nicht nur die
Moralischen — diese kommen vielleicht gar nicht dazu,
es abzulehnen, weil sie einfach die Augen zukneifen
und ,Pfui Teufel” sagen; sondern wir, die Un-, die
Amoralischen in Dingen der Kunst; wir werden abge-
stossen, wenn das Geschlechtliche betont wird von Schwich-
lingen. Zur Sinnlichkeit gehoren helle, gesunde Naturen,
denen man sie auch glaubt, als Bestandteil ihres Wesens
und als Notzwang ihrer Art. Zum Geschlecht gehoren
starke, zeugungskréftige, zukunftstrachtige Menschen.
Denn alle Erotik ist letzten Endes Zukunftszwang.

zeichnen, muss und soll er eine Stellung oder eine
Lage charakterisieren, die deutlich die Bequemlichkeif
und Ungeniertheit des Korsefts zeigt. Jawohl: die Un-
geniertheit des Korseits — aber nicht die Ungeniertheit
der Dame . .

Denn sonst — und damit schliesst sich der Ring von

Reklame-Absicht und Reklame-Wirkung wird eine
Dame das Korsett ansehen und die Dame und
sagen: Das scheint eine Ware fir . . Undamen . .

Die Mimik der Moral ist oft sonderbar. —
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E/W el S N wachsen
Gl TA L N = % einer Gene-
ration von hun-«ﬂt‘rn die den Stil
des modernen Plakates fanden,
entstand in Handel und Gewerbe
ein friher nicht gekanntes Be-
dirtnis nach Unterstifzung der
bisher zurlickhaltender gelibten
Propaganda durch alle Machi-
mittel eindringlicher und notigen-
falls aufdringlicher Reklame. Die
Erkenntnis von der grisseren
Werbekraft des kinstlerischen Pla-
kats brach sich bei den Ab-
nehmern  Uberraschend schnell
Bahn, und Hand in Hand mit
dieser wachsenden Einsicht der
Besteller ging, sie unterstitzend
und zum Beharren auf dem
rechtenWege zwingend, die schnelle
und unbedingte Kapitulation der
Menge vor der neuen Bewegung.
Das moderne Plakat fand nicht
nur die Gunst der Inferessierten
und HKunstverstandigen, sondern
erstaunlich bald auch des breiten
Publikums. Uberall traf die mo-
derne Plakatkunst auf Entgegen-
kommen; selbst da, wo jede neue
Bewegung mit misstrauischer Vor-
sicht begrisst zu werden pflegt,
zumal wenn sie offiziell weniger
beliebten kianstlerischen Bestre-
bungen wverschwistert erscheint —
selbst bei der Staatsgewalt fand
sie keinen eigentlichen Widerstand.
Saule auf Saule, Anschlagtafel nach
Anschlagtafel bedeckten sich mit
farbenfreudigen Affichen, die in der
Auswahl der dargestellten Sujets
nichtminder wiein der Darstellungs-
weise offensichtlich verdachtigen

je moderne deutsche Plakatkunst
ist unter einem gliicklichen Stern

rapide Entwicklung
Zugleich mit dem Heran-
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Beyver-Preusser u, Glasemann Abb. 1
Zum Adfsatr: _Yerbolene Plokaie®
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modernen Tendenzen huldigten, und das alles geschah
ohne dass wesentliche Hemmungen seitens der Behdrden
(xewiss hat die Polizei nicht einfach die Hande
in den Schoss gelegt, es sind auch Beanstandungen und
Verbote von Plakaten erfolgt:

Behorden zeigt als Grundfarbe, wie anerkannt werden

Plakad

21

aber das Verhalten der

muss, eine massvolle Zurdick-
hallung, der gegeniiber einzelne
Missgriffe nicht schwer ins Gewicht
fallen. ')

Wir konnen uns der Tatsache, dass
der modernen Plakatkunst eine un-
gehinderte Entwicklung beschieden
war, um so herzlicher freuen, als
grade hier die Chancen fiir ein
storendes behdrdliches Eingreifen
nicht gering waren. Denn das
Plakat bietet nicht nur rein ausser-
lich eine breite Angriffsfliche, der
Polizei steht auch manche gefahr-
drohende Gesetzeshestimmung zur
Verfiigung. Freilich ist bei dem
einen und andern Paragraphen
nicht ganz sicher, ob er nicht im
Ernstfalle versagen wiirde, und
diese Beflirchtung mag nicht in
letzter Linie die Reserviertheit der
Polizei erklaren.

Nach einer Richtung allerdings
heischen (wenn wir speziell die
preussischen Verhéltnisse betrach-
ten) die gesetzlichen Vorschriften
zweifellos eine Einschrdnkung des

)} Uns inferessieren hier nur die Falle, in
denen das Plakat als solches (und auch
nur das kbnsilerische Plakal) Beanstan-
dungen erfahren hat. Der Kampf., der
von den Beh@rden aufl Grund der Ver-
unstaliungsgesetze gegen Plakate gefGhrt
wird, kann daher in diesem Zusammen-
hange keine Berlicksichiigung finden ; denn
er richtet sich nicht gegen das Plakat als
solches in seinem kdnstlerischen Sonder-
dasein,
rufdllige Ausdrucksform einer
die durch ihr blosses Vorhandensein,
ohne Ridksicht auf die Qualitél und den
Inhall des dazu benutzien Plakats, eine
Gegend in lhrer nunmehr geseizlich ge-
schiizten Schdnheit verschandelf.

sondern gegen das Plakat als die
Keklame,
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Ablb. 2
JNerholene Plakate™
Text slehe Selie 23

A ORI Plakat

fum Aufsalz

Plakatwesens, soweit es sich namlich um den Inhalt
der plakatierten Ankiindigung handelt. Wahrend Druck-
schriften im allgemeinen dem liberal abgestimmien
Reichspressgesetz unterstehen, gilt fir Plakate noch das
in der Reakfionszeit entstandene alte preussische Press-
gesetz, und dessen § 9 besagt: ,Anschlagzeftel und
Plakate, welche einen andern Inhalt haben als An-
kiindigungen {iber gesetzlich nicht verbotene Versamm-
lungen, (iber offentliche Vergniigungen, Gber gestohlene,
verlorene oder gefundene Sachen, tber Verkdufe oder
andre Nachrichten fiir den gewerblichen Verkehr, diirfen
nicht angeschlagen, angeheftet oder in sonstiger Weise
offentlich ausgestellt werden”. Auf den ersten Blick er-
scheint diese Bestimmung freilich noch bedrohlicher,
ale sie es wirklich ist. Der Paragraph umschreibt im
einzelnen genau, welchen Inhalt ein Plakat haben darf,
und da kann sich der Zweifel erheben, ob dieser Inhalt
nur auf dem direkten Wege wortlicher Ankiindigung
zur Kenntnis des Publikums gebracht werden darf oder
auch indirekt durch bildliche Andeutung, Umschreibung
und Nustrierung. Die Praxis hat sich, wie der Augen-
schein zeigt, in dieser Frage fir eine der Enfwicklung
der Plakatkunst giinstige Auslegung entschieden; viel-
leicht hatte die Polizei auf Grund des § 9 friher einmal
segen das Bildplakat Front machen konnen; jetzt jeden-
falls ist es zu spat dazu, durch langjahrige Ubung ist

der Brauch, den Inhalt des Plakats durch bildliche Dar-
stellungen schlagkraftig zu verstarken, sanktioniert worden.
Vor wenigen Jahren wurde freilich in Magdeburg ein
Maifeierplakat von Beyer-Preusser und Glasemann (Abb. 1)
durch die Polizei mit der Begriindung verboten, dass auf
dem Plakat ein Bild zu sehen sei,also etwas anderes als das
Plakatgesetz vorsehe. Diese Begriindung war aber keines-
falls stichhaltig, und der eigentliche Grund des Verbots
ist in anderer Richtung zu suchen. Auch wurde das
gleiche Plakat in vielen anderen deutschen Statdien im
folgenden Jahre widerspruchslos angeschlagen. Denn der
§ 9 des Plakatgesetzes gibt allerdings fiir zahlreiche Plakat-
verbote eine zutreffende rechtliche Grundlage, aber nicht,
weil die Plakate bildliche Darstellungen zeigen, sondern weil
sie einen politischen Inhalt haben; denn Plakate dirfen,
das allein will der § 9 besagen, zwar zu gewerblichen
Zwecken benutzt werden, nicht aber zu politischen (ab-
gesehen von den Ankindigungen gesefzlich nicht ver-
botener Versammlungen). Ab und zu mag freilich
einmal ein Plakat mit einem politischen Inhalt durch-
schliipfen, im allgemeinen wird aber mit Sorgfalt Gber
die Einhaltung dieser Vorschrift gewacht; so sind in
Berlin die Firmen, die das dffentliche Anschlagwesen an
den Saulen, in der Hochbahn und in der Strassenbahn ge-
pachtet haben, von der Polizei streng angewiesen, jedes
dem § 9 inhaltlich nicht entsprechende Plakat zuriick-
zuweisen. Trotzdem kommen héaufig Versiosse gegen
das preussische Pressgesetz zur Aburteilung, da ja Plakate
auch unabhéngig von den offentlichen Reklamesammel-
stellen zum Aushang gebracht werden konnen, etwa in
Restaurationsraumen oder im Schaufenster. 5o verfielen
vor einigen Jahren in Berlin, es war damals Backer-
streik, zahlreiche Backermeister der Besfrafung, weil sie
Tafeln ausgehéangt hatten, in denen sie dem Publikum
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Zum Aulsatz: _Verbotene Plakale®
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HEle Kollwitz Abb. 4 Plakat

fum Avfist:: Verbolene Plaksate
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mitteilten, dass sie die Forderungen des Verbandes der
Backergesellen bewilligt hatten; denn solche Plakate
enthielten nicht lediglich eine geschaftliche Mitteilung an
die Rundschaft, sondern dariiber hinaus Angaben {ber
den Lohnkampf und die Stellungnahme des Meisters
in dem wirtschaftlichen und sozialen Streite. Aus der
gleichen Anschauung heraus erklart sich auch das bereits
erwahnte Verbot des Maifeierplakats, das freilich, mag
man es begrinden wie man will, als Missgriff erscheint,
Das Yorgehen der Polizei in diesem Falle mutet um so
unverstandlicher an, wenn man mit dem beanstandeten
Plakat ein anderes fir den gleichen Zwedck bestimmtes
vergleicht, das unbehelligt blieb (vgl. Abb. 2), obwohl
die hoch auflodernde Flamme, die doch wohl auf eine
der Regierung nicht erwiinschte Weise _ins Vaterland
schlagen” soll, erheblich revolufiondrer wirkt als der
Festzug der feiernden Arbeiter (ber die frihlingsgriine
Wiese, zumal hier durch das in den Vordergrund ge-
stellte Kind mit besonderer
Deutlichkeit der Akzent auf
die Maistimmung, soweit sie
Naturfreude ist, gelegt ist.
Die Polizei gestand Gbrigens
den Missgriff bald genug als
solchen ein, denn der weitere
Aushang des Plakats in den
Buchhandlungen blieb un-
beanstandet. Mehr Ver-
standnis wird schon eine

R. L. Leonard Ak, 5 Plakai
furm Aufistz: Verbotene Plakate®
Text slehe Seile 24
Tappert ,Reichstagswahl” (vgl. Abb. 3) richtete. Man

siecht einen irgendwie in den Wahlkampf verstrickten
katholischen Geistlichen inmitten einer Schweineherde;
was dieses Bild im Hinblick auf das Theaterstiick, das
es ankindigt, bedeuten soll, ist dem normalen Be-
schauer des Plakates, der das Stiick nicht kennt, un-
bekannt, fiir ihn kommt nur in Betracht, was das Bild
als solches ihm zu sagen scheint: so kann es nicht
Wunder nehmen, wenn das Blatt in katholischen und
besonders in Zentrumskreisen als Affront empfunden
wurde. Lnter diesen Umstanden erscheint das Vorgehen
des Polizeiprasidenten berechtigt. Gewiss ist es wiin-
schenswert, dass jeder politischen und kulturellen
Uberzeugung eine Tribiine zur Verfiigung steht und
niemand gehindert ist, seine Anschauungen frei zu
MNur fordert dieses Recht der freien Meinungs-
ausserung als Korrelat den Schutz der andern vor dem
Zwang, den Zuhdrer abgeben zu miissen; sonst wirde
aus der Maoglichkeit, die
eigenen Anschauungen un-
gehindert zu propagieren,
die Befugnis, sie andern auf-
zudréangen. Gerade wer Ein-
mischungen in seine eige-
nen politischen, kulturellen
oder moralischen Uber-
zeugungen fir ungebihrlich
halt, wird Andersempfin-
denden gegentiber um so

aussern.

Verfigung des Berliner Po-
lizeiprasidenten finden, die
sich gegen das Plakat von

sOrgsamer Zurickhaltung
ben missen. Ein Buch, eine
Zeitung brauche ich mir nicht

Abb. &
Lum Aufsatz: _Verbotene Plakate=
Text slehe Selie 24
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Max Dppenheimer Abb, 7 Plakat
Fum Aufsatz: _Verbolene Plakate®
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zu kaufen, ein Theaterstick nicht anzusehen, in eine

Diskussion mit Menschen, deren Ansichten mir nicht
behagen, brauche ich mich nicht einzulassen und kann
siec schlimmstenfalls jederzeit wieder abbrechen: ein
Plakat tritt immer und {berall in mein Gesichtsfeld, ob
ich es nun sehen will oder nicht; was im Buch, in der
Zeitung, im Theater, in der Unterhaltung unbedenklich
oder wenigstens ertraglich ist, kann darum an der An-
schlagsédule leicht anstdssig wirken. Damit soll freilich
nicht etwa das Verbot eines jeden politischen Plakats
befiirwortet werden: nur die Propagierung in einer
Form, die Andersdenkende verletzen kann, erscheint
nicht angebracht. Wenn das Interesse der Allgemein-
heit fiir sozialpolitische Wiinsche und Bestrebungen dage-
gen in so massvoller Form in Anspruch genommen wird
wie durch das ausgezeichnete Blatt, das Kate Kollwitz
fiir den ,Propaganda-Ausschuss fiir Gross-Berlin® ge-
zeichnet hat (vgl. Abb. 4), so lasst sich das Verbot
dieses Plakates nur aus tibertriebener Riicksichtnahme
auf die Hausbesitzerkreise erklaren, die sich in ihren
heiligsten Interessen bedroht fiihlten und gegen das
Plakat so lange Sturm liefen, bis es aus der Offentlich-
keit verschwand. Der Propaganda-Ausschuss hat seinerzeit

das Verbot witzig glossiert, indem er in seiner
Broschire  Fiir Gross-Berlin® unter Benutzung eines
damals gerade oft affichierten Blattes fiir das Lunaball-
haus (vgl. Abb. 5) ein einwandsfreies Beruhigungsplakat
fiir die gereizten Hausagrarier der beanstandeten Fassung
gegeniiberstellte (vgl. Abb. 6). 50 lange das alte
preussische Pressgesetz noch in Kraft ist, werden wir
uns jedenfalls damit abfinden miussen, dass derartige
Plakate mit Erfolg verboten werden kénnen, und es mag
uns trosten, dass auch ein Land wie Frankreich, dessen
(iesetzen tibrigens der § 9 unsres Plakatgesetzes wortlich
nachgebildet ist, politischen Plakaten gegeniber Kontrolle
iibt: so verfiel beispielsweise die sehr gehassige anti-
semitische Affiche von Willette, die im Jahrgang 1912,
Seite 169 dieser Zeitschrift reproduziert wurde, der
Pariser Zensur., Nachwelchen Grundséatzen diefranzdsische
Zensur geibt wird, sich freilich aus der Ferne
nicht Gbersehen. Wenn eine Zeichnung wie die von
Willette konfisziert wurde, versteht man schwer, wie die

lasst

NY WAH
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Vald Andersen Abp. 8 Plakai
Tum Aufsatz:  Yerbotene Plakate”
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Anklndigung der Zeitschrift ,La
Revolution” von Grandjean unbe-
anstandet bleiben konnte: man sieht
aut dem blatte, wie ein Volkshautfe
der sich wirkungsvoll von dem blut-
roten Hintergrund abhebt, einen
Hiigel erstrmt und sich anschickt,
das goldene Kreuz, das, gleichsam
als Symbol des staatserhaltenden
Prinzips, die Spitze des Higels ziert,
Zu sturzen.

Erwagungen ahnlichen Charakters
wie die, die uns die Beanstandung
des Tappert'schen Plakates erklarlich
machen, lassen auch das polizeiliche

eiprifdent

* B D

fraf nichis efmumnenden pegen

Vorgehen gegen ein ganz andersge-
artetes, vollig unpolitisches Plakat von
Max Oppenheimer (vgl. Abb.7) ver-
stehen. Dies Verbotist zwar in Miinchen
erfolgt, wareaberauchinPreussen mog-
lich gewesen. Die Legitimation der Po- Boda Abb. 9 Flakal
lizei zu einem Vorgehen gegen solche e o
Zeichnungen,die mit politischenFragen

nichts zu tun haben, beruht auf der ihr zugewiesenen benbevorstehenden Gefahr zutreffen”. Diese Zustandigkeit
Autgabe, ,die ndtigen Anstalten zurErhaltung der offent- der Polizei, die die Grundlage aller ihrer Machtbefugnisse
lichen Ruhe, Sicherheit und Ordnung und zur Abwen- bildet, gibt ihr die Berechtigung, den Aushang von
dung der dem Publico oder einzelnen Mitgliedern dessel- Plakaten selbst dann zu verbieten, wenn diese weder
gegen das preussische Press-
gesetz noch gegen die Normen
des  Strafgesetzbuchs  verstossen,

FAN,
, | jedoch nach Ansicht der Poli-
Py zei eine Storung der offentlichen

Ordnung bedeuten und aus diesem
‘sopa (Grunde anstossig wirken. Gerade
auf diesem Gebiete, wo das diskre-
tiondre Ermessen der Verwaltungs-
organe entscheidet und dehnbare Be-
stimmungen gerade so gut polizeiliche
Willkiirhandlungen ermoglichen wie
eine verstandige und massvolle Pro-
pagierung des gesetzgeberischen Ge-
dankens, finden wir die Bestatigung
der eingangs aufgestelllen Behaup-
tung, dass die Polizei der Enftwicklung
des modernen Plakatwesens keine
Steine in den Weg gerollt hat. Wohl
sind auch tibereifrige Beanstandungen
vorgekommen, aber ihre Zahl ist nicht
gross, sonst ware das Material, das wir
Do S Abgednderies Plakat  hier aius den Sammlungen von Dr.Hans

Lum Aufsatz: _Werbotene Plakats”
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Flakai

Das Verbot des Plakates von Oppenheimer wurde damit
begriindet, dass es einen zu abstossenden Vorwurf habe;
das klingt zunéchst sehr nach polizeilichem Ubergriff,
nach einer die Aufgaben der Polizei dberschreitenden
Kritik der vom Kiinstler geilibten Stoffwahl, aber bei
naherer Betrachtung kommt man zu einem andern Er-
gebnis. Eine Nachprifung derartiger polizeilicher Mass-
nahmen ist nicht maoglich, ohne sich standig zu ver-
gegenwartigen, dass jedes Plakat den Anspruch auf
weitestoehende Publizitdt erhebt. Wer die Propagierung
durch das Plakat wahlt, wendet sich bewusst an die
Masse, an das gesamte Publikum der S5Strasse. Die
Strasse gehort aber nicht dem Plakat, sondern, nach
Herrn von Jagows gefliigeltem Worte, dem Verkehr;
doch das Plakat will sich die Strasse erobern. Durch
sein  Sujet, durch Linienfihrung und Farbenwirkung
will es die Aufmerksamkeit der Passanten auf sich
lenken, sie anrufen und festhalten. Immerhin: Verkehrs-
stockungen diirften selbst durch das wirkungsvollste
Plakat bisher nicht erzielt worden sein, und die Polizei,
die i(iber die Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs
zu wachen hat, fand bisher keinen Anlass, zur Durch-
fiihrung dieser Aufgabe Plakate zu beanstanden (bei
der Lichireklame spielte gerade dieser Gesichtspunkt
lange Zeit ein Hemmnis der Entwicklung). Aber wenn
auch keine Menschenansammlungen durch Plakate her-
vorgerufen werden, so bleibt doch die Tatsache be-

stehen, dass jedes Plakat als Wirkung ansirebt, aus-
nahmslos niemanden seines Weges ziehen zu lassen,
ohne ihm, was es verkiinden will, ins Ohr zu schreien.
Jedes andre Kunstprodukt wendet sich zunéchst an
einen irgendwie bestimmten und bestimmbaren Interessen-
tenkreis, das Plakat dagegen macht Gberhaupt keine
Unterschiede, jeder aus dem Publikum ist ihm gleich
gut oder schlecht, jeder soll und muss es betrachten.
Diese Publizitat verpflichtet. Das Plakat, das sich die
Strasse als Resonanzboden wahlt, darf keinen Ton an-
schlagen, der durch die Strasse als Missklang schrillt,
Darum wird allerdings fir ein Plakat mit einem zu
abstossenden Vorwurf die Strasse nicht der rechte Platz
sein. Wie es nicht jedermanns Sache ist, ohne Zwang
ins Leichenschauhaus oder in ein HKrippelheim zu
gehen, so wird auch gar mancher ein Plakat, das einen
schmerzverzerrten Mannesleib zeigt, Gber den aus einer
klaffenden Wunde das rote Blut herabstromt, als eine
unberechtigte Brutalisierung seiner Nerven empfinden.
Dem Kiinstler, der ein solches Bild fiir die charak-
teristische Ankiindigung einer Ausstellung seines Schaffens
halt, liegt diese Wirkung sicher fern; so schitzt die
Polizei das Publikum vor der Weltfremdheit des Kinstlers,
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der der zusammengewirfelten Menge der Strasse eine
Kost vorsetzen mochte, die diese nicht aufnehmen kann
und will Die Legitimation der Polizei zu einem solchen
Vorgehen ergibt sich aus unsern Ausfihrungen; denn
ein Plakat, das geeignet ist, beim Beschauer Gefiihle
des Entsetzens und Grausens auszulosen, bedeutet eine
.dem Publico oder einzelnen Mitgliedern desselben be-
vorstehende Gefahr”: demgemass trifft die Polizei die
erforderlichen Anstalten zur Abwendung dieser Gefahr
und zur Erhaltung der 6ffentlichen Ordnung, indem sie
den Aushang des Plakats untersagt.”) Immerhin wird

-} Gerade weil wir den Standpunkt der Polizei prinzipiell billigen,
verkennen wir nichi, dass er so lange wenig berechtigt ist, als jede
bei seiner Durchfihrung fehlt. Wird ein Plakat mit
abstossendem Vorwurf fir die Strasse nicht geeignet befunden, so
dirfte die Polizei auch nicht gestatien, dass verkrippelle Ungliidks-
stati aus Offentlichen Mitleln versorgt zu werden, durch
Zurschousfellung lhrer Gebresten die schaudernd geidbte Mildi&tigkeit
der Passanten anrufen dirfen. Es liegt kein Grund dafir vor, dass
die Polizei nach dieser Richtung gerade fiir die Kunst, vor anderen
Grebicten des Lebens, besonderes Interesse zeigt,

Ronsequens

gestalten,

zu wiinschen sein, dass die Behorden in derartigen
Féallen nicht engherzig handeln; sie werden besser nicht
ihre subjektive Ansicht als Masstab nehmen, sondern
die Wirkung eines solchen Bildes auf das Publikum,
auf die es letzthin ankommt, studieren. Die Erfahrung
lehrt, dass auch recht grausige Affichen ein gutes
Beispiel hierfiir bietet die freilich wenig geschmackvolle
Anzeige des danischen Romans .12 Uhr* wvon Vald
Andersen (vgl. Abb. 8), die unbeanstandet blieb — vom
Publikum ohne Protest hingenommen werden. Besonders
wiinschenswert ist jedoch Zurldkhaltung in Fallen, in
denen augenscheinlich personliche Empfindlichkeit der
Polizei die Hauptrolle spielt, und die Aufgabe, die oftent-
liche Ordnung zu wahren, nur die Handhabe zum
Einschreiten bietet: ein Beispiel gibt das polizeiliche
Vorgehen gegen ein dusserst harmloses Plakat (vgl. Abb.9),
das die Kunstanstalt Leopold Kraatz zu eigenen Reklame-
zwecken hergestellt hatte, Das Plakat zeigt eine alte
Urkunde mit Siegel, und Gber der Urkunde liest man:
.Der Polizeiprasident hat nichts einzuwenden gegen
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gute Plakate”. Der weitere Aushang wurde erst
gestattet, nachdem das Wort , Polizei™ rot dberklebt
und aus dem Polizeiprasidenten ein gewdohnlicher Prasident
geworden war (vgl. Abb. 10), und das Verbot wurde
damit begrindet, dass andernfalls die Gefahr bestinde,
das Plakat konne mit einer amtlichen Ankiindigung
verwechselt werden.®) Dass dieser Gesichtspunkt nicht
zutrifft, zeigt der Augenschein. Der Vorfall erinnert an
eine bekannte Massnahme
der Theaterzensur, die gleich-
falls die auch nur gelegent-

liche Erwahnung des fritheren LVSDfO rm:
Berliner Polizeiprasidenten _L Desinfektionsmittel
v. Madai in Hauptmanns :

Haus end Famidie

.Ratten” verponte.

Wie aus dem Verbot des
Oppenheimerschen  Bildes
hervorgeht, braucht ein
Plakat, das der polizeilichen
Zensur verfallt, deshalb bei-
leibe nicht schon den Cha-
rakter einer strafbaren Hand-
lung zu fragen. Gewiss
konnen auch durch Plakate
strafbare Handlungen vertbt
werden; man braucht nur
an Beleidigungen zu denken,
an Gotteslasterung und Auf-
reizung zum Klassenhass
(das antisemitische Blatt
Willettes und das Werbe-
blatt fir die ,Révolution”
etwa streifen nach unsern
Anschauungen dieses Ge-
biet) und an Verstosse gegen
die Siftlichkeit. Aber sich
in dieser Weise gegen das
Strafgesetzbuch vergehen zu
konnen, ist schliesslich keine
besondere, nur dem Plakat-
kiinstler eigene Chance, und
darum soll hier die theore-
tische Moglichkeit, durch ein Plakat kriminelle Handlungen
zu vertben, nur kurz beriihrt werden. Auch sind uns keine
Falle bekannt, in denen eine gerichiliche Verurteilung eines
Plakatkinstlers wegen eines derart strafbaren Inhalts des
Plakats erfolgt ware. Der Weg von der Entstehung der
Zeichnung bis zur Anschlagsaule ist weit genug, um ein
Plakat mit strafbarem Inhalt vor dem endlichen Aushang

Schuliz-Weiiel

9 Yel. Mitteilungen des Vereins der Reklamefachleute Heft 20, 5 27.
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an irgend einem Hindernis scheitern zu lassen; hat doch
die Pachterin der Berliner Anschlagsdulen sogar schon ein
Plakat von Edel fiir den .Ball in den Liiften” aus-
zuhangen abgelehnt, lediglich aus Besorgnis, ein Fabrikant
konne in der Edelschen Zeichnung einer aufgeblasenen,
an beiden Enden zugebundenen Wurst mit einer daran
hangenden Ballongondel eine Musterschutzverletzung er-
blicken, weil er sich eine dhnliche Wurst habe schiitzen
lassen. ') Wo die Ricksicht-
nahme auf die mogliche
Schadigung privater Inter-
essen so weit getrieben wird,
da wird gar Strafbares nicht
leicht den Weg bis an die
Offentlichkeit der Anschlag-
saule  finden. Unmdoglich
waren daher bei uns Plakate;
von deren unbeanstandetem
Aushang in Amerika be-
richtet wird ®): ein Heilbad
empfiehlt sich durch ein Bild,
das Christus in der Heil-
quelle badend darstellt; ein
Schnapsfabrikant preist sein
Erzeugnis durch die Dar-
stellung der Geschichte von
der Auferweckung des Laza-
rus an, indem er Christus
dem im Grabe liegenden
Lazarus eine Schnapsflasche
mit den Worten hinreichen
lasst: ., Wenn Du auferstehen
willst, Lazarus, so frinke
hiervon.” Wiirde in Deutsch-
land jemand selbst die Ge-
schmadklosigkeit zur Her-
sfellung derartiger Blasphe-
mien haben, so hinderte ihn
an der Schaustellung seines
Produktes die sichere Aussicht
auf eine schwere Bestrafung
wegen Gofteslasterung.

Nur eine Bestimmung des Strafgesetzbuchs gibt es, die
fiir den Plakatkiinstler eine besondere Gefahrenquelle
bilden kann: der omindse § 154 bedroht denjenigen
mit Strafe, der unzilichtige Abbildungen oder Dar-
stellungen an Orten, welche dem Publikum zuganglich
sind, ausstellt oder anschlagt oder sonst verbreitet. Es

Geinderies Plakad

'y Vgl. Mitteilungen des Vereins der Reklamefachleute Helt 13 5. 11.
) Vgl. Mitteilungen des Vereins der Reklamefachleute Heft 32 5. 20.
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ist bekannt, dass die Meinungen Gber das, was un-
zichtig ist, sehr auseinander gehen, und jede Mass-
nahme der Behdrden gegen ein Buch oder ein Ge-
malde pflegt einen Kampf der Meinungen zu entfesseln.
Wir wollen hier dazu nicht Stellung nehmen, méchten
jedoch auf einige Gesichtspunkte hinweisen, die gerade,
soweit Plakate in Frage kommen, bedeutsam erscheinen.
Denn wenn auch schwerlich ein kinstlerisches Plakat
zum Aushang gelangen wird, das unzichtig im Sinne
des Strafgesetzbuchs ist, so kann doch, wie wir sahen,
auch ein Plakat, das absolut nichts Strafbares enthalt,
beanstandet werden, weil immerhin ordnungspolizeiliche
(Grinde dafir sprechen.

Der Begrift des Unzichtigen gehort zu den schwierigsten
terminis technicis, mit
denen der Jurist zu
arbeiten gezwungen ist,
weil das Unzichfige
relativer Natur  ist:
denn der Alles- oder
Nichts-Standpunkt, mit
dem freilich immer am
leichtesten zu operieren
ist, passt — man mag
gern sagen: leider —
nicht in unsre Verhalt-
nisse. Dass nicht das,
was nackt ist, darum
schon unzlichtig ist, ist
ein datz, der an dieser

WALHALLA
THEATER

Phantasie, und dass nicht ein solcher Beschauer vor
dem Kunstwerk geschitzt werden muss, sondern eher
das Runstwerk vor seinen ldsternen Blicken. Aber es
bleibt doch, jenseits von allem innerlichen Widerstand
gegen Priderie jeder Art, die Erkenntnis, dass nicht
jedes Werk fir jeden Ort und jedes Publikum bestimmt
und geeignet ist, dass also die Art der Schaustellung
Wirkungen hervorrufen kann, die dem Werk an sich
fremd sind. Die wollistig hingestreckte Danae, auf
deren Schoss der goldene Regen des Jupiter hernieder-
stromt, werden wir mit reinem Genuss im Museum,
im Kunstsalon, im Hause bewundern; an der Anschlag-
saule, etwa als Affiche eines Lotteriekollekteurs, er-
schiene sie, auch von Kinstlerhand gezeichnet, unschick-
lich; die Abstrahierung,
die sich im Kunstwerk
vollzieht, die Sublimie-
rung des Stoffes durch
die Ausdrucksmittel der
Kunst, wiirde durch die
Hereinzerrung in das
Alltagsleben  paraly-
sierf. NurPrideriewird
an Kunstwerken wie
der ,Jo" des Correggio,
Rubens' . Andromeda”
oder Klingers , Sirene”
Anstoss nehmen. Ein
anderes ist es aber, ob
wir diesen Werken in

Selle nicht erst wider- einem zu ihrer DBe-
legt zu werden braudht. Ett— trachtung geeigneten
Eher wird die ent- e | Raum gegeniiberstehen
gegengesetzte Auf- e e Aurmk‘:":'\":r:‘m"m S Flakel — oder ob sie, zumal in

fassung, die es schlecht-
hin fiir ein Verbrechen
ansieht, an ein Kunstwerk berhaupt den Masstab des
Unzachtigen oder wenigstens des Anstéssigen zu legen,
manchen Anhénger besitzen. Wem es eine Selbstver-
standlichkeit ist, an ein Kunstwerk mit kiinstlerischem
Empfinden heranzutreten, dem wird der Gedanke schwer
eingehen, dass andre, denen die Moglichkeit des
asthetischen Genusses fehlt oder verkiimmert ist, nicht
das Kunstwerk sehen, sondern lediglich das ihre Sinn-
lichkeit aufreizende oder ihre Sittlichkeit verletzende Sujet,
und er wird sich nicht gern dazu verstehen, diesen
andern gegeniiber irgendwelche Konzessionen zu machen:
denn die Empfindung liegt allzu nahe, dass derjenige,
der mit unreinen Gedanken an ein Kunstwerk heran-
tritt, diese unsauberen Vorstellungen nicht aus dem

Runstwerke entnimmt, sondern aus seiner eigenen

Text slehe Selte 31

(Gestalt billiger Repro-
dukfionen, die wokhl
das Stoffliche, aber nicht die Kunst der Darstellung
wiedergeben, zur Vervollstindigung der Nuditaten-
sammlung einer Schaufensterauslage dienen, in der sie
nach der ganzen Art der Aufmachung nicht ihren Platz
gefunden haben, weil es Werke von Correggio, Klinger
und Rubens, sondern weil es Darstellungen nackter
Menschenleiber und sexueller Yorgénge sind.

(Gerade von diesem Standpunkt der Relativitat alles
Anstdssigen und Unzichtigen wird man oft genug
Grund haben, polizeiliche Massnahmen gegen Schrift-
werke und gegen Werke der bildenden Kinste zu miss-
billigen. Dennessolltedoch wahrlich keinem erwachsenen
Menschen verwehrt sein, sich an den Dingen zu erfreuen,
die ihm behagen, mégen sie andern noch so anstdssig er-
scheinen; in seinen eigenen vier Wanden sollte jeder
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tun und treiben diirfen, was ihm beliebt. Der Leser-
kreis einer kiinstlerischen Zeitschrift, der Kaufer eines
bizarren Buches bedarf keiner polizeilichen Bevormun-
dung, und ebensowenig der Besucher einer kiinstlerischen
Ausstellung, der Kaufer einer Zeichnung von aus-
gesprochen erofischer Farbung. Nicht das Vorhanden-
sein derartiger Werke erscheint uns anstdssig, nur ihre
Vorzeigung in allen Gassen an jedermann, das bewusste
Paradieren mit derartigen Sujets und ihre Ausbreitung
vor dem grossen Publikum aus spekulativer Berechnung.
Das Publikum der Strasse setzt sich nicht aus Kinstlern
und Kunstfreunden und nicht aus verstdndigen und
reifen Menschen zusammen, die Strasse ist ebenso der
Tummelplatz der Unverstindigen und auch, und das ist
nicht zuletzt von Bedeutung, der unreifen Jugend. Ge-

NUm Missdeutungen vorzubeugen, sei nachdriicklichst betont, dass Bilder,
deren Zurschaustellung aufl offener Strasse anstéssig wirken und
darum ordnungspolizeiliche Massnahmen herausfordern kann, darum

PLAKAT

rade kinstlerisch interessierte Menschen sollten zu-
stimmen, wenn man den Satz zu vertreten wagt, dass
die Strasse ihre eigene, ihr gemésse Kost verlangt und
nicht jede Kunst aufzunehmen vermag; wahrt doch
auch jede kunstgewerbliche Arbeit den Zusammenhang
mit dem Milieu, fiir das sie bestimmt ist. ")

Fiir das Plakat ergeben sich hieraus mannigfache Kon-
sequenzen. Die Publizitat, die das Plakat fiir sich
fordert, zeigt auch hier ihre Kehrseite, und es ist Sache
des kiinstlerischen Taktes, im Einzelfalle die durch die
Sachlage gezogenen Grenzen einzuhalten. Gerade das
Plakat geniesst ja den Vorzug, dass es in eben der
Form, fiir die es geschaffen ist, auf die Strasse heraus-
tritt, im Gegensatz zu den Werken der ,reinen” Runst,
die oft nur in billigen Schunddrucken das Lodimittel
im Schaufenster bilden. Gerade das Plakat wird daher
leichter der Gefahr entgehen, Anstoss zu erregen, und
der Plakatkiinstler hat daher nicht den mindesten Grund,
nur darum etwa, weil er fir die Sirasse arbeitet, auf
die Darstellung des Nadkten zu verzichten. Auch die
Polizei erkennt dies in der Regel willig an. Ein gutes
Beispiel hierfiir bietet das Plakat fiir die Neue Sezession

MopeRNVE LALERVE

AsLopAaLArs Fif EATIANE RATR ;'

AussTELLUNVG

— f S gy
EFRITZ BEHN

F. Beehn Abb. 18 Plakal
Zum Aufsate! _Yerbolens Plakale®

Text siehe Selie 32

noch lange nicht kriminell unzdchtig sind; ein Strafverfahren
wegen angeblicher Unziichtigkeit von Kunstwerken oder deren Re-
produktionen bietet niemals ein sympathisches Schauspiel.




von Max Pechstein (Abb. 11), gegen
dessenAushang in Berlin nach anfang-
lichen Bedenken schliesslich nichts er-
innertwurde, und als franzdsisches Ge-
gentiick etwa die Affiche von Félicien
Rops(vgl.Abb.12), vonderenWirkung
unsere Reproduktion, der diewarmen
Fleischtone fehlen, allerdings nicht die
entsprechende Vorstellung gibt.

In andern Fallen freilich sind Bean-
standungen erfolgt, bei denen ein recht
enger Masstab an das, was dem
breiten Publikum gezeigt werden
kann, gelegt wurde. Wir finden der-
artige Verbote dberall, nicht nur in
Preussen; besonders erstaunlich sind
aber gerade einige Beanstandungen,
deren Schauplatz Berlin war. In erster
Linie ist hier das Plakat von Schultz-
Weftel fir Lysoform zu nennen F- Riemerschmid

(vgl. Abb. 13), bei dem zunéachst die

entblosste weibliche Brust vielfach

Anstoss erregte, aber von der polizeilichen In-
stanz auch mit der seltsamen Ideenassociation operiert
wurde, das Publikum kénne auf den Gedanken
kommen, der Tod in der Ecke stelle einen alten
Mann dar, der listern das Frauenzimmer betrachte!
Hier dirfte die Auffassungskraft des Publikums doch
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etwas unferschatzt worden sein. Immerhin blieb
nichts andres dbrig, als zundchst die Plakate in der
Stadtbahn, da die Eisenbahnbehérde schleunige Remedur
forderte, zu Gberkleben (vgl. Abb. 14), und spater wurde
dieser Notbehelf durch eine ausgiebigere Verwendung
des roten Tuches ersetzt (vgl. Abb. 15); die Sittlichkeit
war damit gerettet. Seltsam ist auch
das Schicksal, das dem , Liebesonkel”
von Carl Schulpig (vgl. Abb. 16)
beschieden war. Man kann es heute
noch an jeder Anschlagsdule in
Berlin sehen; fiir das anscheinend
besonders feinfihlige Publikum der
Hochbahn war es aber nicht dezent
genug, hier, und nur hier, wurde der
Aushang abgelehnt. — Langere Zeit
zuriick liegt bereits ein Verbot des
Gotthardbahnplakates (vgl. Abb. 17)
durch einen  Polizeiprasidenten,
einer Zeichnung, die an Harmlosig-
keit das Verbot zunéchst zu einem
Ratsel macht; die Polizei lehnte die
Affichierung damals mit der Begrin-
dung ab, sie befirchte, es kdnnten
@ seitens des Publikums an der Zeich-
nung Ergdnzungen gemacht werden,
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die der weiblichen Figur einen
unmoralischen Charakter verleithen

miissten )

Ausgefdhries Plakal
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In Bayern verfiel als unschicklich ein Blatt von Professor
Fritz Behn der Minchener Zensur (vgl. Abb. 18), wurde
aber auf seine Reklamation hin alsbald wieder frei-
gegeben. Trotzdem scheint auch in Bayern das Nackte
als nicht recht einwandsfrei zu gelten. Denn das Plakat,
das Riemerschmid fir die Bayerische Landesaus-
stellung von 1896 gezeichnet hat, hatte urspringlich ein
andres Aussehen; die Kommission,
die die Ausstellung vorbereitete,
fand die vom Kiinstler vorgelegte

Zeichnung (vgl. Abb. 19) nichi
harmlos genug und bestimmte

ihn, um von vornherein allen
Schwierigkeiten zu entgehen, die
kleinen Zunftmeister so zu be-
decken, wie es die schliessliche
Ausfihrung zeigt (vgl. Abb. 20). —
Als vollig unerklarlich sei end-
lich noch von deutschen Yerboten
das HKinoplakat ,Kinder des
Generals™ (Spieler und Teutel) von
Beyver-Preusser und Glase-
mann erwahnt, das in Strass-
burg als unsittlich konfisziert
worden sein soll (vgl. Abb. 21).
Auch das Ausland liefert inter-
essantes Material. In Osterreich
verbot die Behdrde ein Plakat
von Klimt fir die Sezession (vel
Abb. 22), und es musste auch
hier eine Bedeckung der der
Polizei ansttssig erscheinenden
Stelle des Bildes erfolgen, die
freilich nicht nur die Mannlichkeit

des Theseus beseitigte, sondern
auch den Reiz der Zeichnung
minderte (vgl. Abb. 23). Bemer-

kenswert ist die Anderung, die
ein anderes Wiener Plakat erfuhr,
weil hier einmal deutlich erkenn-
har wird, welche Gefahren die
Publizitat des Plakates nun ein-
mal mit sich bringt. Das Central-
bad hatte zunachst das in der Abbildung 24 wieder-
gegebene Blatt von Grom-Rottmayer aushangen
lassen. Alsbald bemachtigten sich die Gassenbuben
der Zeichnung und erganzten sie auf ihre Weise,
die, wie anerkannt werden muss, geschickt er-
sonnen war. Da bald jede Strassenecke die gleiche
Verunstaltung des Bildes zeigte, blieb nichts anders
ibrig, als den 5tein des Anstosses aus dem Wege zu

Lfum Aufsalz

) Vel JJugend”®, Jahrgang 1896,

Bever-Preusser u. Glasemann

Nerholene Plakafe
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raumen; das Plakat wurde schleunigst aus dem Verkehr
gezogen und in neuer Gestalt, unter Fortlassung des
erhobenen Fingers des Knaben (vgl. Abb. 25), aus-
gehéngt. Derartige Vorginge setzen doch wohl, wie
wir glauben, manche polizeilichen Massnahme gegen
die Plakate in ein andres Licht: denn es handelt sich
hierbei nicht etwa um einen Einzelfall, sondern er-

fahrungsgemass  reizen  Dar-
stellungen nackter Korper die
Strassenjugend zu unsauberen

Erganzungen, die den Aushang
eines an sich ganz einwandfreien
Plakates bedenklich erscheinen
lassen.

Im dbrigen Ausland ist als ein
bekannter Fall einer Plakatbean-
standung das Plakat fir die
olympischen Spiele in Stodkholm
von Hjortzberg (vgl. Abb. 26)
zu nennen, das in einigen Lan-
dern (es sollen Holland und China
in Frage kommen) in seiner ur-
spriinglichen Fassung auf Wider-
spruch sfiess, bis um die im
Vordergrund stehende nackte Figur
die auf der Zeichnung ersicht-
lichen zwei schmalen Bander her-
umgeschlungen wurden. Reiches
Material liefert uns endlich Frank-
reich. Selbst Steinlen blieb hier
nicht von der Zensur verschont;
auch bei seiner Affiche ,La Traite
des Blanches” (vgl. Abb. 27) war
es, wie bei dem Lysoformplakat, der
entbltsste weibliche Busen, dessen
Anblick man dem Publikum nicht
zumuten zu diirfen glaubte. Die
spatere erlaubte Fassung (vgl. Abb.
28) bestatigt freilich die alte Erfah-
rung, dass oft gerade erst die Be-
kleidung, zumal wenn sie den Ror-
pernurunvollsténdig verhullt, einen
liisternen Beigeschmack gibt.
Willette, von dem wir bereits ein Plakatverbof
verzeichnen konnten, hat noch eine zweite Konfiskation
erfahren: sie betraf in diesem Falle die Darstellung
einer sich entkleidenden Frau, nach der ein grosser
schwarzer Schatten listern greift (vgl. Abb. 29) — ein
entziickendes Blatt, aber fiir das Strassenpublikum vielleicht
nicht geeignet. — Auch Choubrac musste wiederholt
unangenchme Erfahrungen mit der franzdsischen Zensur

Ahb, 21 Plaskal
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machen: sowohl seine ,llka de Mynn* (vgl. Abb. 30)
wie sein Fin de Siecle” (vgl. Abb. 31) wurden kon-
fisziert. Choubrac hat sich selbst (ber dieses Miss-
geschick in amisanter Weise lustig gemacht. Das Plakat
.Fin de Siécle” erschien nunmehr in einer neuen Fassung,
die jedermann verkindete, welcher Teil des weiblichen
Norpers unter dem besonderen Schuiz des Zensors
stehe (vgl. Abb. 32), und seine _Feuilles de Vigne”
(vgl. Abb. 33), die Feigenblatt und Papierscheere als
Arbeitsgerdte des Zensors verherrlichen, bilden eine
wilzige Antwort auf die Konfiskation seiner Zeichnungen.
Unser Material ist damit erschopft. Das eine oder
andre Verbot wird wohl vom Leser als berechtigt an-
erkannt werden, wenn sich andrerseits auch hier gewiss
mancher Missgriff findet. Polizeiliche Massnahmen
werden niemals allen recht sein, und am leichtesten
wird sich die Opposition regen, wenn so verschieden-
artige Interessensphéren wie kiinstlerische Freiheit und
staatliche Ordnung zu einander in unfreiwillige Be-
ziehungen freten. Schlechtweg verdammen sollte aber
kein Plakatkanstler die polizeiliche Zensur: denn so

tern, wie es scheint, steht die Zensur den Zwedken
nicht, denen er selbst dient. Wenn es auch nicht
gerade die eigentliche Aufgabe der Zensur ist, Reklame
fir die Dinge zu machen, mit denen sie sich befasst —
tatsachlich hat ihr Vorgehen oft genug gerade diese
MNebenwirkung. S0 manches schlechte Buch oder
Theaterstiick verdankt seinen Publikumserfolg der un-
freiwilligen Reklame, die ihm die Zensur verschaffte:
ein geschickter Unternehmer wird daher auch die Zensur
seinen Zwecken nutzbar zu machen wissen. Auch
hierfiir gibt uns die Geschichte der Plakatkunst bereits
ein gutes Beispiel. Als vor einigen Jahren Grete Wiesen-
thal in Berlin tanzte und sich nicht schnell genug der
volle Erfolg einstellte, musste die Zensur herhalten, um
ohne Spesen die Reklame zu verstarken. Das Plakat,
das der Gatte der Kdnstlerin, Erwin Lang, gezeichnet
hatte (vgl. Abb. 33), hing zwar unbeanstandet an allen
Saulen aus, aber die Hochbahn Ausserte Bedenken und
wollte das Bild zunachst der Eisenbahndirektion, als
ihrer Aufsichtsbehérde, zur Prifung vorlegen. Man
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liess es klugerweise nicht dazu kommen, denn das
Bild hat so gar nichis Schredihaftes, dass die Erteilung
der Genehmigung zum Aushang unbedingt zu erwarfen
war: so zog man lieber das Plakat schleunigst von der
Hochbahn zurick und sprengte die Tatarennachricht aus,

P

das Bild sei verboten, weil es angeblich Angst und
Schrecken verbreite: der erwartete Erfolg blieb denn
auch nicht aus. Auch ein verstandnisvolles Zusammen-
arbeiten von Plakatkunst und Zensur zum gemeinsamen
Besten des Moloch Reklame ist also maglich.

Grom-Kalimayer Abb, 15 Plakat
Zum Aufsate; Nerbotene Plakaie®
Text slehe Seite 32
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’;Er:r Zeit ihre Kunst! Die stolze
) Devise, mit der 1898 die ,Se-
' zession™ ihren Siegeszug ange-
n“a* 8 treten hat! Ein Uberblick iber
-7 dasgrosse Spezialgebietder graphi-

* schen Kiinste beweist die Rich-
. tigkeit dieses Kampfrufes und
e e zeigt, wie viele Techniken heute
'«'.rhnn fasi ausgtsmrhen sind,
wie viele neue Ausdrucks-
formen geradezu die Welt
uberschwemmen! Wer macht
heute noch Niellen? Der
edle Linienstich der alten
(Grabstichelblatter gehart auch
schon der Kunstgeschichte an.
Fir die Schabkunst erwarmt
sich hf}@mi vereinzelt da und
dort ein graphischer Kinstler.
Nur die freie Atzung, Ra-
dierung hat von den alten
Tiefdrucktechniken auch heute
noch ihren alten Platz be-
hauptet, neben dem spateren
Aquatintaverfahren (Vernis
mou). Aber unverkennbar
sind Gberall die Folgen der
grossen graphischen Revolu-
tion, die im letzten Jahr-
hundert die Lithographie und
die Photographie hervor-
gebracht haben. Hat dodh
die Photographie das grosse
(ebiet der Reproduktions-
technik mit Lichtdrudk, Helio-
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verdrangte einst die Oper. Zirkus und Variété ver-
drangten die Operette. Alle diese aber verdrangt das
Kinotheater. Die Graphik ist zur Weltbedeutung gelangt.
Die Lithographie hat ungeahnten Einfluss erlangt in der
modernen Reklame, vorziglich auf dem Gebiete des

Plakats. Tatsachlich werden heute trotz Buchdruck und

Reproduktionsverfahren die meisten Plakate durch Flach-
druck erzeugt.

Wie aus den Plakaten friherer Jahr-
hunderte, aus simplen, form-
losen geschéftlichen Ankin-
digungen und Aushéngen
durch Mitwirkung wirklicher
Kinstler allmahlich um 1540
herum Kinstlerplakate von
(GGavarni, Grandville und
Daumier geworden, spéter
zur kiinstlerischen Hohe der
heutigen Plakatmeister ge-
stiegen sind, kann in Spon-
sels ,Das moderne Plakat”
und in Zur Westens ,Re-
klamekunst” verfolgt werden,
Um aber in Osterreich zu
bleiben das in dieser
Hinsicht von der Kunstlite-
ratur des Auslandes leider
sehr unterschatzt wird — tut
es wirklich not, darauf wieder
hinzuweisen, dass schon zur
Zeit Gavarnis, als es Gberall
in der Welt fast ausschliesslich
nur Schwarzdrucke gab, in
Osterreich Blasius Hafel
lebte und wirkte, der als
Erster schon Plakate in viel-
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gravure, Kombinations- "o Eummmu:*‘ﬂ]j;ﬁzwm o Pleksl  farbigem Holzschnitte herge-
farbendruck u. a. geschaffen, Text siche Seite 32 stellt hat, und dass in Oster-
das aus urspriinglich hand- reich von da Gber Makart
werksmassigem  Verfahren mit  Siebenmeilenstiefeln  bis zu den hochoriginellen Plakatschopfungen der
zu echten Kunstformen dbergeht. Und welche Rolle heutigen Generation, der Gustav Klimt, Alfred
die graphischen Kiinste in der Gegenwart fir den Roller, Kolo Moser und Berthold Léffler ange-
Nationalwohlstand spielen, und dies zum allerersten hért, eine aufsteigende Linie geht, die im Inlande
Male seit Guitenberg, dessen wird man sich bewusst, wenig, im Auslande aber gar nicht beachtet wird.

wenn man an das unendliche Gebiet der Ansichiskarten
denkt und an den Kinematographen, der nahe daran
ist, das ganze Theaterwesen umzugestalten. Die Operette

*) Abdrudk aus der . Internationalen Sammier-Zeitung” Wien, 1. IX. 1913

Frankreich ist stolz auf Chéret und Toulouse-Lautrec,
auf Steinlen und Willette und auf den — Osterreicher
Mucha, Belgien auf Rassenfosse. Der Englander
kennt seine Plakatkinstler, die Beggarstaffs, Brang-
wyn, Dudley Hardy und Hassall, der Nordamerikaner
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Bradley, Rhead und Penfield von der Strasse her.
Die deutschen Litfassaulen sprithen von Witz und von
der beredten knappen Sachlichkeit der Deutschen Bern-
hard, Scheurich, Th.Th. Heine, Hohlwein und der
dort ansassigen Osterreicher Julius Klinger, E. Deutsch,
Orlik, Hugo Steiner, Pirchan. Die ersten Plakat-
kiinstler des Konigreiches ltalien, M. Dudovich und
Metlikovitz, sind in Triest geboren. Und in Osfer-
reich selbst? Da gibt es zwar Kiinstlerplakate, von
Malern und Zeichnern, die gelegentlich auch irgend einmal
Plakate machen. Aber sie halien es vielfach noch
immer unter ihrer Wiirde, das Plakat mit ihrem Namen
zu zeichnen. Auch gibt es schon Plakatkiinstler, die
sich vorwiegend auf dieses Kunstgenre verlegen. Aber
das Gros der oOsterreichischen Plakate ist leider noch
immer Industrieware, hergestellt fir ein Butterbrot von
handwerklichen Zeichnern und mittellosen Kunst-
gewerbeschiilern. Diesem Eindrucke, dass hier noch so

selten wirkliche Kinstlerplakate vorkommen, kann sich
niemand verschliessen, der aus Paris, Berlin oder
Miinchen nach Wien zurtickkommi.

Waran liegt das?!

Weil in Osterreich dieses ganze Kunstgenre unterschéatzt
wird. Vom Kiinstler, von den éffentlichen Sammlungen,
von dem Publikum, von der Presse.

Die Tatsache, dass so viele dsterreichische Plakatkiinstler
ins Ausland ziehen mussten, um zu Arbeit, Wohlstand
und Ansehen zu gelangen, spricht deutlich genug.
Osterreichische Bildhauer, Hugo Lederer und Franz
Metzner, haben ersterer das Bismardk - Denkmal
in Hamburg, letzterer das Vilkerschlachtdenkmal inLeipzig
geschaffen. Olbrich, der Erbauer des Sezessionsgebaudes
in Wien, ist Begriinder der Villenkolonie auf der Mathilden-
hohe in Darmstadt. Der Osterreicher Julius Klinger ist
zum unbestrittenen fithrenden Plakatkinstler Deutschlands
geworden. Ohne Neid und Missvergniigen sei dies
hier erwahnt, sogar in aufrichtiger Dankbarkeit fir
das grosse deutsche Nachbarreich, das so vielen, im
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eigenen Lande nicht geniigend beachteten ésterreichischen
Runstlern zu lukrativer Tatigkeit und zu Ruhm verholfen
hat. Aber von den im Lande gebliebenen heimischen
Kinstlern sind selten kiinstlerisch wertvolle Plakate zu
sehen, weil es an Bestellungen fehlf, weil sehr leistungs-
fahige Kunstanstalien, anstatt anerkannt erste Kiinstler
heranzuziehen, sich des weit billigeren Preises wegen
mit ganz untergeordneten Kraften begniigen. Billig und
schlecht! Da machen es die deutschen Kunstanstalten
anders. Jede bedeutende Reproduktionsanstalt in Berlin,
Minchen, Hamburg, Breslau, Karlsruhe legt einen
Stolz darein, sich mit einem Stabe von Kinsflern zu
umgeben und nur solche Blatter in die Welt zu schicken,
die von anerkannt ersten Kinstlern entworfen und
stets mit deren Namensfertigung versehen sind. Die all-
gemeine Unferschatzung des ganzen Kunstgenres in Oster-
reich rahrt auch daher, dass die 6ffentlichen Sammlungen
auf die Erwerbung, Aufbewahrung und Zuganglich machung

eines ausreichenden Vorbildermateriales bisher viel

weniger Bedacht genommen haben, als dies im Aus-
lande geschieht. Dann weil trotz der alljahrlichen Ver-
kaufsausstellungen von Gemaélden bei uns Plakataus-
stellungen viel zu selten veranstaltet werden, und dies
nur dann, wenn die Ausstellung als Dekoration fiir eine
Wohltatigkeitsunternechmung (1906), oder nur fiir eine
bestimmte Konkurrenz, oder vorwiegend fiir eine be-
stimmte Kiinstlerpartei (1912) dienen soll. Nodh nie
hat in Wien eine instruktive Plakatausstellung statt-
gefunden mit einer Auslese des besten erreichbaren
internationalen Materials von den Inkunabeln des
Rinstlerplakates angetangen bis in die Gegenwart. Die
Kupferstichkabinette in Berlin und Dresden beherbergen
eine reiche Auswahl von Kiinstlerplakaten, ebenso das
Kabinett des Estampes der Bibliothéque Nationale in
Paris. Die bBibliothek des Kunstgewerbemuseums in
Berlin hat eine grosse, systematisch geordnete Plakat-
sammlung der hervorragendsten Kiinstler aller Kultur-
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nationen. Auch das Landesgewerbemuseum in Stutt-
gart, die Kunstgewerbemuseen in Leipzig und Hamburg
haben recht bedeutende Sammlungen von Kinstler-
plakaten angelegt und der offentlichen Benatzung zur
Verfiigung gestellt, ebenso das Suermondt - Museum
in Aachen, das im Jahre 1897 auch eine offentliche
Plakatausstellung veranstaltet hat. Frankreich war dies-
falls schon lange vorangegangen, da schon 1839 in
Nantes die Sammlung des Kunsthistorikers Gustave
Bourcard in dffentlicher Ausstellung gezeigt worden
war. In Deutschland sind aber zahlreiche Ausstellungen
aufeinander gefolgt: Hamburg 1896, Dresden 1896,
Disseldorf 1897, Aachen 1897, Gérlitz 1903, bBerlin
1908, Aachen 1909, Leipzig 1910. Bei der grossen Kunst-
ausstellung in Berlin 1912 waren mehrere Sale aus-
schliesslich mit Kiinstlerplakaten der fiihrenden deutschen
Kiinstler angefiillt, und noch in demselben Jahre folgte
die Kunsthalle in Mannheim mit einer grossen Plakat-
ausstellung.

Bevor die Mona Lisa gestohlen wurde, kannte sie wohl

PLAKAT

jeder Kunstfreund aus Reproduktionen. Wer im Louvre
war, hat sie gewiss aus eigener Anschauung als ein
Meisterwerk Lionardos gewdrdigt, aber vielleicht nicht
mehr gewiirdigt als andre Werke desselben und als
Werke andrer erster Meister. Die grosse Masse wusste
wenig von ihr. Seit die Mona Lisa gestohlen wurde,
kennt sie jedermann. Auch der kleinste Mann hat sie
durch Reproduktionen kennen gelernt. Jetzt erst hatte
sie den ungeheuersten Seltenheitswert erlangt.  Das
Gegenteil hiervon ist beim Plakat der Falll. Das Plakat
— gut oder schlecht — gehdrt der Allgemeinheit. Nur
fliichtig sieht man es auf der Sfrasse an. Ist der Text
kurz und leicht leserlich, so liest man ihn und
merkt sich die Sache, die empfohlen wird. Aber ob
das Plakat irgend einen Wert hat oder nicht, ob es als
graphisches Blatt verdient vor Vernichtung geschutzt zu
werden und vielleicht als kiinstlerische Schopfung fir
die Zukunft aufbewahrt werden soll, daran denkt selten
jemand. Kunstfreunde, denen das viele Geld und der
Raum fehlen, qualitatreiche Olgemalde zu kaufen, sind
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oft Kupferstichsammler. Heute sind aber gute Kupfer-
stiche und Radierungen vielfach schon so teuer, dass
es auch nicht mehr so leicht ist, sich eine gute Kupfer-
stichsammlung, anzulegen,und es miissen photographische
Reproduktionen die Stelle von Originalblattern vertreten.
Gute Plakate aber stehen der Originalschopfung des
betreffenden Kiinstlers naher, als irgendwelche toten, wo-
moglich schwarzweissen Reproduktionen und verdienen
also gewiss zumindest das gleiche Interesse des Kunst-
freundes und Kunstsammlers.

Seitdem in Frankreich und England das Plakat zum
Kinstlerplakat geworden ist, wurde dort das Sammeln
von Kiinstlerplakaten immer haufiger. Sogar der legitime
Runsthandel nahm sich der Sache an und verdiente
ziemlich viel Geld dabei, bis ihm plotzlich das Geschaft
verleidet wurde. Zufallig war es damals dem Besteller
eines teuren HKinstlerplakates einmal aufgefallen, dass
er von seinen Tausenden hoch bezahlten Exemplaren
selten eines affichiert fand, bis er erfuhr, dass er bei
einem bedeutenden Kunsthéndler beliebig viele Sticke
kaufen konne. Die nachfolgende Gerichtsverhandlung
hatte den Erfolg, dass dieser Kunsthandler von Plakaten
nie mehr etwas wissen wollte. Die franzosische Steuer-
behorde wurde auch zum Totengraber des dortigen

Plakathandels. Bekanntlich muss in Frankreich jede,
auch die geringste 6ffentliche Bekanntmachung gestempelt
sein. Kam irgendwo ein ungestempeltes Plakat zum
Vorschein, so folgte eine schwere Stempelstrafe. War
das Plakat aber ordnungsmassig gestempelt, so hatte
es ja an die Mauer gehort und nicht in den Kaufladen,
und das Kunst- oder Reklameinstitut war auch straf-
fallig. 5o musste das Plakatsammeln in Frankreich all-
mahlich abflauen, nicht ohne dass doch glidklicherweise
die bedeutendsten Blatter in wenigen Exemplaren durch
die dortigen Sammler der Nachwelt erhalten geblieben
waren. In der englischen Kunstzeitschrift _ The Poster”
1599 finden sich nitzliche Anweisungen fir Plakat-
sammler. Sie warnt ausdriicklich davor, per nefas, durch
Bestechung von Zettelanklebern und durch &hnliche
Schleichwege den Sammlertrieb befriedigen zu wollen,
weil sich der Sammler damit stets in die Gewalt von
Leuten begebe, die leicht zu Erpressern werden kénnten.
Am rationellsten wird die Sache gegenwartig in Deutsch-
land betrieben. HKanstler oder Kunstinstitut sichern sich
bei Ubernahme der Bestellung das Recht, eine gewisse
Zahl von Blattern fiir maéssigen Preis in den Handel
zu bringen und an offentliche oder Privatsammler zu
verkaufen; ausserdem sorgt der seit mehreren Jahren
in Berlin bestehende Verein der Plakatfreunde mit
seinen 1300 Mitgliedern dafiir, Industrielle und Kaufleute

Ahl 34
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mit Plakatkiinstlern und HKunstanstalten zusammen-
zubringen, dann Verkauf und Tausch von Plakaten
unter den Sammlern in geregelte Bahnen zu leiten,
endlich durch 6ffentliche Vortrage und periodisch wieder-
kehrende Ausstellungen im Publikum Interesse zu er-
wecken. Die jahrelangen Bemiihungen dieses Vereins,
in Osterreich eine Ortsgruppe oder einen Zweigverein
zu grinden, haben erfreulicherweise jetzt zu einem po-
sitiven Erfolge gefiihrt. Doch ist hier das Plakatsammeln
eine ebenso undankbare als aufreibende Tatigkeit. Vor
allem kommen hier wirklich sammelnswerte Plakate nur
sehrselten vor wenn auch einige darunter in Qualitéatsichden
besten ausldndischen Blattern an die Seite stellen konnen.
Die asterreichischen Kinstler und Kunstanstalten haben
sich nur in den seltensten Fallen das Recht zum Verkauf
von FEinzelblittern gewahrt. Dann ist das Sammeln
von Plakaten hier noch eine so ungewohnte Sache, das
es sogar Kunstanstalten gibt, die auf hofliche Anfragen
mit bezahlter Antwort sich nicht einmal veranlasst sehen,
eine Antwort zu geben. Ernste Plakatsammler sind
also in Osterreich so diinn gesat, dass man sie an den
Fingern einer einzigen Hand abzéhlen kann, und es
bleiben da noch immer einige Finger unberiicksichtigt.
Offentliche Vorirage, wohlwollende Aufklarungen durch
die Presse wéaren hier von Nutzen. Als im Mai 1912
in Miinchen die Ortsgruppe des Berliner Vereins der
Plakatfreunde gegrindet wurde, hat der an der kgl
Graphischen Sammlung angestellte Kunstgelehrte Dr. E.
W. Bredt einen sorgfaltig vorbereiteten Yortrag gehalten
iiber ,Das Plakat, seine Freunde und Feinde, sein Recht
und Reich”, worin er ausser interessanten geschichilichen
Nofizen sehr wichtige Ratschlage einzuflechten verstand

an Kunstanstalten und an das Publikum, wie ein Plakat
beschaffen sein soll, um wirksam zu sein. Der grosse
Saal des Miinchner Gewerbevereins war damals gesteckt
voll, natiirlich nicht bloss von Kunstfreunden, sondern
gerade von Reklameinteressenten. Ubrigens soll hier
nicht verschwiegen werden, dass auf dem Gebiete der
affentlichen Vortrage ein Fortschritt in Wien unverkenn-
bar ist. Denn im Laufe des letzten Jahres haben nichi
nur der verdienstvolle Plakatsammler Architeki Otto
Polak, sondern auch der Verfasser des ersten grund-
legenden wissenschaftlichen Werkes (ber Reklame,
Sektionschef Dr. Victor Mataja sehr bemerkenswerte
Vortrage iiber diesen Gegenstand gehalten. Auch die
von der Graphischen Gesellschaft Osterreich-
Ungarns periodisch veranstalteten Wanderausstellungen
iiber Reklamedrucksachen sind von grossem Wert. Wie
wichtig es aber fiir jeden Kunstfreund ist, dem Kiinstler-
plakat, als einer der wichfigsten Erscheinungsformen der
graphischen Kunst ,unsrer Zeit”, ein erhohtes und
dauerndes Interesse zuzuwenden, erhellt aus der Tat-
sache, dass so viele und meistens die besten Blatter
aus der klassischen Periode des Kinstlerplakates 1850
bis 1900, die seinerzeit unschwer zu beschaffen ge-
wesen waren, vielfach ganz verschollen und unauffind-
bargeworden sind.

Was war, das wird! Im 16. und 17. Jahrhundert sind
die heute mit Gold aufgewogenen Erstdrucke von Direr
und Rembrandi, die ,Kunst jener Zeit* um wenig Geld
zu haben gewesen. Heute bilden viele dieser Blatter
einen wertvollen Bestandteil des Nationalvermogens,
den Stolz der namhaftesten offentlichen Sammlungen
und der wenigen gliicklichen Privatsammler.
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s Derli Plakaha =i | Yon Ei-"’l" Meyer
ﬂ.%ﬁ"- ist ein gutes Plakat gegen einen guten
oo Tango! — Was ist ein Plakatkiinstler, der

. nicht Tango fanzt und was ein Jahresbericht
:' uber Derliner Plakatkunst, der nicht mit
dem Tango beginnt! S0 sei denn zu
Anfang gewissenhaft registriert, dass es in
= X s Berlin einige hervorragende Tangoténzer
gibt, die nebenher garnicht schlechte Plakate madhen oder
dhnliche dberflissige Kunstdinge treiben sollen. Klinger und
Orlik kann man jeden Abend das Tanzbein — nicht schwingen,
aber sachte vorwartsschieben sehen, Edmund Edel, der ewig
Junge von nunmehr flnfzig Jahren, arrangiert mit einem
Berliner M&auschenimport ein Tanzturnier in Baden-Baden,
Bernhard und Erdt verteilen dort programmassig die Preise,
selbst Oskar Bie und Fritz Stahl miissen auf einem Ber-
liner Ball zu Gericht sitzen, und Leonard, der in Berlin,
Baden-Baden, in — jch vergass in wieviel Schlachten, den
Meistertitel ertanzt hat, der Conférencen i{ber den Tango
hélt, der ein Tanzbrevier herausgibt, der auf lehrreichen Photo-
graphien in plastischen Tanzposen figuriert, — kann zeichnen.
Das war das Wichtigste. — Wer von der Berliner Plakatkunst
noch mehr hiren will, mag weiterlesen. Mit der offiziellen
hats dies Jahr nicht besser gestanden, als sonst. Die Kunsi-
ausstellung erschien piinktlich mit der allighrlich falligen Un-
zulnglichkeit, die diesmal durch Hans Friedrich Ereignis
wurde, die Porzellanmanufaktur kindigte ihre Ausstellung
durch ein vielleicht nicht schlechtes Blatt in Blau und Gold
an, das aber an den S&ulen véllig verloren ging, und zu den
Festvorstellungen der Koniglichen Theater zum  25-jahrigen
Regierungsjubilaum lud eine goldstrotzende Heraldik ein, die
pietdtvoll an die Zeit vor 25 Jahren ankniipfte! — Wie man
s0 efwas machen muss, hat das Deutsche Theater mit dem
tamosen Sdhriftblatt in Schwarz, Silber und Gold fiir seinen
Shakespeare-Zyklus gezeigt, das — eigentlich iiberraschender-
weise — Dzafranskis Namen trug

Wenn ich nun auf das Schaffen der einzelnen Kinstler und
Runstanstalten eingehe, so wird mein Bericht mehr als bis-
her neben den Plakaten auch die andern, seither zu so grosser
Bedeutung gelangten Reklameerscheinungen umfassen miissen,
die schon im lefzten Bericht diesen engeren Rahmen zu
sprengen drohten und ihre Beriicksichtigung immer gebiete-

rischer erheischten, wenn das Gesamtbild nicht empfindliche
Liicken aufweisen soll.
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Mit Genugtuung ist festzustellen, dass dem Plakat selbst eine
neue Galtung Besteller im Kinematographen erwachsen ist,
der sich endlich darauf besinnt, dass fiir ihn so gut wie fir
jedes andre Fach die Gesetze der kiinstlerischen Reklame Geltung
haben. Daneben sind die starksten Verbraudier von Reklame die
Cigarettenfabriken geworden, deren Konkurrenzkampf immer hef-
tiger entbrennt, und neuerdings auch die Fabriken von Metallfaden
lampen, deren Kampf womdéglich noch ziher zu werden scheint
Die Ausbeute an neuen Mannern ist nicht gross, zum min-
desten nicht sehr lohnend. Die alljdhrlich féllige . Entdeckung”,
wie im letzten Jahre Sdderstrom, der sich dann  als
Szafranski entpuppte, oder wie frither Buhe, ist dies Jahr
ausgeblieben. Einen besonderen Hinweis verdienen hédhstens
E. Wohltahrt, vor dessen Plakat fir die Westend-Eisbahn
Jder Laie staunte, und selbst der Fachmann stulzte®, und
Simon, dessen vier Dlatter far das Werkhaus gewisse feine,
aber noch unausgeglichene und ungereifte Qualitaten zeigen.

Egler ist mit seinem Blatt fir Emma Bette, Bud & Lachmann
rithrend in seiner Hilflosigkeit, Rudolf Weber mit dem
Blatt fir Appels Delikatessen gleichgiiltie, und Hippner mit
einem bei Weyland! verlegten Blatt tir den Verband Deutscher
lllustratoren nicht glidklich. Ganz ansprechend ist dagegen
das DBlatt fir das neue Café des Westens von Bloos. Der
Verlag Marx machte uns mit Lucien Zabel bekannt, dessen
Blatter fiir Hahn und fir Lowenberg & Co., hidhstens als
Anténgerleistung zu respektieren sind. K. G. Richter, den
uns der Verlag Behrends an 5Stelle des dort ausgeschiedenen
loe Loe vorfuhrte, wird sein Kénnen ebenfalls nodh an bessern
Arbeiten erweisen missen, als er es mit den reichlich trocknen
Blattern fGr das Fussballwettspiel des CGardekorps, fiir ein
Streupulver und andre Dinge tut. — Wolf Schmidi, den
wir bei Heintz & Baron kennen lernen, verspricht mehr.
Seine DBlatter fir Cafée Grall und Kurfirstenhof, Restaurant
Savarin und Lunapark sind weniger in den Farben als in
der Zeichnung und in der ldee recht ansprechend, wéhrend

die tir ,le Salon” und die Ausstellung fiir Korperpflege
weniger befriedigen. Hervorragend begabt scheint er mir
dagegen fir das Inserat zu sein, soweil ich das aus den

wenigen, mir bekannien Arbeiten fiir Redelsheimer und fir
Michels & Co. entnehmen kann N. v. Santho hat fiir
denselben Verlag ein maéssiges Blatt fiir Café Woerz geliefert
Alte Bekanntschaften frischten wir — ohne sonderlichen Ge-
winn — auf in Casberg mit seinem Blati fiir Rosenbuffet
und in Morwek mit seinem Plakat fiir eine Transportver-
sicherung. Auch Amisberg brachte sich mit einem DBlatt
ohne grosse Qualititen fir die MNordbayrische Zeitung in
Erinnerung, wihrend das Renntierplakat fir den Norddeutschen
Lloyd und die mit dem dritten Preis pekronte Wettbewerhs-
arbeit far Pfaff Cabinet mehr befriedigen. — Koch-Gotha,
den populiren Ullsteinmann, begrissten wir mit Saunen,
aber mit Behagen an den S8ulen! Aus einer Folge amiisanter
meklamezelchnungen fiir den VYVerlag war eine mit den Kopfen
des Expedienten und des Lehrlings Fritz, ganz in seiner humor-
vollen, aber an sich so garnicht fladhigen Manier gross als
Plakat ausgefihrt worden, wirkte ausgezeichnet und warf wieder
einmal einige Theorien dber den Haufen. — Viel zu selten erscheint
Paul Haase, dessen famoser Reiter fiir den Deutschen Courier
und dessen Adler fir die Deutsche Tageszeitung die Lust nach
mehr erwedkt.

Neben diesen neuen oder selten gesehenen Kinstlern sind
auch einige neue oder sonst unbeachtet gebliebene Verlags-
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anstalten auf den Plan getreten, — Verlags- und nicht Kunst-
anstalten, denn es madht sich auch in diesem Gebiet immer
mehr die Arbeitsteilung geltend, die auf andern langst iblich
ist. — William Baron, jetzt in Firma Heintz & Baron,
dessen Plakate eben erwhnt wurden, hat fiir sein Hauptgebiet,
kleine Drucksachen, die meist Selmar Bayer fir ihn druckt,
seine Verbindung mit Leonard aufrecht erhalten und einige
weitere amisante Dinge von ihm herausgegeben, so eine
Speisekarte fiir das Restaurant Savarin, eine Getrénkekarte
mit lustigen Deckel- und Randzeichnungen fiir das Café des
Westens und zahlreiche kleine Drudksachen in sehr origineller
.Aufmadchung”, fiir die auch Porta, Dely, Hahn, Krotowski,
und andre feilweise ganz  deliziose kleine  Mode-
zeichnungen geschaffen haben. Das Musikprogramm fiir das
Café des Westens zeigt einen Holzschnit von Pechstein,
den nur der gut finden kann, der den Kiinstler aberhaupt
begreift, aber eine Druckausstattung, die in der Anordnung
der Inserate vorbildlich ist. Als Kuriosum sel hier das eben-
falls bei Heintz €& Baron verlegte Blatt fiir des Graphische
Kabinett 1. B. Neumann erwihnt, das von keinem Geringeren
als dem seligen H. Daumier stammt, von R. Hoberg kopiert
und auf den Stein gezeichnet und in der Panpresse gedrucki
ist. — Selmar Bayer, der fiir den genannten Verlag druckt,
arbeitet auch sonst erfolgreich auf unserm Gebiet. Er fertigt
Reklamemarken, stellt die prachtigen Gipkensschen Ausstattungen
fiir Sarotti her und hat sogar Plakate herausgebracht, von
denen ich mich nur des allerdings recht schlimmen brandroten
Zeichens fir Robi Robin erinnere.

Auch R. Barnick hat sich erfolgreich mit Plakaten beschiftigt.
Paul Tusches hier erschienenes Blatt fiir Pichelbréu ist ganz
gut, weniger das fir Farbol. Rider hat eine seiner reizvollen
Sachen fiir Caramelbier hier drucken lassen und Oppenheim
die ausgezeichneten DBléatter fir Adria Schinne und Moslem-
cigaretten, die schnell bekannt gewordenen drei Kopfe. Der-
selbe Kiinstler hat bei Weiner ein mittelméssiges Blatt fiir
den Lunapark, bel Kreslawsky & Co. vier Plakate fiir das
Uniontheater mit einer ldee, die besser als fhre Ausfithrung
ist, und bei einer nicht genannten Anstalt ebenfalls massige
Blatter fiir Juhl und das Café Americain drucken lassen.
Seine kleinen Arbeiten fiir 5. Adam, Preislisten, Schaufenster-
plakate und vieles andre, sind nicht durchweg zu loben.
Seine besten Arbeiten sind die bei Weylandt gedruckten, so
das ausgezeichnete Plakat fiir die Portokontrolle Poko, die
beiden ebenso guten fiir die Nitralampe der A, E G, deren
Druck auch besondre Hervorhebung verdient, das preisgekrinte
Plakat fiir Kaffee Hag, und die wirksame Ankiindigung des
Kunstschlosses Sesam, die auch als Inserat auffallt. VYon
andern Inseraten gefallen mir besonders die feinen, zarten
Arbeiten fir Michels & Co. und die wudhtigeren fir Planola.

In diesem Zusammenhang seien gleich die andern Arbeiten
der Kunstanstalt Arnold Weylandt besprochen, die sich
immer in aufsteigender Linie bewegt und nach wie vor das
Gebiet des Artistenplakats bevorzugt, — jedenfalls ein gutes
Zeichen fir den . Sieg der guten Sache”. Die Briider Martin
und Walter Lehmann-Steglitz sind mit den meisten, natur-
gemiiss ziemlich ungleichen Arbeiten an der Produktion der
Firma beteiligt. Wirklich gut sind die zwei Flaschen fiir
Lachslikére, das erst viel geschméhte aber dann mit Redht
anerkannie Dlatt fiir die ,Pia”, das fiir das Weinhaus Trarbach
und vor allem das jiingst erschienene fir Rita Sacchetto.
Auch die Plakate fiir Steidels Jagdausriistung, Karaffengetrinke

und Engelhardts Grisefte-Cigaretten sind werivolle Arbeiten.
Fir Zirkus Blumenfeld finden sich neben rechi guten auch
ziemlich massige Blatter. Von geringerem Werte sind die
Plakate fiir _Knie® und die _Eva”, die wir wohl noch zur
Geniige zu sehen haben werden, und misslungen scheinen
mir die Blatter fiir Josetti Juno und das Dutzend Flaschen fiir Kan-
torowicz. Der Gesamieindruck des Werkes der beiden Briider ist
der eines nicht sehr eigenartigen, aber achtbaren Durchschnitts.
Wenige, aber ausgezeichnete Arbeiten hatPaul Leni fir die Vitas-
cope-Gesellschaft geliefert, unter denen besonders das fir die
Berliner Range hervorgehoben sei. Josef Steiner stellt sich im
Allgemeinen giinstiger dar als friher und gemahnt manchmal
mit seiner grossen, grotesken Linienfihrung und Farbengebung
fast an Jossot. Schade, dass der Auftragskreis, fir den er
sich nun einmal eingearbeitet hat, das Publikum von kleinen
Leuten, das er bei seinem Schaffen fiir das Passage-Panoptikum
zu beriicksichtigen hat, ithn an der Entfaltung seines Kénnens
dauernd verhindern. Die griin-roten Kongoweiber, der Kopf
der Claire Waldorff entsprechen gewiss — oder hoffenilich —
nicht dem, was i(hm selbst kiinstlerisch zulbssig erscheint
Besser sind noch die Feuerfresser, wirklich gut nur der grosse,
fusserst komische Kopf fir Funcke und das Plakat fiir
Lucie Berber.

Was Hollerbaum & Schmidt hervorgebracht haben, iber-
wiegt naturgeméss das der andern Kunstanstalten, — und
nicht nur an Zahl. — Bernhard steht unerschiittert auf
seiner Hohe. VYon ihm verdient wirklich jede Arbeit — und
e¢s sind In diesem Jahr garnicht wenig eine besondere
Hervorhebung, wenn das in diesem Rahmen moglich wiére.
Ausgezeichnet sind, um nur einige zu nennen, die Schrift-
plakate fiir die Faustspiele, mit dem raffiniert verwendeten
roten Aufklebezettel und fir die Ausstellung ,Das Kind",
die préchtige zarte Rumplertaube fiir Manoli, das Adler-
auto und das schwarze, rosenumrandete Schriftfeld far
Café Astoria. Meisterhaft wird jetzi bei Bernhard die Be-
herrschung der Technik, mit der er die subfilsten Stoff-
eigenheiten der dargestellten Gegenstdnde gibt, so die ver
schiedenen Filz- und Kamelhaarschuhe, die Autohandschuhe
Wikros, oder den duftigen Schaum des Thomasbiers. Am
prichtigsten sind die Glanzeffekte in Gitermanns N&hseiden,
mit denen er das vorjdhrige Blatt fiir Cords noch iibertrumpti
hat. Ich mdchte dbrigens nicht sagen, dass das gesteigerte
Raffinement der Stoffdarstellung auch immer die Plakatwirkung
gesteigert hdtte. — Was Bernhard kann, hat er recht deutlich
an einem inneren Wettbewerb der Kunstanstalt um ein reines
Sachplakat fiir die Woche gezeigt, das nichts als den bekannten
Umschlag der Zeitschrift darstellen sollte. Bei dieser reichlich
undankbaren Aufgabe, an der sich auch Klinger, Erdf und
Gipkens zu beteiligen hatten, hat er nach meinem Urteil bei
Weitem den Vogel abgeschossen.

Klinger hat dies Jahr einige ausgezeichnete Dlatter schaffen
kiénnen, so das fiir das Farmermaidel, das trotz der Beschrinkung
auf zwei Farben noch von hervorragender Wirkung ist, das
fiir Maisfutter Siou, fiir die lustige Puppe und fiir die Faschings-
redoute im Admiralspalast. Auch die Arbeiten fiir Erbonkel
Weinkorn und — trofz der nicht angenehmen Farben — fir
den Mannheimer Maskenball sind gut. Dagegen erscheinen
mir andre, wie das Tanzturnier, die schwarz-gelbe Kopfredoute
und andre nur . Plakatfutter” aus dem Atelier Klinger. Amiisant
bleiben natiirlich seine Einfélle stets, und die immer neuen
Varianten, die er fiir seine vier Zopfménner des Flugplatzes
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Johannistal wvorrétig hat, scheinen unerschipflich zu sein.
Inserate hat Klinger, im Gegensatz zu den meisten seiner
Kollegen, nur wenig zu machen. Mir sind nur die recht
feinen Arbeiten bekannt, die er im Rahmen seiner Anstellung
fiir das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus zu schaffen hatie

Uber Scheurich das alte Klagelied zu wiederholen, ist
zwecklos und auf die Dauer ermiidend. Seine besten Arbeiten
musste ich mir wieder von der Kunsfanstalt schicken lassen,
sonst hétte ich sie mir in den Fufter- und Geschirrkammern
(Ostelbiens und andrer landlicher Giegenden zusammensuchen
miissen. Famos sind seine Plakate {Gr Sanitatsbréu und
andre Biere, seine Hohlfeld-Mdabel, Funks Eisenbahnreklame
und so manches andre Blatt. In Berlin haben wir nur die
Plakate fiir die zweite Modeausstellung, fiir Doyenzigarren,
— diese nur einen Tag lang, — tir die Hochzeitsnummer
der Woche und das prachtige Blattchen fir die Weihnachts-
ausstellung der Vereinigten Werkstatten gesehen, und auf den
Bahnhifen belustigte man sich an dem kostlichen Stralauer
Fischzug auf den Fahrplanen der Dampfergesellschaft. Aber
wo werden die wundervollen Blatter fiir den Roman Brink-
schulte und das Drama Kismet umkommen? Es siehlt ganz
s0 aus, als ob ithnen dies Schidisal bliithen wird. Inserate
und andre Reklame-Drudisachen habe ich von Scheurich nicht
kennen gelernt, nur eine Anzahl reizender Reklamemarken
sind bei Hollerbaum & Schmidt von ihm gedrudit worden.

Erdt schétze ich vor allem als Inseratzeichner. Seine Arbeifen
fir Manoli und Schiler sind von ganz ungewdhnlicher Schlag-
kraft und Wucht. [Im Plakate dagegen beginnt er, nachdem
er die lange vergebens gesuchte eigene Note gefunden hat,
sich in ihr etwas zu fest einzuspinnen und allzuviel Gleiches
zu geben, wobei er vergisst, dass der Reklamewert eines
Plakates, das sich von dem der Konkurrenz nicht unterscheidet,
nicht gross sein kann. Deshalb kann ich es nicht verstehen,
warum sich so viele Zeitungen alle bei demselben Erdt die-
selben Plakate bestellen. Man lerne auswendig: 1 Kopf

Elegante Welt, 2 Kopfe  Bérsencourier, 3 Kapfe — Die Post,
1 Kopf  Nordbayrische Zeitung, weiter 2 Kopfe  Problem-
cigaretten, 3 Kipfe — Cabaret die Fliege — —! Und man
denke, lauter Erdische Kopfe! — Damit will ich gegen die

kiinstlerischen Qualitaten dieser Blatter nichts sagen, obwohl
sie natiirlich verschieden hoch stehen, keines héher, als das
efwas aus dem gewohnten Rahmen fallende fiir die MNord-
bayrische Zeitung. Als besonders gut hatte ich mir noch die
Plakate fir den Minchner Kindlkeller und fiir das Herzheilbad
Altheide notiert, eine rein zuféllige Zusammenstellung, die
aber zu denken gibt: Die alte Heimat scheint sich doch
immer wieder als die kréftigste Nihrmufter zu erweisen! —
Aut Deutsch als Plakatkiinstler hafte ich schon das letzte
Mal nachdriicklich hingewiesen. Seine Arbeiten auf diesem
(iebiet sind weniger, als bei irgendeinem andern von seinen
Inseratarbeiten zu frennen, denn seine Plakate sind zum
grossten Teil nichts, als durch Farben verstérkte Inserate und
haben doch eine ganz eigenartige, &ltere Theorien souverén
ubergehende Wirkung, — wie mir iberhaupt scheinen will,
dass wir, zum Teil durch ihn, wieder einmal einer kleinen
. Theorienddmmerung” entgegengehen. — Fiir die Bar Richards
hatte Deutsch, wie ich hire, nicht weniger als fiinfzehn Inserate
in Aufirag, die alle auch, mit Rot aufgehiht, als Plakate
herauskommen werden. Bisher sind mir davon nur sieben
bekannt geworden, die thn auf dem angegebenen Wege er-
folgreich zeigen, wenn auch ihre zeichnerischen Mangel nicht

verschwiegen werden sollen. Weltaus das Deste in dieser
Art waren die beiden ausgezeichneten Plakate fiir das Theater
der Moden. Desonders ausgibige Gelegenheit zum Schaften
hat ihm die Internationale Filmveririebsgesellschaft mit einer
grossen Zahl von Kinoplakaten gegebzn, die wir allerdings
in Berlin kaum zu Gesicht bekommen werden. Asta Nielsen
auf dem Kanonenrohr, als Pierrot, als Maskendame mit dem
Barsoi, und viele andre sind gute Proben seiner Kunst, die
auf ihrem Wege ,.nach Brot™ allerdings auch manche Seiten-

spriinge macht, die besser unterblieben: — Die Kinoplakate
.Lasst die Tolen ruhn” und _Excentric Club” gehéiren zu diesen
Seitenspriingen. — Andre Arbeiten, wie die fir Panamabhiite

und Erdmannsdorfer Bistentabrik, sind gut, ohne seine Eigen-
art zu zeigen. Dagegen erscheint mir seine letzte Arbeit fir
die Weihnachtsausstellung All-Berlin, so gut die Zeichnung
ist, doch in der Plakatwirkung vertehlt, vielleicht eben, weil er
es hier mit der alten breiten Flachenmanier versuchen wollte.
Sein DBestes gibt Deutsch auch weiterhin in seinen Inseraten
fiir Manoli, Tabarin, Boehm und unzéhlige andre Firmen.

Gipkens hat dies Jahr reiche Gelegenheit gehabt, seine feine,
zarte und raffinierte Farben- und Formenkunst zu zeigen.
Sein Pech ist, dass gerade seine schwédchste, jedentalls am
wenigsten eigene Leistung, die fiir Kaiserbrikefts, uns am
héaufigsten vor die Augen gebracht wird. Von der Sfreich-
holzschachtel (ber das Hodbahnplakat bis zum Mdbelwagen,
der dazu die Sirassen durchzieht, frégt jede Flache das
Flammenzeichen, dessen ausgeflihrte Farben sich der Kinstler
sicher schoner gedacht hat. Von seinen einzelnen Arbeiten
wird im né&chsten Heft dieser Zeitschrifft noch zu sprechen sein.
Ernst Marx fihrt uns ausser dem schon erwahnten Zabel
nur seine alten Mitarbeiter vor. Von Caré sah ich nur
ein Blatt fir Kreuzberger, von Fries nur eins fir Rosen-
hain, beide aber bemerkenswert schwach. Ortmann ist zum
mindesten sehr wungleich. MNeben den zeichnerisch guten
Blattern fiir Odeon und Weidenhof stehen so wverunglickte
Arbeiten wie die fiir Brennabor und fiir eine Reihe von
Gasapparaten. Weit hoher stelle ich Liabbert und Lidke. —
Ach, warum vereinigen sie sich nicht zu einer Firma, etwa
Li-La™ oder so &hnlich, ich kann sie nicht auseinander
halten] — Lidke, der im Wettbewerb der Berliner Kauf-
leute und Industriellen mit seinen vorziglichen Drucksachen
fiir Syrowatka einen schinen Erfolg erzielte, gibt sein Destes
allerdings als Kleingraphiker. Die zwanzig Zigarettentiiten
fiir diese Firma mit den kleinen flotten Zeichnungen sind
famos, — sie sind dbrigens in zwei Serien von je zehn
Stiick geteilt — wie wire es mit einem neuen Sammelsport? —
Seine Plakate, wie die fiir die Gasaustellung und Deutsdh-
Afrika kann ich nicht schatzen. Mit dem an sich kaum be-
achtenswerten Plakat fir Josetti hat er allerdings einen Haupt-
treffer gemadht, indem die spitzbogige Umrandung des Namens
losetti, endlich einmal ohne die fatale Schnorkelei, mit
der sich der Besteller jahrelang alle Arbeiten verdorben hat
plotzlich, und sicherlich unbeabsichtigt, zu einem &usserst
schlagenden Markenzeichen geworden ist, das die Firma jetzt
beizubehalten scheint.

Libbert hat mit dem Blatt fiir Kinster und Kaufmann
einen ganz grossen Wurf getan, einem Blatt, dessen uner-
hirte Wirkung ganz Giberraschend padkt und fesselt! Daneben
verblassen selbsi so gute Blatter wie die fir Gasglahlicht,
Odeon, Eispalast, das _preisgekrionte™ fiir den Weidenhof
und noch viel mehr die schwachen Blatter fiir Sanogres und
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andre Firmen. — Eine gewisse gemeinsame Note haben alle
Arbeiten des Marxschen Verlages, besonders die der zuletzt ge-
nannten drel Kinstler, die ich fhnen aber nicht zum Vorteil
anrechnen kann: den Figurenreichtum, der sie tfrofz oft vor-
ziiglicher zeichnerischer Beherrschung meistens um ihre Cie-
samtwirkung bringt. — Vor diesem Fehler sollte der Verlag
seine Mitarbeiter bewahren!

Robert Miiller in Potsdam beschaftigt mit stets wachsen-
dem Erfolg vor allem Hajduk.  Seine Plakate fiir Rosa-
wasche, fiir Cravate futuriste sind ausgezeichnet, und das
ganz eigenartige schwarz-gelbe DBlatt fir die Ausstellung der
Osterreichischen Hausindustrie, sowie das famose zarte Plakat
fiir Adlerauto, halte ich fiir das Deste, was er und viele
andre! — seit langem geschaffen hat. Auch an kleinen
graphischen Arbeiten, besonders fiir Syndetikon, zeigt Hajduk
sein sicheres Kinnen, wihrend ihm die stetig zunehmende
Verflachung seiner Inserate fiir das Kaufhaus des Westens
nachgerade nicht {bel zu nehmen ist, zumal ihre Schritt
neuerdings, wohl nicht im Sinne des Kiinstlers, gesetzt statt
geschrieben wird.

Miiller-Ludwig macht weiter kleine Arbeiten ohne erheb-
lichen Kunstwert fiir Kurorte, dagegen ist sein Plakat fir
Le Claire & Co. nicht schlecht. Schulpig, auf den viele
Hoffnungen gesetzi worden sind, hat mich in diesem Jahr
enttéuscht. Dei aller zeichnerischen Tiichtigkeit kann ich
seinen Inseraten fiir Pintsch und andre Firmen keinen Ge-
schmack abgewinnen, und sein Plakat fir Kieternadeldult
finde ich héchstens mittelmassig, die fir die Kochkunstaus-
stellung und fiir Liebesonkel aber brufal!

Niczky, von dessen Verbindung mit Erdt ich nichts mehr
gehrt habe, hat hier ein  hiibsches Blatt fir Parflims von
Jiinger & Gebhardt gemacht, ein andres Plakat, einen Herrn
mit Parsoi fiir Burger, Kehl & Co., das ich vorziiglich finde
und Hohlweinschen Tierfiguren an die 3Seite stellen mochte,
ist bei Hollerbaum & Schmidt gedruckt. Im néchsten Jahre
werden wir ihn, wie ich hire, bei Ernst Marx wiederfinden.

Hans Lindenstaedt hat als sein eigener Verleger mehr
die Zahl als die Qualitét seiner Arbeiten zu steigern ver
tanden. Alle seine Sachen leiden an einer flachen, trodknen
Farbengebung, die selbst so gute ldeen, wie die Steuerban-
derole fiir die Problemzigaretten und den grossen Chauf-
feur mit dem kleinen Auto in der Hand fir Protos zunichte
machen. Auch einige Plakate fir Juwelen und fir zwei
verschiedene Geschwindigkeitsmesser leiden an demselben
Fehler. Wirklich gut sind nur der schwarze RKohlentréger
auf griinem Grund fir Berger & Kulp und die riesige, nur
schwarz auf weiss gezeichnete Marke fiirr Koniglich Fachingen,
cine Lisung, die wahrscheinlich nicht so einfach gewesen ist,
wie sie erscheint, und jedenfalls ihre Wirkung nichi verfehlt.
Zu den Kinstlern, deren Bild sich in diesem Jahr wesent-
lich zu ihrem Vorteil verfindert hat, gehirt Rumpf, der an
andrer Stelle dieses Heftes eingehender gewiirdigt ist. Auch
Szafranski ist in diesem ersten Jahre seiner Wirksamkeit
schon oft und erfolgreich hervorgetreten, iibrigens chenfalls
erst vor Kurzem in diesen Heften besprochen worden. Seine
feste Anstellung beim Verlag Ullstein lasst ihm leider nicht viel
Gelegenheit zum Schaffen von Plakaten, von denen mir
ausser den hochst amisanten Originalarbeiten fir das The-
ater der Prakfischen Berlinerin nur das hibsche Blatt fiir
Aeson einfallt,

Laube, den man selten antrifff, ist mit seinem DBlat fiir

Zollernhof allenfalls ertréglich, aber nicht mit dem fiir Farben-
Neumann! Mit stetem Interesse begegnet man den leider

sparlichen Arbeiten von Walter Buhe, der den Orlik-
Schiiler nirgends verleugnet. Sein Hauptarbeitsfeld ist die
Kleingraphik, wo er feilweise Meisterhaffes leistet.  Fir

Vogtlander macht er Steinzeichnungen, fiir Licht und Schatten
Illustrationen, fiir Stempel eine Fraktur mit pradtigen Ver-
salien und Schmuckstiicken, und fiir uns eine Neujahrs-
karte] Auch in farbigen Holzschnitten, Radierungen, Exlibris,
Geburtsanzeigen und andern Kleinarbeiten schafft er Aus-
gezeichnetes. An Plakaten habe ich nur das hitbsche Blatt
fiir die Handwerkslotterie kennen gelernt, eine gute Losung
der schwierigen Aufgabe, und zwei Blatter fiir die Vereinigten
Werkstatten, von denen ich die fiir die Weihnachtsausstellung
etwas unruhig, aber die Porzellandame famos finde. Audh
von ihm soll demnéachst hier eingehender gesprochen werden.

Stefan Krotowski, der .Boutet de Krotowski” des Hauses
Hermann Hoffmann, zeigt sich in seinen kleinen Arbeiten
fiir diese Firma, wie auch in den Plakaten fiir das Trauer-
magazin des Westens, fir Cravate cubiste und Tricoté, die
alle recht gut sind, auf der Hohe, die ihm schon in einer
fritheren ausfihrlichen Wiirdigung in diesen Heften bescheinigt
worden ist.

Joe Loe, der american man, der das Amerikanertum
nicht nur durch seinen Namen und seine Manier, sondern
sogar durch sein Zeichen, die ,stars und stripes” markiert,
hat in dieser Manier ein paar bei der Rotochromgesellschaft
gedruckte DBlatter fir die Cinesgesellschaft im  Apollotheater
und manche andre Arbeit der Kleinreklame geschaffen, deren
iibertriecben groteske Wirkung ihnen meines Erachtens nur
geschadet hat. Nach wie vor vermag ich diesen Amerikanis-
mus nicht als Joe Loes gliickliche Seite anzuerkennen und
finde seine Leistungen um so beachtenswerter, je weiter sie
sich davon entfernen. Recht gut war eine Folge von sechs
Inseraten fir Econo-Staubsauger sowie die zahlreichen Arbeiten
fiir Salamanderschuhe, — Reklamemarken, Inserate, Kataloge
und anderes —, besonders gelungen das iiberraschend feine und
doch wirksame Plakat fiir das neuerdfinete Zweiggeschaft
mit dem geschickt als Blume benutzten Warenzeichen der
Firma. Auch eine reiche Folge recht amisanter und flotter
Weihnachtskarten hat Joe Loe dies Jahr geschalien

7u welcher selbstindigen Bedeutung heute das Inserat ge-
langt ist, beweisi die Zahl der Kinstler, die wir nur noch
auf diesem Gebiete tatig finden, und denen das FPlakat in
diesem Jahr iiberhaupt keine oder nur unbedeutende Auf-
gaben gestelll hat. Jacoby-Boy hat sich kaum je fiir das
Plakat interessiert, hat aber mit einer grossen Zahl wvon
Inseraten, vor allem fiir Brihl und Schumann, und nodh
mehr mit der zu einem Schlager ersten Ranges gewordenen
Bravourschrift seine {iberlegene Schriftkunst und seinen feinen
Sinn fiir gute Anordnung erwiesen. Von Ernst Neu-
mann sah man in den Sporibléttern weiterhin feils gute,
teils etwas leichthin behandelte Arbeiten, dodh finde ich mich
in dem Firmenwirrwar nicht zurechi und wage nicht zu ent-
scheiden, ob die Arbeiten, die ich gesehen habe, von MNeu-
mann, von Braun, vom Atelier Neumann oder von welcher
andern physischen oder juristischen Ferson gemacht sind.
Fries arbeitet weiter fiir Barthmann, ohne an Sympathie
gewonnen zu haben. Von Amar, dessen allzu seltenes
Auftreten keinen Schluss zuldsst, wie weit der gule Eindruck
gerechifertigt ist, den er madt, sah ich einige gute Inserate




DAS PLAKAT 45

fiir Salamander, von Dape einige weniger gute fiir Batschari.
Grosse Hoffnungen dagegen erweddd mir Harries mit einigen
Inseraten fiir Gramola und Hahmann mit Arbeiten far
verschiedene Firmen.

Was das abgelaufene Jahr an guten und schlechten Arbeiten
auf unserm Gebiet hervorgebracht hat, ist nun an uns voriiber-
gezogen. Allgemeine Schllisse aus diesen Deobachtungen zu
riechen, modhte ich aber vermeiden, weil ich gefunden habe,
dass diese Schlisse sich manchmal, so logisch sie auch zu-

nachst erscheinen, als ganz falsch erweisen koénnen. Der

Zeitkritiker, der seiner Zeit zu dicht auf den Fersen ist und
nicht den nétigen Abstand hélt, vermag oft Zufélligkeiten

von Symptomen, leichtes Wellengekréusel von wogenpeitschen-
den Orkanen nicht zu scheiden. Und fir unser Fach kommt
nodch eines hinzu, was den voreiligen Rritiker warnen sollte : Was
in einem lahr geschaften, — und was in dieser Zeit ver-
dffentlicht wird, ist nicht dasselbe, ist mitunter verfludht
twelerlel! Wie manche vorziigliche Arbeit eines Kiinstlers
wartet oft Jahre lang auf die Verwertung und kommt schliess-
lich heraus, wenn er eigentlich léngst fertig ist, — wie
mancher Kinstler hat auf der andern Seite das Pedh, ein
ganzes Jahr lang immer nur die schledchtesten, vielleicht audh
altesten Entwiirfe an den Mann zu bringen, seine neuen
guten aber in die Mappe stecken zu miissen. In beiden
Féllen wird das Urteil des HKritikers, der sich nur an das
Erschienene halten kann, fehlgreifen: Er wird mit gleich viel
Unrecht den Kiinstler im  ersten Falle loben, im zweiten
schelfen. — Darum unferlasse ich alle Schlussfolgerungen auf
den heutigen 3Mand der Plakatkunst, alle Ausblicke, Hoff-
nungen oder Befiirdiiungen fir die Zukunft, alle Vergleiche
mit den Ergebnissen friherer lahre. [ch besdiréinke mich
daraut, das Material zu sichten und zusammenzutragen und
iiberlasse die grossen, zusammenfassenden Gesichtspunkte
dem, der dieses Material spafer einmal gesammelt und frei
von ephemeren Fehlerquellen vor sich sieht.

Damit aber der kinltige Geschichtsschreiber nicht nur fir die
Tatsachen und Gesdhichtszahlen, sondern audh fir das  Milien™
sein Material hiibsch beisammen hat, muss ich ihm dodh
noch einige wissenswerte Dinge mitteilen, zum Beispiel, dass
es in Berlin so schlechie Plakate gegeben hat, dass selbst
eine hohe Behirde A&sthetische Regungen tihlte. Und das
kam so: Der grisste Teil der Ausstellungshallen am Zoo,
deren Geschick ich schon das vorige Mal beklagt hatte, war
nach einigen menschlichen Irrungen schliesslich zur Variéte-
bithne geworden und ,schmiidite” seine Aussenwinde mit
entsefzlichen handgemalten  Kitschplakaten, mit riesigen
Scheusslichkeiten, wie sie kaum noch ein Wanderzirkus nach
Schwintochlowitz zu bringen wagte. Nun mag man (ber
die Berechtigung romantischer Bauformen des elften fiir
eine Ausstellungshalle des zwanzigsten Jahrhunderts denken,
wic man willl man mag sogar meinen, dass es nicht schade
um diese Architektur war, wenn sie ein bischen zugedeckt
wurde, — immerhin konnte man im Namen des guten
Geschmadkes der hohen Obrigkeit nur Dank wissen, dass
sie sich auf das besondere Interesse gewisser hdherer Stellen
an diesem romanischen Winkel Gross - Berlins besann  und
die Entfernung dieser _groblichen Verunstaltung” geneigtest
anheimstellte.

S0 schlecht sich hier — und auch anderwirts — Variété und
Plakat vertragen haben, so gut weiss sich neuerdings das
Theater selbst zum Plakat zu stellen. Meinhard und Bernauer,

deren gliicklicher Siern ihnen nun schon drei Bithnen untertan
gemacht hat, haben Deutsch, Klinger und Leni zu kiinst-
lerischen Beirften fiir ihre Theater herangezogen, derselbe
Leni leitet die Hohere Fachschule fir Theaterkunst, wo der-
selbe Julius Klinger in Geschmadksbildung, Helwig in
Kostiimzeichnen unferrichtet. Derselbe Klinger hat Gbrigens
zusammen mit Ernst Friedmann einen Verband kiinst-
lerischer Schaufensterdekorateure zusammengebracht,
und derselbe Klinger beginnt jetzt, gleich Bernhard dem
Architekten ins Handwerk zu pfuschen, — ach nur zu erfolg-
reich! — und das Grabmal, das er jingst irgendwo aufge-
stellt hat, zeigt, dass auch . die Kunst im Leben derLeiche” in ihm
einen Meister gefunden hat! —

Mit Vergnigen kann man feststellen, dass die Plakatktnstler,
oder wie sie sich mit mehr Geschmacklosigkeit als Berechtigung
nennen, die Karikaturisten ihre Stellung im Kunstleben Berlins
immer mehr festigen und auch in Kreisen tir voll genommen
werden, die noch vor Kurzem auf alles herabsahen, was
nicht in Ol malte oder Ton knetete. Schade, dass sie
die Wertschatzung, die sie alle zusammen bei andern finden,
nicht auch fir einander hegen. lhre so schon begonnene
Klubgriindung bekam einen argen Riss, als im Marz der
eine Teil im Zirkus Clown spielen wollte, was daneben ge-
lang, der andere im Ballsaal Tango tanzte, was bedeufend
besser ging. — — Mein Bericht begann mit dem Tango,
er schliesst mit dem Tango: Uber ihn haben sich die
Kiinstler entzweit, und iber ihn sind sie einig: .Wer nie-
mals einen Tango tanzt, versteht nichts vom Plakat.” — -

er Sensationserfolg, den die Postimpressio-

nisten vor zwei Jahren in London mit
ihrer Ausstellung in der Grafton Gallery
hatten, ist wohl tir den Namen verant-

wortlich, unter dem die diesjdhrige Plakat
Ausstellung dem gegen Kunst gleichgilti-
= s gem englischen Publikum vorposaunt wurde,
Llhrlgens fehlt es nicht an einer kleinen Elite, die sich in hohem
Grade fiir Kunst erwaérmte. Hat doch die moderne Plakat-
kunst bereits vor 20 Jahren in den Brothers Beggerstaff
ihren modernsten und immer nodh mustergiltigen Ausdruck
gefunden. Von dieser frihgereiften, aber seither, wie be-
sonders in England, auf Dornenwege geratenen Kunst zeigt
die Ausstellung einen glanzenden Vertreter in dem klassischen
Plakat fir Hamlet mit dem Sdhadel in der Hand. Das Blatt
ist eine Lithographie auf braunem Papier; Haar und Ce-
wand sind schwarz, das Gesicht und die Hande fleischfarben.
Von dieser urspriinglichen Plakatkunst sind nod zahlreiche
andre gute Beispiele vorhanden.
Ein englischer Kinstler, der allerdings in Russland seine
Schulbildung erhalten hatte und dessen fridher Tod eine viel-
versprechende Karriere jéh beendigte, Ospovat, ist durdh
ein Karikaturplakat von Geo Mozart, einem beliebten Variété-
kiinstler, vertreten. Ospovat war nicht nur ein unbarm-

herziger Satirist, sondern auch ein hodhbegabter Figuren- und
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Formenzeichner, und manche seiner dekorativen Motive sind
denen der Renaissance, von der sie beeinflusst sind, an Schdnheit
ebenbiirtig. Charles Buchel ist nur durch eine einzige
typisch englische Arbeit vertreten, die sicherlich wenig Post-
impressionistisches” hat. Sein il ist aber gut und seine
Farbung satt und harmonisch, Zur Zeit ist ein Plakat
Buchels fiir das biblische Schauspiel Sir Herbert Trees .Joseph
and his Bretten”, in London angeschlagen, das viel charak-
teristischer fiir seine Manier und recht wirksam und farbig ist
Eines der wenigen postimpressionistischen Plakate ist das von
Mervyn Lawrence fir die Untergrundbahn Londons, ein
rithriges Unternehmen, das sich der Plakatkunst haufig be-
dient. Dieses Blatt, das in priméren und gebrochenen
Farben eine bunte Gesellschaft von Untergrundbahnreisenden
darstellt, ist in der Komposition glicklich und neu, aber vom
Reklamestandpunkte nicht geniigend wirksam. Ein Plakat
in der Art des Hamlet der DBeggarstaffs ist der Night
watchman (Nachtwéachier) von V. Hicks.

Amerika ist verfreten durch ein wirkungsvolles Plakat von
Miss Anne Estelle Rice und weniger charakteristische Ar-
beiten von J. D. Fergusson. Miss Rices ,Summercomfort”
ist reizend sowohl in der Farbe wie in der Zeichnung
und Anordnung. Toyworld” und ,Thanksgiving” sind
vielleicht weniger gut, aber die dargestellten Kinder sind sehr
glicklich behandelt und die dekorative Wirkung, die die
Kiinstlerin erzeugt, ist sehr stark.

Frankreich, das Pionierland des Kinstlerplakats,
nismhAssig schwach vertreten, wéhrend Deutschland und die
kleine Schweiz sich mit ihren Kollektionen imposant aus-
nehmen. Obwohl Bakst Russe und Mucha Ungar ist,
sind beide in der franzdsischen Abteilung untergebracht. Der
JMaértyrertod des heiligen Sebastian™ ist eine hervorragende
Arbeit von dekorativer Haltung und reicher Phantasie, wie
man sie von ihm erwarten konnte. Das russische Ballet ist
durch vier Plakate von ihm vertreten.

ist verhali-

Jean Couteau, ein junger Dichter und Kiinstler, hat ein
gefslliges Plakat fiir die Karsavina ausgestelll, das, obwohl
von Bakst beeinflusst, auf kommende Originalitat deutet,
Barréres ,Théatre de 1'Odéon” ist ein brillant ausgefiihries
Plakat, farbig &usserst wirksam und voll gesunden Humors,
Steinlens Blatt fir Nestle's Milk, ist weltberiihmt, ein Kind
in rotem Kleide mit drei eifrigen Katzen, sémtlich in meister-
hafter Wiedergabe, ein klassisches DBeispiel cinfacher Aus-
drucksweise.

Mucha ist mit Recht vertreten, obwohl seine Manier uns
grausam sisslich und veraltet vorkommt. Mucha ist ein
susserst grazidser, korrekter und origineller Zeichner und
Fantast, und sein Einfluss auf die moderne Schule war ge-
wiss recht gesund, da er auf Zeichnung grossen Wert legte
und fiir Einfachheit der Linie eintrat. Zu bedauern blieb
es, dass von Chéret, dem Vater des franzosischen Plakats,
nur zwei Arbeiten ausgestelll sind. Chéret ist und bleibt
trotz neuer und andrer Auffassungen der Plakatkunst ein
Lauberer,

Unter den deutschen Plakatkiinstlern eine Auswahl zu treffen,
ist schwer, denn alle ausgestellten deutschen Werke bieten
Interesse und zeigen ein kiinstlerisches dekoratives Gefiihl.
7Zehn Plakate von Bernhard zeigen alle das gleiche Talent
far einfache Komposition. Gipkens und Hohlwein ent-
ziicken durch den Reiz der Farbe. Gipkens Plakat fiir eine
Porzellanausstellung scheint formlich zu  schimmern und zu

funkeln. Hohlweins ,Café Odéon” wird viel bewundert
Klingers .Lustige Blatter” ist, wie alle seine Plakate, gut
ausgestattet, Otto Obermeiers . Benno-DBier” ist viel-
leicht das farbenpréachtigste Werk dieser bunten Ausstellung,
und es ist zu bedauern, dass nicht mehr Arbeiten von
diesem talentierten Kiinstler zu sehen sind.

Die Ausstellung enthélt auch einige moderne Landschaften,
die den Anspruch auf Postimpressionismus zu rechifertigen
versuchen. FEs bleibt zu hoffen, dass die Englénder, die ab-
wechselnd recht empfanglich und recht konservativ sind, fir
die neue Richtung gewonnen werden. Im allgemeinen hat
sich das englische Publikum, der letzten Jahrzehnte wenig fiir
die Plakatkunst begeisiert und die Folge davon
einige Druckereibesitzer dem Publikum mit abscheulichen
Produkten _kommerzieller Kunst” aufwarten, die nur als
Schundware bezeichnet werden konnen. Die Drucker sehen
auf Umsatz, und dem unwissenden Publikum wird mit ge-
leckten, siisslichen, nichissagenden Zeichnungen geschmeichell
Eine Anderung dieser Verh&ltnisse ware an der Zeil

A A Braun

isi. dass

Zusstellung von Plakaten

in New-York

’ .t:i-li:rzlith wurde in den Ausstellungsraumen
; des National Arts Club in New-York vor
einem grosseren Kreise ein Vortrag (iber
| .Deutsche Plakatkunst” gehalten. Das
4| Thema lautete allgemeiner  Européische
"‘“ kiinstlerische Strassenreklame”, aber ftat-
sachlich wurde die ganze Veranstaltung ein
Loblied auf das deutsche Plakat. Der Abendvortrag fand statt
auf Veranlassung der Municipal Art Society of New-York, die
cich die Verschonerung des Stadtbildes zum Ziel gesetzt hat,
und wurde durch Lichtbilder sowie eine grosse Zahl Original-
plakate wirkungsvoll unterstiitzt. Der Vortrag war das Er
gebnis einer Studienreise, die Dr. Haney, Director of Art in
High Schools und Mitglied eines Biirger-Komitees fir offent-
liches Plakatwesen in, vor kurzem nach Europa unternommen
hatte. Es ist wohl auch driiben bekannt, dass der Reklame
unfug in New-York kaum noch iiberboten werden kann, und
dass die Biirgerschaft seit langem eine Beseifigung der starksten
Misstande fordert. Seit léangerer Zeit ist ein vom jingst ver-
storbenen Biirgermeister Gaynor ernannfes Komitee dabei,
die Verhaltnisse zu studieren; und natiirlicherweise richteten
c<ich da die Blidke nach den andern grossen Léndern. Wer
auslandische . Plakatkunst” kennt, konnte von vornherein nicht
im Zweifel sein, dass Stédte wie Berlin und Minchen die
reichsten und besten Anregungen bieten. Der Vortragende
schilderte zunfichst die deutschen Kunstgewerbeschulen
und ihren Einfluss auf die Hebung des allgemeinen Geschmacks
und erlduterte die Tatigkeit der fihrenden Kinstler, die es
nicht — wie die amerikanischen — fiir unwichtig oder gar fir
unter ihrer Wirde halien, Plakate, Packungen und dergleichen
graphische Arbeiten anzufertigen. Er fand die hichsten Worte
begeisterter Anerkennung fiir den ,Zug zur Kunst®, der in
allem gewerblichen Schaffen zum Ausdruck kommt, und
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machte damit, indem er dieses Streben nach Vervollkommnung
mif der rein praktischen Niichternheit und Hasslichkeit ameri-
kanischen Wesens verglich, grossen Eindrudk auf seine Zu-
hirer. Der praktische Teil seiner Ausfihrungen sdhilderte
an einer Auslese der besten Berliner und Miinchener Plakate
das gute deutsche Plakat; dieses sei schlechthin das Plakat
da es allen &sthetischen Forderungen geniige und in gleicher
Weise seinen Werbezwedk erfiille. Die rdumliche Beschrénkung
aut ein nicht sehr grosses Format, im Gegensatz zu den un-
geheuerlichen Abmessungen hier in Amerika, sei von giinstig-
stem Einfluss; denn sie zwinge den Kiinstler einmal so wenig
Worte wie mdéglich zu gebrauchen, und dann, mit leuchtenden
Farbtléchen zu arbeiten. Nimmt man hinzu, dass der
deutsche Plakatkinstler auch der Schrifft und ihrer An-
ordnung seine Autmerksamkeit zuwendet, damit sie nicht den
malerischen Eindruck zerstort, und dass er das Ganze gewisser-
massen architektonisch behandelt, so hat man die wesent-
lichsten Unferschiede der deutschen gegeniiber der amerika-
nischen Art. — Auch wie Plakate in deutschen Siddien an-
gebracht sind, sodass sie wirken und doch nicht die ganze
Mtrasse enfstellen, zeigte der Vortragende im Lichibilde: die
Verwendung von 5S8ulen oder Transformatorenbehaliern als
Plakattréger ist in Amerika unbekannt, sie eignet sich eben
der grossen Formate wegen nicht. Zum Schluss wies der
Vortragende eingehend auf den _Verein der Plakatfreunde”
in Berlin hin, der gewissermassen die Zentralstelle fiir die
Interessen nationaler und internationaler Plakatkunst sei, und
empfahl warm den Beitrit zu diesem Verein Unter-
stiifzung seiner, gemeinniitzigen Bestrebungen

und
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¥ m Schlusse des Septemberheftes des Plakates”

Y wurde {iber das fir diese Ausstellung zur
+| Verfiigung stehende Material und dber
Y Themen der Sonntagsvortrage berichtet.
41 Wieder ecinmal ist Redaktionsschluss vor
9 der Tir, und dieses Mal sollen die Plakat-
L' AT freunde doch von dieser so gegliickten
Veranstaltlung hoéren. In den bestgeeigneten RBumen der
Bremer Kunsthalle, die vom Kunsiverein der Ausstellung ein-
gerdumt wurden, tobte das lustigste Farbengeplinkel. 300
Plakate aus aller Welt fdhrten trotz der vielen Heftzwecken
einen ganz amisanten Tanz auf, dort, wo man gewohnt ist,
schweigsamere, in festen, gefigten Rahmen héngende Bilder
zu sehen. Beim Eintritt griisste Hohlwein, der quantitativ
wie qualitativ wohl am glénzendsten vertreten war, den Ein-
tretenden zuerst mit einer fast lickenlosen Reihe seiner neuesten
Werke der Plakatkunst. Daneben in ausgewéhlten Blattern
Bernhard, Gipkens, H. R. Erdt, dann weiter im nédhsten
Saal Julius Klinger mit einer langen Wand voll der feinen
lustigen Plakate. In drei Exemplaren daneben den Altmeister
der deutschen Plakatkunst Edel. Im néchsten Saal die
Miinchener, Stucks prachivolles Atheneplakat, |. Diez, Feld-
bauer, Glass, Gulbransson, Jank, Moos u. a Von
Kunst hétte man gerne mehr und besseres gesehen. Die
Franzosen waren mit ganz vorziiglichen Blattern von Chéret,
Caran d'Ache, de Feure, Faure, Forain, lIbels,

el

(irasset, Puvis de Chavannes, Steinlen, Valloton
und Villon Gberzeugend und anschaulich vertreten. Man sah
Blatter wie .la terre” von Chéret, Chat noir, Yvette Guilbert, le
coupable von S3teinlen, Reine de Joie, L'aube, la vache enragée,
moulin rouge, Divan japonais von Laufree, exposition russe von
Caran d'Ache. Die Schweizer Gruppe zeigte vorzigliche
Blatter von Buri, Cardinaux, Colombi, Hodler, Kodc, Mangold
und 3Schlatle. An diesen wenigen Blattern konnte man mit
Freude feststellen, dass in der kleinen Schweiz die Plakat-
kunst eine bewundernswerte Hohe erreicht hat. Oster-
reich war vertreten durch Blatter von Egger-Linz, Glase,
Lisffler, Pich und Teuline. Die Englénder und Ameri-
kaner befriedigten im allgemeinen wenig. Gute Blatter
waren zu sehen von den Ungarn. Aus Holland waren
drei Plakate von Toroop, aus ltalien zwei von Metlikowitz,
aus Norwegen, Schweden, Belgien je eines. In der
allgemeinen deutschen Gruppe waren feine Arbeiten
von Baumgértner, Behrens, Beyver-Preusser und Glase-
mann, Cissarz, Gluche, Eichrodt, Fischer (die alte
Stadt), Kleukens, Langhein, Sattler, Starke, Schwabe
u. A. Dremen hatte eine kleine Wand gefillt, die zum Teil
recht gute Leistungen zeigte. Es waren Arbeiten zu sehen
von Eg, Frieling, Menz, Praeger, Scotland, Steiner,
dtroever und Stoffregen.

Wenn man nodh die Arbeiten von Gréssl, Hajduk.
Lehmann, Lindenstadt, Neumann, Orlik, Réader
und Weliss betrachtet, so bliebe nur nodv die interessante,
vom germanischen Museum entliehene Sammlung alter An-
preisungen, von Mannern wie Diirer, Lucas Cranach,
Hans Schulte u. A gezeichnet, zu erwdhnen. Auch Japan
war durch Hokusai und Kijomitsu in zwei feinen Holz-
schnitten vertreten. Das whre so im allgemeinen der Umriss,
in groben Srichen gezeichnet. Das Material war erstklassig
und gut gehéngt. Etwas (ber die einzelnen Kiinstler und
deren Leistungen zu sagen, ist iiberflissig, da sie den Lesern
des . Plakates” hinreichend bekannt sein diirften. Die Aus-
stellung, die sich stindig des besten Besuches zu erfreuen
hatte (bei immer freiem Eintritt!) zeigte in ausgewshlten
Proben ein geschlossenes, préachtiges Bild von dem jiingsten
unsrer Kunstzweige. Wer mit Interesse die vielen Sale durdh-
schritt, konnte des Anregenden genug finden. Eine Fihrung
ru leiten war eine Freude. DBeginnend mit den ersten An-
fangen der Plakatkunst in Frankreich und durch alle Séale
hindurch bis zu Hohlwein 1913 fortschreitend, wirkte sie iiber-
zeugend und wurde mit Fleiss und Verstandnis aufgenommen.
Mége nun diese Ausstellung der Plakatkunst, die so viele freudige
Mitarbeiter fand, im immerhin nod allzu konservativen
Bremen dazu beitragen, in etwas kiinstlerischerer Weise als
bisher die reklametreibenden Kaufleute und Gewerbetreibenden
zu beeinflussen, damit nicht Geld und Arbeitskraft in nutz-
loser, unschiner Welse vergeudel wird.

Es eriibrigt sich nodh, die Vortrage, die allsonntaglich gehalten
wurden, zu skizzieren. Der erste .Plakate und Plakat-
maler™ wurde von Julius Rlinger-Berlin gelegentlich der
Erdffnung der Ausstellung gehalten. Zunéchst machte er auf
die ehrenvolle Tradition des Plakates aufmerksam, die bis ins

Mittelalter zuriickreichte. Das moderne Plakat sel um 1570
in Frankreich geboren. Sein Vater sei Chéret. Das grosste
Verdienst des Kiinstlers, der kein Genie war, lag in der

Ihm folgten die
Trotz dieser

machtigen Anregung, die von ihm ausging.

bedeutendsten von allen, Lautrec und Steinlen.
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Grossen und ihrem achtbaren Gefolge geriet das Plakat doch
in Verfall. Jetzt stiegen England und Amerika in die Hohe.
Zuletzt folgte auch Deutschland. Das erste moderne deutsche
Plakat war das von Stuck fiir die Miinchener Secession, das
vielen Kiinstlern der Anlass wurde, sich der Plakatkunst zu
widmen. Der erste norddeutsche Berufskiinstler ist Edel
gewesen, der erste und beste siiddeutsche Berufsplakatmaler
Hohlwein. Redner tadelt bei den Miinchener Plakaten die
Schrift. die eine untergeordnetere Rolle spiele als bei den
norddeutschen Plakaten Eine neue Epoche begann mit
Bernhard. Seine Ziele seien antikiinstlerisch, weil er in
dem Plakate einen Nutzgegenstand erblicke, Aus diesem
Grunde mache sich eine Agitation gegen ihn bemerkbar.
Redner schloss mit den Worten: ,Gleichgiiltig, welche Partei
siegen wird, wenn der Sieg nur dem Fortschritt der Plakat-
kunst dient!”

Den zweiten Vortrag hielt Dr. Steindamm vom Norddeutschen
Lloyd dber .Kunst und Reklame®. Redner filhrte etwa
folgendes aus: Reklame sei so alt, wie das Wirtschaftsleben,
fiir das heutige Wirtschaftsleben sei sie geradezu unentbehr-
lich, da die Konkurrenz grisser geworden sei. Sie verfeure
die Waren nicht. da sie diesen grosseren Absatz verschaffe

und so dessen Massenherstellung  ermogliche.  Aber zu
fardern sei. dass die Reklame kiinstlerische Formen an
nehme, sonst erreiche sie hiufig das Gegenteil Alles, was

zur Anpreisung von Waren diene: Schaufenster, Ausstellungen,
Bricfe, Inserate, Kataloge usw. miissen in der Ausstattung,
der Zeichnung und dem Text kiinstlerisch einwandfrei sein.
Dass das durchzufiihren sei, zeigen die recht zahlreichen
Reklamemittel, die sich einsichisvolle Firmen haben anfertigen
lassen, dafiir liefere auch die Ausstellung einen Teilbeweis.
Am dritten Sonntag sprach Dr. Lindner-Mannheim dber:
Plakatreklame und die Beschrénkungen der Plakat-
freiheit” Nachdem der Redner eingangs auf die Reklame
als Wirtschaftsfaktor hingewiesen hatte, verglich er die eher
aristokratische Plakat- mit der mehr demokratischen Zeitungs-
reklame. Sodann ging er auf die polizeilichen Beschran-
kungen der Plakatfreiheit im Interesse der Allgemeinheit
und zwar in DPezug auf Plakatinhalt und Flakat
anbringung ein. Die einzelnen Staaten haben hier verschiedene
Bestimmungen. Neben den strafpolizeilichen Beschrén:
kungen gibt es noch eine Reihe anderer, vor allem die aus
asthetischen Griinden, die vom Heimatschutz und der Verun-
staltungspolizei angeregt werden. Nachdem der Redner noch
auf die Strecken-Reklame hingewiesen und mitgeteilt hatte, dass
in Bayern neben der Polizei ein Reklame-Ausschuss besténde,
dem Gewerbetreibende und Kinstler angehdren, machte er
darauf aufmerksam, dass die Reichsreklamesteuer eine weitere
Beschrankung darstelle.

Im zweiten Teil sprach der Redner iiber die Beschrinkung
der Plakatfreiheit zugunsten anderer Plakatinteressenten.
Jeder Verstoss gegen die guten Sitten, jede Ubertreibung,
jede Unrichtigkeit auf dem Plakat werde durch das Gesetz
iiber den unlauteren Wettbewerb bestraft. Dann  geniessen
Plakate den Schutz des Urheberrechies, der sich bis auf
30 Jahre nach dem Tode des Autors erstrecke. Zu empfiehlen
sei, originelle Plakate in das Geschmacksmusterregister oder
in das Warenzeichenregister eintragen zu lassen.

Am letzten Sonntag horte man von Prof. Dr. Pauli-Bremen den
vierten Voritrag iiber die ,historische Entwicklung des
Plakates”. Er legte dar, dass man in der Entwicklung vier

Perioden unterscheiden koénne. Die erste begann mit der
Erfindung der Buchdruckkunst und dauerte bis in die 20er Jahre
des 19. Jahrhunderts. Das Plakat war jetzt ausschliesslich
Innenplakal, bei dem die Schrift die Hauptsache, das Bild
Zutat war. Es wurde in Holzschnitt ausgefihrt. Die zweite
Periode wahrte von 1820-1860 und sefzte mit der Er-
findung der Steindruckkunst ein, die eine freiere Bewegung
in der Darstellungsweise ermdglichte. Yon 15850 an tauchten
auch Aussenplakate auf. In Berlin wurden die ersten An-
schlagsstiulen errichtet. Das Niveau der Plakate sank trofz
gelegentlicher Arbeiten grosser Kiinstler immer mehr, so dass
man in der dritten Periode von 18601890 von einem Tief-
stand der Plakatkunst sprechen kann. In den 90er Jahren
setzte dann eine Bewegung ein und damit auch die vierle
Periode. Es erschienen Schlager von Stuck fiir die 1893 ge-
griindete  Secession, von Siitterlin fir die Gewerbe- und
Industrie-Ausstellung Derlin 1896, von Fischer fiir .die alie
Stadt” (Dresden 1596, und von Heine fir den Simplicissimus.
Werke iiber Plakatkunst entstanden, Plakatausstellungen
wurden veranstaltet die dritte in Dremen 1899 und
die neue Bewegung machte gute Fortschritte, Deutschland
empfing Anregung von Frankreich, England, Japan. Beson-
ders fesselnd waren die Ausfiithrungen des Redners, in denen
er die Peziehungen zwischen der Plakat- und der lllustrations-
kunst nachwies. Lautrec, Valloton, Caran d'Ache, Beardsley,
Heine und Gulbransson waren von Haus aus lllustratoren.
Ahnliche Beziehungen wies der Redner zwischen der Plakat-
kunst und der Monumentalmalerei nach. Studk entlehnte
¢ B. seine Formen der Mosaiktechnik, Thorn Prikker der Glas-
malerei. Puvis de Chavannes dem Fresko und Hohlwein der
dekorativen Innenarchitektur. Zum  Schluss betonte Prof.
Pauli dass die Plakatkunst keine besonders edle Kunst-
ausserung sei, aber immerhin bedeutsam wie jede Ausserung
des Gffentlichen Lebens. Im allgemeinen haben sich grosse
Meister nur voritbergehend, langer und ernster nur zu An
fang in der modernen Plakathunst beschaftigt. Auf die Dauer
bediirfe das Plakat erstklassiger Kinstler. Erforderlich sei
nur eine die &sthetischen Bediirfnisse einerseits und die Ge-
schaftsbediirfnisse anderseits befriedigende Form.

Willy Menz

A

Plakatkatalog der Runstans talt Arnold Wey landat
Berlin U
. rzeugnissen einzelner Firmen wird in dieser
' Zeitschrift keine  besondere Desprechung
gewidmel, es sei denn, sie figen sich In
den Rahmen einer Abhandlung iber einen
einzelnen Kiinstler oder eines grosseren ab-
_ zuhandelnden Gebietes ein. Eine Ausnahme
s ', hiervon machen nur jene Erzeugnisse, die
sich durch Inhalt, Druck oder Ausstattung weil aus der Masse
der Uebrigen herausheben (. Das Plakat”, 1913, Seite 143 u. 255)
und dadurch ein besonderes graphophiles Inferesse bean-
spruchen. Zu ihnen gehbren die Kataloge grosser Plakat-
druckereien, deren reiches Bildermaterial dem Sammler zum
Machschlagewerk, dem HKaufmann zur wertvollen Anregung
wird. Wir haben in unseren Mitteilungen bereits frither die
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Kataloge der im Plakatgebiete fihrenden Firmen Hollerbaum
und Schmidt in Derlin und Vereinigte Drudiereien und Kunst-
anstalten (. m. b. H. in Minchen besprochen. (Jahrgang 1910,
deite 65 und 1911, Seite 93.) Zu ihnen gesellt sich als dritter im
Bunde der Katalog der Kunstanstalt Weylandt in Berlin. Um
es gleich vorweg zu nehmen: Eine ungewOGhnliche Leistung
steckt in diesemn Kataloge. Ausser 50 Autotypien finden wir
456 tarbige Abbildungen von Plakaien, und zwar gefreu in
ihren Originalfarben, die nicht — wie das so oft geschieht -
der Verbilligung zuliebe in andre Niancen umge,modelt”
wurden. Das will sagen, dass fast 70 Farben gedruckt, mehr als
drei Monate zur Herstellung des Kataloges verwendet werden
mussten. Wer seine Reklame als Plakathersteller heute so
grossziigig betreiben kann, muss einen grossen Absatz seiner
Waren haben oder auf ihn rechnen. Beides ist hier der Fall. Wie
nun steht es mit der kinstlerischen Seite des Gebotenen?
Da muss man sich erinnern, wie schwer der Berliner Boden
zu beackern war, als die Plakatkunst bei uns festen Fuss
fasste. Die Firma Weylandt, die schon damals die Plakat-
druckerei seit Jahren betrieb, Gberliess es dem ldealismus
andrer, Bahn zu brechen. Erst spéter folgte sie, die weit
iltere, errdtend den Spuren ihrer Vorginger, die mit griisster
wirtschaftlicher Not kémpfend, die _Kastanien aus dem Feuer
holten”, um endlich mit dem kiinstlerischen Plakat durdh-
zudringen — kiinstlerisch in unserm Sinne. Ein Vorwurf
soll hierin nicht liegen. Langjdhrige Beziehungen wiesen ihr
den Weg zum Variété, zum Zirkus, zum Cabaret, zum Kino.
Als ihre Erzeugnisse hier erst einmal gut eingefihrt waren,
begann audh sie den Kampf fiirs Gute und hat — nach endlosem Be-
mihen — den Sieg davongetragen. Man kann ihr das heute
nicht hoch genug anrechnen. Hier die Schwierigkeit, Besteller
altmodischer Gesinnung zu Gberzeugen, dort die Erwégung, dass
unser Yolk, die Besucher der Manege und des Panoptikums,
in der grossen Mehrzahl rohere, zum mindesten primitivere
Sinne haben, an die es zu appellieren gilt, soll die Reklame
ithre Wirkung tun. Was haben wir nicht friher alles an
Wintergartenplakaten an uns voriiberziehen sehen! (Und
sechen es heule noch!) Weldhe Verhunzungen haben sich
nicht die Cauilbert, die Cléo, die Saharet an unsern Saulen gefallen
lassen miissen! Welch ein Abstand, bléttert man die Ab-
bildung des Severinplakates von Usabal, des Roda-Roda-
Dlattes von Krotowski, des Wiehe-Plakates von Hansen
auf! Und mit dieser Yerbesserung der Variétéplakate, die wir in
Berlin hauptsichlich der Firma Weylandt zu verdanken haben,
ging die systematische Bearbeitung der neuen Institute und Ver-
gniigungsstitten, der Cabarets, des Panoptikums Hand in
Hand. Alte Bekannte tauchen auf, wir finden die Namen
von Lehmann-Steglitz, Leni, Haase, Hansen unfter
den hier abgebildeten Blattern. Zu ihnen gesellt sich Josef
Steiner, der Meister des bizarren, witzigen, durch Buntheit,
Tollheit und Mystik an die romantisch-sentimental-farbengierigen
Instinkte des kleinen Mannes appellierenden Einfalls. Ich stelle
inn hoher noch als der Referent unseres _Berliner Briefes”
auf Seite 42 dieses Heftes und sadhe ihn gern einmal auch
mit anderen Aufgaben beschaftigt. Eins f&llt weniger an-
genehm auf: die meisten Kiinstler der Anstalt diirften einen
Kursus im Schriftzeichnen nehmen. Sie kénnten die Wirkung
ihrer Blatter dadurch erheblich steigern. Drudk, Anordnung,
Ausfihrung, was der Berliner kurz nennt: Aufmachung des
Kataloges zeugen von gutem Gescimack und Verstindnis.
Wenn noch eine kleine Zahl Blatter, von denen man besser

schweigt, den Weg in dieses Musterbudh gefunden hat,
das Interessenten dbrigens fir den durchaus angemessenen
Preis von 3 Mark direkt von der Firma beziehen kénnen,
s0 mag man bedenken, dass hier die Kunstanstalt thre Ware
einer Kundschaft empfehlen will, deren grosserer Teil heute
noch bBanausen sind. Sie zu k&dern, ihnen ihre alten
kitschigen, sisslichen Drudke in 15 Farben schmunzelnd vor
Augen zu fihren und ihnen bei dieser Gelegenheit ganz vor-
sichtig Blatter mit auf den Schreibtisch zu schieben, an denen
sie selbst sehen und lernen, selbst Gefallen finden sollen,
ungetribt von dem Gefihl des ,lUeberredetwerdensollens”,
das der werbende Reisende der Firma in lhnen auslést,
das war wohl der leitende Gedanke bei der Herausgabe
dieses Kataloges. Hoffen wir, dass in einer zweiten Auflage
viele von diesen Blattern durch gute, neuzeitliche Arbeiten
derselben Besteller ersetzt sind!

Sachs.

— Jder Isi In tlefsier Seele freu,
wer die Helmat so llehi wie du

' m Zenith des Jahres steht melne Sommer-

T A I W reise und die an der Jahreswende neu

erscheinenden Heimatkalender erwecken

\ : .| in mir alle, liebe Erinnerungen, sie be-
ASAET| leben neue Hoffnungen und sind so  ge-
3 LI A1) wissermassen der Schrittmacher fiir neue
: -2 L7 Reisepléne. In diesem winkt der Norden,
in jenem lockt der Siiden — hier breiten sich See und Strand,

dort ragen Berg und Tal; bald sind es Sfadte mit ihrem
Leben und Treiben und dazwischen stehen gleichsam als

Ruhepunkt ihre Baudenkméler, bald ist es das Land mit
seinen hundertféltigen Reizen. Und dieser Wettbewerb um
meine Gunst macht nicht vor dem Heute halt: er erdffnet

den Ausblick auf den Wandel der Zeiten: kultur-, welt- und
kunstgeschichtliche Erinnerungen tauchen auf, und zwischen
allen die Erinnerungen des eigenen Lebens, der Kindheit,
des Schaffens, der Ruhe.

S50 werte ich den Heimatkalender; — andere deuten ihn
vielleicht nur als ein wichtiges Reklamemittel unseres heutigen,
raschen Verkehrs. Mag er auch diesen oder noch andere
Zwedcke verfolgen, es gilt gleich, in jedem Falle schafft er Werte.
Die Kalendermacher heissen Herausgeber, Verleger und
Drucker, wer aber eigentlich die RKalender zu Heimat-
kalendern macht, das sind alle die, welche In thnen durch
Wort und Bild das Wesen der Heimat so zu schildern ver-
stehen, dass nicht nur im Landsmann erneut die Liebe zur
Heimat entfacht wird, sondern dass auch der Fremde von
einem Geflihl der Sehnsucht ergriffen wird. Es fihren viele
Wege zu diesem Ziel; sie alle liegen In der vorteilhaften
Ausnutzung der verfiigharen Kréfte. Es fehlt nirgends an
solchen, — sie zu sammeln, soll eine Hauptaufgabe der
Kalendermacher sein.  Einzelne haben dies vorziiglich ver-
standen, andere sind auf dem besten Wege, aber leider gibt
es auch einige, die das Wesen des Heimatkalenders noch
nicht erfasst haben. Der Heimatkalender bedeutet eben eine
Kunst fir sich. Auch mit bescheidenen Mitteln lasst sich der
Heimat ein Denkmal bauen, um mit ihm den Stolz auf der
Heimat Eigenart zum Ausdruck zu bringen.

ST 2 ranh B R
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Kalendarium Zeitenfolge ¢s ist das Stiefkind unserer
meisten Kalender und auch vieler unserer Heimatkalender.
Die niichterne Aufzihlung der Tage, ihrer Namen und ihrer
Geschehnisse am  Sternenhimmel sollten eigentlich anreizen,
die trockene Materie schn zu umkleiden. Der Wechsel der
Jahreszeiten und deren reiche Beziehungen zum Leben geben
schon Anlass genug zu bildlichem Schmudk und noch viel-
mehr die symmetrische Zeiteinteilung, die geradezu den Weg
zu fypographischer Ausstattung des Kalendariums weist. —
Doch nun zur Kalenderschau®). In swangloser Folge
werden sie aneinandergefiigt; unter ihnen ist manch alter
Bekannter ; neue sind in die Reihe der Heimatkalender ein-
gestellt; aber leider hat auch mancher, der schon alle An-
wartschaft auf die Treue seiner Freunde hesass, vErgessen
wiederzukehren.

Aus grosser Zeit berichtet der Berliner Kalender®). Her-
ausgegeben ist er im Auftrage des Vereins fiir die Geschichte
Berlins von Professor Dr. Georg Voss und verlegl bei
Martin Oldenbourg - Berlin. In den Monatshildern
schildert der von vielen anderen geschichtlichen Darstellungen
her bekannte Maler Professor R. Kniitel ,Festtage in
Berlin®. lch kann der etwas herben Kritik, die der letzte
gleichfalls von Kndtel illustrierte Berliner Kalender erfahren
hat nicht folgen. Fiir einen Volkskalender, wie s der
Berliner Kalender doch wohl ist, wollen mir die zum Teil
recht drastischen Darstellungen Kniotels nicht unpassend
erscheinen. [Es ist auch eine Kunst, sich dem einfachen Mann
verstindlich zu machen, und soll dies gar ein Kiinstler tun,
wer will es ihm verdenken, wenn er zum Naheliegenden
greift und bei seinen Darstellungen Motive wahlt, die nichi
erst gesuchter Deutungen bedirfen. Immerhin  haben wir
im Berliner Kalender jetzt wieder jahrelang in der Ver-
gangenheit gelebt, nicht nur in seinem bildlichen, sondern
auch im textlichen Teile. Man darf wohl erwarien, dass der
Kalender der Mitwelt und unseren Nachkommen auch wieder
einmal etwas {iber unsere Tage berichtel.

Von der Kunststadt Diisseldorf hétte man wohlnodh einen besse-
ren Kalender erwarten dirfen. als er jetzt zum ersien Mal,
mit Bildern von A. D. Uzarski geschmiickt, im Verlag von
Adolf Schneider - Diisseldorf, herausgegeben wurde.
Hallischer Kalender?®), herausgegeben von Gustav Moritz-
Halle a. 5. erscheint im 6. Jahrgang. In Druck und Aus-
stattung wendet sich dieser Kalender an Anspruchslose. Die
Beibilder zum Kalender sind Machbildungen alter Gebdude-
und Landschaftsbilder, die selbst fir den Einheimischen nur
wenig Inferessantes bieten oder ihm schon zur Geniige be-
kannt sind. Der textliche Teil des Kalenders enth&lt im
wesentlichen bescheidene Erinnerungen geschichtlicher und
kulturgeschichtlicher Art, die man hier und da ausgegraben
hat um ihnen ein Platzchen vor dem Vergessenwerden zu
sichern. Wenn man die lebenswarmen Darstellungen friitherer
Hallischer Kalender betrachtet, so vermisst man diesmal die
Mitwirkung eines Kinstlers sehr. Warum halt man nichi
an Stelle der toten Bilder alle die traulichen Winkel und
Eken von Ali-Halle fest, deren malerische Ansichten bald
zugebaut sein werden oder der Neuzeit weichen missen?
Jedenfalls ein Heimatkalender, der nicht befriedigt. Preis 1 M!

*) Von den mit *) versehenen Kalendern sind frithere Jahrgénge in
den Mitteilungen des V. d. P. regelmaéssig besprochen worden, 1910,
Heft 1, Selte 34—35 — 1912, Heft 3, Seite 31-32 und 78-80 —
1913, Heft 4, Selte 40-41,

Auch Heidelberg hat nun seinen Kalender; er ist im
Verlag von C. Klaper-Heidelberg erschienen. Es liegt
viel Stimmung in diesen Bildern, die von F. Rauer stammen
und die im S5til von Radierungen gehalten sind. Diese
Stimmung wird noch erhéht durch die schingeistigen lite-
rarischen Beitrige des Kalenders.

Der Liibecker Kalender ist wiederum bel Bernhard
Néhring-Libeck erschienen. Libedks malerische Statten
haben durch W. Schodde's zeichnerische Darstellung eine
ihrer wiirdige Auslegung gefunden. Der Kalender hat seine
alte Gestalt behalten; sie ermdglicht es, die Vollbilder leicht
von den Monatskalendern zu trennen, und hierdurch wird
ihnen eine weitere Verwendung als Wandschmuck gesichert.
§je verdienen es aber auch, gerahmt zu werden, denn sie
sind vortrefflich.

Den Miinchener Kalender kann man zwar als Heimat-
kalender im eigentlichen Sinne des Wortes nicht mehr an-
sprechen, aber er atmet doch so viel heimatlichen Geist, dass
man ihn unbesorgt in der Reihe der Heimatkalender nennen
darf.  Altmeister Hupp hat auch den neuen Jahrgang, den
30, der ganzen Folge, wieder mit dem Wappen eines Bundes-
fiirsten, diesmal des Fiirsten von Waldedk, und mit 12 Wappen
des Uradels geschmiickt, wihrend die Erklarung der Wappen-
tafeln wieder Geheimrat Seyler geschrieben hat.  Einen
besseren Darsteller heraldischer Formen als Hupp besitzen
wir kaum. und so bedarf auch der neue Jahrgang nicht erst
noch besonderen Lobes. Auf die urspriinglichen Beziehungen
des Kalenders zu Miinchen weisen heute nur noch sein Name
und das Miinchener Kindl im Titelblatt des Kalenders hin.
Der Miinchener HKalender dient der Heimat, in der von
altersher die deutsche Zunge klingt.

Den im vierten Jahrgang erscheinenden Polsdamer Kalender,
von Dr. Gerhard Hoppe herausgegeben und im Stif-
tungsverlag in Potsdam erschienen, hat auch diesmal
wieder Wilhelm Thiele mit Zeichnungen und Monats-
Vignetten versehen. Unfer anderem enthélt der HKalender
auch interessante Mitteilungen aus der Baugeschichte einiger
Kirchen.

Den Schatten Ribezahls sieht man auf dem Titelblatt des
Schlesischen Kalenders (ber die Berge steigen. Dieser
Kalender hatte sein Erscheinen Jahre lang ausgesetzi, nun
ist er in verandertem und schonerem Gewande erschienen.
Fritz Neumann-Hegenberg-Breslau hat das Titelblatt
und die stimmungsvollen, den Jahreszeiten angepassten Land-
schaftsbilder und die Monatsleisten des wirklich musiergiiltig
angeordneten Kalendariums gezeichnet. Die Erklérungen zu
den Bildern schrieb Dr, Conrad Buchwald. Solch einen
schlesischen Kalender, der uns auch einmal in die Stadichen
des Landes fishrt und uns deren malerische Reize verrit,
diirfen wir uns alle Jahre wiinschen.

Im vergangenen Jahre erschien im Verlag von F. Bamberg-
Greifswald ein von Ad. Kreutzfeldt gezeichneter Greifs-
walder Kalender. Im zweiten Jahrgang hat er nun sein
Programm erweitert, er nenni sich jetzt Vorpommerscher
Kalender fiir Kunst- und Denkmalspflege. Vorlufig
beschrinki er sich aber auf die Deigabe gufer Landschafts-
und Stédiebilder zu einem recht mager ausgestaticien und
in der Anlage jedenfalls verfehlten Kalendarium.
Hessenkunst.”) Ein Kalender, der sich mil Recht als ein
Jahrbuch fir Kunst- und Denkmalpflege in Hessen und im
Rhein-Main-Gebiet bezeichnet. Er erscheint im 9.Jahrgang. Er ist
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begriindet und herausgegeben wvon Christian Rauch und
verlegt bei Adolf Ebel-Marburg. Ofto Ubbelohde hat
den Kalender mit reizvollen Landschaftsbildern geschmiickt.
In sinniger Weise ist in diese Blatter Monatsstimmung ver-
woben, und gleichzeitig lasst der Kiinstler in ihnen heimat-
liche Sage reden. Die in dem Kalender niedergelegten
wertvollen Abhandlungen kunstgeschichtlichen Inhalts bilden
vereint mii den textlichen Beitrdgen friherer Jahrgénge ecine
wertvolle Kunstgeschichie der heimischen Lande.

Der Thiiringer Kalender, vom thiiringischen Museum
in Eisenach herausgegeben, ist diesmal im Deutschen
Verlag, Berlin erschienen. Ein Titelbild und vier doppel-
seifige Steinzeichnungen von Hans Prentzel schmiicken
ihn. Die mit zahlreichen Abbildungen versehenen literarischen
Beitrage machen den Kalender, der nun schon zum 13. Mal
erscheint, zu einer Fundgrube kultur- und kunstgeschichtlicher
Erinnerungen, die nicht allein dem Thiringer seine Heimat
noch vertrauter machen werden, sondern auch dem
Forscher und Sammler vielerlei Anregungen geben.

Einer der vornehmsten Landeskalender ist der Schleswig-
Holsteinische Kunsi-Kalender. Er erscheint zum vierten
Male und ist herausgegeben von Dr. Ernst Sauermann-
Flensburg, der sich mit der Schaffung dieses Kalenders ein
besonderes Verdienst erworben hat. Er erschien diesmal im
Stiftungsverlag-Potsdam. Das farbige Umschlagbild
und das meisterhaft gestaltete HKalendarium mit seinen
gleichfalls farbigen Darstellungen alter Dithmarsischer Bauern-
wappen hat wieder Joh. Holtz-Berlin gezeichnet. Das
Programm des HKalenders besteht in der Wirdigung der
Kinste der Heimat, der Kunst alter und neuer Zeit, der
bildenden Kunst sowohl wie auch der dichterischen Kunst.
In selbst auferlegter Massigung der vielseitigen Aufgabe fasst
der Kalender in jedem Jahre ein einzelnes Gebiet der Kunst
zusammen.  Malerei, Architektur und Plastik behandelten
die friheren Jahrgange, dieser widmet sich, insbesondere in
seinem bBilderanhang, der Raumkunst.

Der Elsédssische Kalender bringt wieder 12 famose Bilder
aus dem Elsass nach Zeichnungen von 5. Hackenschmidt
Die Herausgabe dieses Kalenders ist das Verdienst des Ver-
lags P. Schweikhardt-Strassburg. Der Preis des Kalenders
ist freilich im Vergleich mit anderen Kalendern etwas hoch und
es liegt die Befirchtung nahe, dass er vielleicht nicht so All-
gemeingut werden wird, wie andere Heimatkalender

Eine weitere Reihe wvon Heimatkalendern hat es sich zur

Aufgabe gemachi, neben den mit Bildschmuck, und zwar
mit Stddte- und Landschafisbildern versehenen HKalendarien,
den textlichen Teil besonders reich auszugestalten, um hierin
dem geistigen 5Schaffen des Landes in Literatur und Kunst
eine Heimstitte zu bereiten.

Einer dieser Kalender berichtet Von schwibischer Scholle;
er ist herausgegeben und verlegt von Eugen Salzer-Heil-
bronn: er erschien im Vorjahre zum ersten Mal. Eines
aber fallt an ihm auf: Spricht man im Schwabenlande nur
hochdeutsch? Warum gibt man nicht mehr Raum der
heimischen Mundart, die ja gerade in einem solchen Kalender,
der auch bei den Landsleuten in der Fremde die Erinnerung
an das Stammland wach halien will, mit besonderer Freude
begrisst werden wiirde?

Ein anderes heimatliches Kalenderbuch, genannt Der Schiitting,
hat es recht gut verstanden, den letztgenannten Fehler der
Ausschaltung heimischer Mundart zu vermeiden. Dieser
Kalender &hnelt sehr unseren alten Volkskalendern und den
von unseren Familienzeitschriften herausgegebenen Jahr
biichern, nur dass er insbesondere niederséchsische Eigenart
in Wort und Bild schildert, und dass er, im Gegensatz zu
jenen Kalendern, der Ausschmiickung des Kalendariums eine
anerkennenswerte  Sorgfalt widmet. Der 3Schitting er-
scheint seit 1908 im Verlag von Sponholz-Hannover,
und er wird herausgegeben vom Schiitting-Bunde.

Ein Kalender gleicher Art, einer der besten unter den heutigen
Volkskalendern, die der Sprache und Sitte und damit dem
Empfinden eines Volksstammes Redchnung tragen, ist der
Kalender fiir das Erzgebirge und das iibrige Sachsen.
Er ist herausgegeben von Woldemar Miller-Dresden und
bei Arwed Strauch-Leipzig erschienen. SMimmungsvolle
Landschaftsbilder schmiicken ein typographisch vorziglich an-
geordnetes Kalendarium

Die Zahl der neuen Heimatkalender ist mit der
der vorstehenden noch keineswegs erschipft. Verschiedene
Kalenderbiicher, wie sie seit einigen Jahren von mehreren
Grosstidien herausgegeben werden, und die einen Ueberblick
iiber die derzeitigen geistigen und wirtschaftlichen Interessen
geben, und so gewissermassen die Tagesgeschichte ent-
halten, oder verschiedene Abreisskalender, — unter ihnen sei
nur der Bayernkalender hervorgehoben, — welche fir Land
und Leute neue Freunde werben wollen, kénnten die Reihe
der Heimatkalender vervollsténdigen.

Mennung

Arthur Kirsten.
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frohliche Weilhnachten! Den mdchie ich sehen, der diese
Worte nicht noch aos der Kinderzeit Im  kitschigsten Drudk vor
Augen hat! — Putfen, glitzernder Schneestaub, goldene Glbdichen,
der Onkel Weihnachismann im Flauschrock, — und inmiften all der
Herrlichkeit in dicken roten Buchstaben: _Frihliche Weihnachien!”
>0 wars richiig.

Mil den MNeujahrsglickwilinschen war und ist es nichi viel besser

bestelll, und man muss Gberhoupt sapgen, dass die Gelegenheils-
drucksachen firs Haus, wie Tischkarten, Verlobungskarien, Ein-
ladungskarfen und dergleichen, im Vergleich zu der weil forl-
geschrittenen Drudidechnik anderer Gebiele noch schr im  Argen
liegen.

Die Abhilte wiare nichl so schwer, wenn nicht die Zeichner und
Drucker in einen neuen schweren Fehler wverfallen waollten: die

individualisierie Schablone oder das perstnliche Klischee. Worunter
eln allgemeines Muster zu verslehen Ist, das auf hinferhaltige Weise
vorzuiBuschen versuchi, dass es nichi etwa zu Tausenden angefertigt
sei, sondern gerade fir dessen Gebrauch diere, ders gekauft hat.
Da hal eine renommierle Buchdrudierei in Bremen einen Kalalog
herausgebracht, der . Zelfgemdsse Drudisachen® heissf, und diesen
Fehler aufs deuilichste zeigl, Das ist préfeniitises Schema, frisch
von der Akademie. Hier ein Blimchen, da ein Béndchen, und da-
rwischen Blitenréndchen . . . und nicht einmal hibsch. Ein ehr-
licher Versuch, aber ein fehlgeschlagener, Eine Massendrucksache
muss bescheiden, in ansténdigem Drud und erstklassig in  der
Raumordnung ihren Text geben und weiter nichts.  Sie soll sich
nicht wichtig machen es ist nur dann eine Schande, ein Massen-
artikel zu sein, wenn mans nicht zugibt. Reizvolle Extravaganzen
darf sich das Schema nichl erlauben, weil der Deschauer stets das
Unpersdnliche empfinden wird, — derartiges muss man der feureren
Radierung (berlazsen.

Eben diese Radierung versuchi Hubert Wilm fiir die Gladewunsch-
karten zu verwerten. Er hat drel Platten hergestellt mit Neujahrs-
wilnschen, die ganz hilbsch sind: nicht neu Im Sujet, (ein Glédk-
chen, eine Punschierrine, ein 5Stern), aber doch nett. Trotzdem
will es scheinen, als sel es eine Profanierung der Radierung, jeden
Kéufer seinen Mamen hineinschreiben zu lassen und sie gleich als
Postkarten herzurichten.

Wir brauchen gute Drucksachen.

Kinstler und Industrielle. Foridauernde Klagen Giber schlechie
Plakate Iin Stockholm, z. B. die Riesenbilder der Kinothealer usw.
fihrien dazu, dass Schwedens Indusirieverband einen Ausschuss ein-
seizie, der ein Zusammenarbeifen zwischen Klnstlern und
der Industrie In die Wege leiten soll. Demselben gehfren der
Kunsikritlker Carl Laurin und A. Lagrelius, Leiter von Generalstabens
Lithografiska Anstall, an. Diese bilden auch die Jury in eilnem von
der Zeltung Svenska Daghladet erlassenen Wetthewerb um ein Plakat,
Laurin bildete schon 1895 mit R. Osiberg ein kleines Unternehmen
tur Hebung der Plakatkunst, aber an den von Kinstlern wie Eng-
strOm, Kreuger, Hjdrizberg und andern gereichneten Plakaien ging

das Publikum interesselos vorllber. Gute Vorschlige zu Plakaten
fiir die MNordischen Spiele reigte jelzt Schonbergs Aussiellung Im
Kunstverein., Auch Ernst Norlinds durch die Reklamemarken schon
weltbekanntes Plakat far die Baltische Ausstellung 1914 sieht Laurin
fiir sch&n und zwedienlsprechend an. Fir die Nolwendigkell einer
kiinstlerischen Reformation des schwedischen Plakalwesens ist auch
die nach sechsmonaligem Studienaufenthalt in Minchen heimgekehrie
Kansilerin Lydia Skotisberg eingeireten. Uber die Minchner Plakat-
kiinstler, Hohlwein, C. Moos, Obermeier und viele andre, Ist sie des
Lobes woll, die Drudksusfihrung der Plakale siehe ebenfalls well
fiber der schwedischen. Der Kostenpunkti wére kein Hindernis,
schon mit rwelfarbigem Drudc lasse sich viel erreichen.

Ignatius Taschner ¥ Der Bildhauer Professor lgnatius Taschner
isi Ende November auf seinem Landsitz Mitterndorf unerwartet ver-
schieden. Der Kiinstler, der am 9. April 1871 In Kissingen geboren
war, hat sich vielen Hereen in der Derliner Bevblkerung besonders
vertraut gemacht durch die lichenswiirdigen Figuren am Maérchen-
brunnen im Friedrichshain, Die Maérchengesialten um das grosse
Bedien stammen von seiner Meislerhand, und der Kiinstler konnie
nodh selbst im Juni dieses Jahres an der Einweihung des Brunnens
feilnehmen. Er hal an der Mdnchener Akademie studiert, war ein
paar Jahre Lehrer an der Kunst- und Kunstgewerbeschule zu Breslau
und hatte sich dann in Berlin niedergelassen. Aus seinem Afelier
ging der Gustav-Freylag-Brunnen In Breslau hervor, fir 51 Paul in
Amerika schufl er ein Schillerdenkmal, im Ziergarten des Posener
Residenzschlosses sieht ein Brunnen von seiner Hand. 35eine Kunst
und seinen Humor hat Taschner such In einer Relhe von Flguren
fir das Marionetientheater Minchner Kinsiler bewiesen. Auch als
Maler und llustrator hat er sich betitigl. Er glbt zu Bauerngeschichien
Ludwig Thomas kriftige holzschnittartige Zeichnungen, die mil dem
Text zu einem vollen bajuvarischen Klang zusammengehen. In
Manchen und Dresden erhielt er goldene Medaillen; im Jahre 1906
wurde Ihm In Dresden die Sfaatsmedaille zuteil. Auch auf unserm
Gebiete hat Taschner manches lichenswiirdige und humorvolle Blatt
geschaffen. Sein graphisches Stilgefdhl war nicht weniger subfil wie
das blldhauerische. Auch die Graphik verliert in thm elnen freuen
Mitkéimpfer,

Die gute alle Zeii!
eingelaufen

Folgendes Schreiben ist beim V. d. P. kiirzlich

Betrilft: Mebige Zeitschriff wird hiemit f0r
ot prih e Y das Jahr 1913 bestelll und deren
R T ey o et Lieferung anher erbefen. .
Mitteilungen des Vereins L V.

s '."..?-‘E'.i'."_-'r'.";'r.-';':?rr'_ .:':. H

Als Absender zeichneie die Bibliothek eines siddeutschen 5Slaats-
minisferiums.

Verband kiinstlerischer Schaufensterdekorateure. Dieser Ver-
band veransialtete am Montag, den & Dezember im Papierhaus seine
ersie Offentliche SHzung. Die bekannte Kunsigewerblerin, Frau von
Hahn-5ephani, begrisste in einer einleitenden Ansprache die Grilndung
des Verbandes und fithrie aus, dass die Firma Wertheim und viele
Berliner Spezialgeschifle bereits vor Jahren den Grundsiode zu der
heutigen dominierenden Stellung Berlins in der Schaufensierbewegung
gelegt haben, Hierauf hiell Architekt Ernst Friedmann ein Referat
{iber . Schaufensier und Geschéflt™. Nach einem geschichilichen Rildk-
blick ging er auf die Griinde der gegen die kiinsilerische Schaufenster-
Dekoration besiehenden Widersténde ein. Die kiinstlerische Dekora-
fion bringe dem Kaufmann jetzt gréssere geschéftliche Vorteile als
die althergebrachle Dekoration. In seinem Referat _Unsere Hoff-
nungen und Ziele” fithrie Kunstmaler Julius Klinger darauf aus, dass
der Verband den Ausgleich zwischen der Kinstler-Parfel und der
Partei der Praktiker in der Schaufenster-Dekoration erstrebe. Hier-
auf sprach er (ber die nichsten Pline des Verbandes.
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In der Diskusslon wverglich Kommerzienrat Gugenheim die Bestre-
bungen des Verbandes mit denen des Werkbundes. Im welleren
Verlauf der Diskussion tralen noch verschiedene interessante Gesichis-
punkte zu Tage

Reklamehefichen. Die Kopenhagener Zeitung Politiken gab ein
humoristisch illustriertes Reklameheftichen heraus, das durch Muster
mit entsprechenden Bildern auf ihre Kleinen Anzeigen fiir 2 Oere
das Wort (KRauf und VYerkauf von Altsachen. moblierte Zimmer.
FPensionen, Mellenmarkt usw.) aufmerksam madit und gleichzeitig fir
hinder einen Wettbewerb (mit 200 Preisen, Jugendsdhriften und Jahres-
karten zum Zoologischen Garten) ausschreibt, indem es gilt, diese
Dilder zu kolorieren.

BDeratungssielle der Handwerkerkunst. Der Bund Heimaischuiz
in Erfurt hat beschlossen, eine .Beratungssielle fir Handwerkerkunst”
einzurichten, die u. a. auch das Buchgewerbe und Reklamewesen
umfassen soll. Die Beratungsstelle will den Sinn fiir Gite in Aus-
fthrung und Form heben. der Yergeudung der kostharen Arbeitskraft
und wertvollem Material steuern helfen und die handwerkliche
Leistung auf die Héhe zu bringen suchen,

Plakaiverbol. In der Bewegung zur Abwehr der Plakatreklame
hat der Stadtrat von Paris ein Verbot erlassen, wonach es untersagt
ist, an historischen Gegenstfnden und Denkmaélern sowie an Matur-
denkmaélern Plakate anzubringen. Weiter hat der Seineprifekt Ver-
flgungen dber die Schutzzonen erlassen, innerhalb deren das Anbringen
von Plakaien bel Strafe von 25 bis 1000 Fres. verboten ist.

Yoririge. In der stddtischen Polytechnischen Lehranstalt in Fried-
berg i. H. werden vom kommenden Wintersemester ab zum ersten-
mal besondere Vortrdge iber .indusirielle Propaganda” stattfinden.
In ihnen sollen die kiinftigen Werkleiter, Ingenieure und Ardhitekten,
rechizeitig mit Wesen und Wirkung neuzeitlicher Reklame sowie
mif den Hilfsmitieln veriraut gemadcht werden, die der Industrie fir
ihre Werbetatigheit heutzutage zu Gebote stehen.

Das Urheberrecht am Exlibris. Urtell des Reichsgerichts vom
16. September 1913. (Nachdrudk verboten) Der Schrifisteller Trietsch
und der Kunstmaler Lilien in Berlin waren bis vor einigen Jahren
Mitinhaber eines Buchverlages. Im Jahre 19202 entwarf Lilien fiir
Trietsch ein Exlibris, das in der Mitte eine Landkarte Paléstinas, um-
geben von einer hebrédischen Umschrift zelgte. Auf beiden Seiten
des Dildes standen ein alter Babyloner und ein alter Aegypter, dber
dem Ganzen war das Wort _Ex Libris”, darunter der Name Trietschs
zu lesen. An der Seite war Liliens Signum angebracht. Die Land-
karte, .Ex Libris™ und seinen Namen hatte Trietsch selber eingezeichnet.

Obwohl er sich 1905 mit Lilien enizweit hatte, verwendeie Triefsch
dennoch Im Jahre 1911 das Exlibris, das er bisher nur zu privaten
LZwedien benutzt hatte, zur Dedielzeichnung eines in seinem ,Orieni-
verlag®™ erschienenen Werkes  Bilder aus Pal8stina”. An dem Exlibris
waren nur unwesentliche Ver@nderungen vorgenommen worden.
Die Vervielféltigung war ohne Erlaubnis Liliens erfolgt, dessen Signum
auch bei der Dedkelzeichnung weggelassen worden war. Trietsch
glaubte sich als Desitzer des _Fxlibris® zur Verwendung desselben
bei der Ausschmiickung selnes Werkes berechtigt. Das Landgericht
Berlin Il indessen vertrat die gegenteilige Ansicht und verurteilte ihn
aut 3Siralanirag Lillens am 18. Januar 1913 wegen Verletzung des
& 32 Abs. 1 des Runsischutzgesetzes zu einer Geldsirafe von 100 M. :
terner wurde die Einziehung der in Trielschs Besiiz befindlichen mit
der betreffenden Zeichnung verschenen Bucdchdediel ausgesprochen.
Zur Begriindung fihrte die Strafkammer aus, dass Trietsch nicht als
Miturheber der Zeichnung anzuschen sei. Auch der Fall der erlaubten
freien Benutzung im Sinne des § 6 des Kunsischulzgesetzes komme
nicht in Betracht. Sillschweigende Zustimmung Liliens liege nicht vor.
Aus der Tatsache, dass er die Zeicnung als Exlibris zu privatem
Gebrauch verwendet habe, dirfe Trietsch kein Recht zur Scdmiadiung
von Bucdhdedkeln herleiten. Durch die Schenkung an Trietsch werde
Liliens Urheberrecht in keiner Weise berihrl. Es erschien somit
nachgewiesen, dass Trietsch die Zeichnung Liliens, ein Kunstwerk im
Sinne des Urheberrechis vervielfaltigt und gewerbsméssig verbreitet
hatte. ohne die Genehmigung des Urhebers oder eine Berechtigung
auf Grund einer Sonderbestimmung des Kunstschutzgesetzes zu be-
sitzen. In seiner Revision beim Relchsgericht riigte Trietsch haupi-
sdchlich Ablehnung von Beweisanirfgen und Unzulinglichkeit der
getroffenen Feststellungen. Gemdéss dem Antroge des Reichsanwalls
hat jedoch das Reichsgericht die Revision als unbegriindet verworfen,
da Trietschs Annahme, er diirfe das Exlibris auf Grund seines Eigen-
tums nachbilden, nur einen strafrechtlichen Irrtum in bezug des § 10
Abs. 4 des Kunstschulzgesetzes darsiellte und im {ibrigen die Urheber-
rechisverletzung einwandfrel nachgewiesen war., MNur im Kostenpunkt
wurde eine geringfigige DBerichtigung des landgerichtlichen Urteils
'|'I:ITI_§I'5|'I“:'I'II'I'!|I"|'|.

Literatur + Zusammengestellt von Dr. Hans Sachs

HEILMEYER. A.. Geschéfts-. Weihnachts-, MNeujahrs- und Kinstler-
grusskarfen. _HKunst und Handwerk®, 1914, Heft 3. Mil 158 Ab-
bildungen.

HIRSCH, ADOLF, Louis Oppenheim, Milteilungen des Vereins deut-
scher Reklamefadhleute®, Oktober 1913, Mii vielen Abbildungen
und farbigen Beilagen.

HOEBER, Dr. FRITZ, Deutsche Dudhkiinstler der Gegenwart. VII. Pefer
Behrens als Budh- und Schriftkiinstler, _Zelischrifi {iir Bicherfreunde”
1913,14, Heft 9. Mit 10 Abbildungen und 3 Tafeln.

LANMCELOTTI, A., S5loria aneddolice della Réclame. Editore
D. R. Quintieri, Milano. Lire 5.— Ein schledites Budh, auf elendem
Papier gedrudkt, das eine eingehende Besprechung nichi lohnt.

PAZAUREK, Prof. GUSTAV E., . Studenienkunsi-Besirebungen”, Archiv
fir Budhgewerbe, August 1913. Mit 13 Abbildungen.

SCHINNERER, Dr. JOHANNES, Moderne [lllusfrationskunst, _.Die
Kunst®, Dezember 1913, Mit 67 Abbildungen.
WIENER, ARTHUR F.., Willy 4. 5Sesser, .The Poster®, Chicago.

Movember 1913, Mit 9 schwarzen und 3 farbigen Abbildungen.
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BARMEN.
veranstaltet einen Wettbewerb fir Anzeigen-Klischee-Entwiirfe.

Die Fliigelfabrik Rud. Ibach Sohn in DBarmen

Einlieferung bis zum 15. Februar 1914. Einsendungen sind
»u richten an die Verlagsanstalt Alexander Kodh, Darmstadt,
hei der auch die néheren Bedingungen erhiéltlich sind. Farbig
ausgefiihrte Entwiirfe, die fir Reklamemarken geeignet wiren,
sind ebenfalls zuléssig.

1 Preis 500 M, 2. Preis 250 M, 3. Preis 150 M, 4. Preis 100 M.
Ausserdem sind vorgesehen 4 Ankéufe zu 50 M, 10 Ankéufe
su 30 M, also insgesamt 1500 M.

Preisrichter sind Lucian Bernhard, Ludwig Hohlwein,
ein Vertreter der Firma Rud. Ibach Sohn, Hofrat Alexander
Kod, Redakteur Fr. Stangen, Redakteur H. Lang-Danoli,
Kunstschriftsteller Wilhelm Michel

BERLIN. Der Verein der Plakatfreunde in Berlin sdhirieb
unter 1200 Mitgliedern den Entwurf eines Waren-
zeichens fiir eine Cigarettenfabrik aus. An Preisen waren
750 M ausgesetzt und zwar vier gleiche Preise von je 150 M
und weitere 150 M als Honorar fiir die zur Yerwendung ge-
langende Arbeit, die die Firma aus einer der vier gekrdnten
auszuwihlen verpflichtet ist. Preisrichter waren die Vor-
standsmitglieder: Dr. Hans Sachs, Reg.-Daumeister Hans
Mevyer, Rudolf Bleistein, ferner Julius Klinger, Berlin,
Carl Klingspor, Offenbach a. M., Emil Pirchan, Miinchen,
Dr. Steindamm, Bremen. Einlieferungstermin war der
3. Januar 1914. Die vier Preise von je 150 M erhielten :
Karl Biillimann, Berlin, Fa. Richard Herrlich, Dresden,
Carl Seiffert, Aschersleben, Albert 3digrist, Stuttgart.
(Néheres siehe unter ,Vereinsnachrichten”).

seinen

BERLIN. Die Méadchenpost, eine Zeitschrift zur Unterhaltung
und Belehrung der weiblichen Jugend, sdhrieb einen Wett-
bewerb zur Erlangung von Reklamemarken aus. Einlieferungs-
termin war der 15. Dezember. An Preisen standen 360 M
zur Verfligung.

BERLIN. Um seinen Lesern den Anzeigenteil interessant zu
machen, sie gewissermassen zur Lektlre der Annoncen zu
notigen, veranstaltete der ,Allgemeine Wegweiser” ein
eigenarfiges Preisausschreiben. In drei auf einanderfolgenden
Nummern brachte er 25 lllusirationen, die zu je einer Annonce
der Zeitung in Beziehung stehen. Aufgabe des Lesers war
es nun. die beireffenden Annoncen durch eifriges Studium
herauszufinden, die Losung in eine launige Form zu kleiden
und je nach der Findigkeit seines Geistes wurde ihm ein Preis
von 5 bis zu 100 M zugesprochen. Die Gesamipreise be-
trugen 500M. 5o hielten es endlich einmal auch dieam Inseraten-
teil nicht interessierten Leser der Miihe fir weri, den Annoncen-
teil zu studieren.

DRESDEN. Das Preisgericht fiir den Plakatwettbewerb der Aus-
stellung Das deutsche Handwerk Dresden 1915 hat nach einer
Mitteilung unseres Dresdener Korrespondenten unfer den Ent-
wiirfen der an dem engeren Wettbewerb beteiligten fiinf Kiinst-
ler dem Plakatentwurf des Kunstmalers . A. Perks den Preis
von 1000 Mark zuerkannt.

ELTVILLE. Die Sekikellerei Math. Miiller, Eltville hatte
einen Wettbewerb zur Erlangung von Miiller-Extra-Siegelmarken
ausgeschrieben und dafir M 4600,— fiir Preise ausgeselzl.
Es waren i{iber 1800 Entwiirfe eingegangen. Das Niveau der
eingegangenen Arbeiten war ein iiberraschend hohes, sodass
die Firma ausser den ausgesetzten Preisen noch eine grosse
Anzahl Ank&ufe machen konnte. Samftliche preisgekrinten
und angekauften Kiinstler-Entwiirfe werden serienweise repro-
duziert und in den Verkehr gebracht werden. Von Malern
erhielten Otto Kurz-Hamburg den ersten Preis, Franz
Christoph -Berlin den zweiten Preis, Erich E Koppe-
Berlin-ﬂﬁdtndt.Pﬂulﬁcheurich-ﬂerlin.E::inhr;rIdGruszl-;uv
Crefeld und Max Eschle-Miinchen einen dritten Preis, Carl
Gadau-Berlin-Sidende zwel vierte und einen fiinften Preis,
W. Kampmann-Elberfeld, Atelier Klinger-Berlin, Gertrud
Kant-Chartottenberg, Hugo Frank-Kaiserslautern, Otto
Ottler-Miinchen und Karl Sigrist-Stuttgart einen vierien
Preis. Oskar Kitzler-Heilbronn, Paul Scheurich-Berlin,
Karl Sigrist-Stuttgart, Siegfried Lorenz-Mindhen, Otto
Wilhelm Muck-PBerlin, Adolf Nebelung-Berlin-Friedenau
und Gertrud Rémhild-Karlsruhe einen fiinften Preis.

KEMPTEN i. Allg. Die ,Allgiuer Brauhaus A.-G." hatte zwei
getrennt zu behandelnde Preisauschreiben erlassen. Termin
war der 15. Dezember. Es sollten fiir das erste Enftwilrfe
far eine Schutzmarke geliefert werden, die in verschiedenen
Grassen und zu verschiedenen Zwedken verwendbar sein sollte.
Preise waren 200, 100 und 50 M. Die unter 646 eingegangenen
Entwiirfe an Schmidt-Hofmann, Stuttgart (1. Preis) und
Franz Bassjéger, Miinchen (2. und 3. Preis) fielen.

Das rweile Preisauschreiben bezog sich auf eine eigenarfige
Namensbezeichnung, die sich fiir 3 verschiedene Sorten Bier der
Brauerei eignen sollte. Hierfiir standen 100 M zur Verfligung.
Hier wurde noch keine Entscheidung getroffen.
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Diesem Hefie liegt eine Plakailiste bei.

Am 15. Dezember fand eine Vorstands- und Ausschussitzung statt,
zu der als Jurist Herr RechisanwaliDr. Blrgner zugezogen war. Sie
beschttigte sich zunfchst mit der Vereinseiniragung, genehmigte sie
grundsifzlich und beauftragte mit der Festsiellung des Wortlautes
der 3Satzungsénderungen die Herrem Meyer, Joseph und Bdrgner.
Sodann beschlossen die Versammelten einstimmig, dass in Zukunf
die Herausgabe der Zeitschrift nicht mehr ehrenamtlich, sondern
gegen Honorierung  erfolgen splle. und genehmigten das
Gehalt fir den Sdriftleiter, das im Jahre 1914 mit 2000 M beginnen
und um jihrlich 300 M bis zum Betrage von 3200 M im Jahre 1918
stelgen soll.

Ende Dezember ging allen Miigliedern eine gedruckte Mitteilung zu,
die rur Jahresversammlung des Vereins am 6. und 7. Januar 1914
einlud. WUeber diese VYeranstaltungen ist folgendes zu berichten:
Am 6. Januar Yormittag 11 Uhr fand die Sitzung des Preisgerichis
fir den Vereinswettbewerb um ein Warenzeichen einer Cigaretten-
fabrik statt. Die Bedingungen hierzu waren Anfang Dezember an
similiche Mitglieder durch die Post verschickt worden. Von den
Prelsrichtern fehlte nur Herr Dr. Steindamm, Bremen, der durch
Rrankhelt verhindert war, zu erscheinen und sich telegraphisch ent-
schuldigt hatte. Es waren anwesend die Herren: Sachs,
Bleistein, Klinger, Klingspor. Pirchan.

Der Vorsitzende erdffnete die Sitzung mit der Feststellung, dass bis
zum ordnungsméssigen Termin 121 Einsendungen mit zusammen
240 Entwiirfen eingegangen waren. Er stellic ferner fest, dass 10
Einsendungen nicht den genauen Bedingungen der Ausschreibung ent-
sprachen, da der Poststempel als Datum den 4. und nicht den 3.
Januar zeigte. Das Preisgericht beschloss einstimmig, diejenigen
Entwilrfe, welche laut Poststempel nach dem 3. Januar 3 Uhr nachm.
aufgegeben, jedoch noch bis zum 5. Januar eingegangen waren, zur
Beurteilung zuzulassen, da eine gewisse Unklarheit in den Einlieferungs-
bedingungen ein solches Vorgehen rechifertigte. Diejenigen Ent-
wiirfe, welche nach dem 5. Januar eingegangen sind, wurden ab-
gewesen,

Es begann nunmehr der Rundgeng des Preisgerichis nach dem be-
wihrien Ausscheidungssystem. Nach diesem wurden Im ersten
Wahlgange alle Entwiirfe ausgesondert, die nach einstimmigem Urteil
der Preisrichter sich als vollig ungeeignet erwiesen, im Ganzen 121,
und zwar 11 davon. weil siec den Bedingungen des Ausschreibens
nicht entsprachen. Im zweiten Wahlgang wurden weitere 80 Ent-
wiirfe ausgeschieden, es blieben nur alle diejenigen, die von wenigstens

Mever,

http:/digital slub-dresden.de/ic448:

gehalten wurden, im Ganzen 39.
wurden weitere 27 Entwiirfe aus-

2 von den 6 Preisrichtern noch
Mach dem dritten Wahlgange

gesondert, es wverblichen 12 zur engsten Wahl, die folgende Mot
trugen: Schluss, Mein Freund, Aristo, lsolde, Pascha,
Dreistern, Schwarz - Weiss - Skizze, Sapristi. Cigarren

hBuschen, Geringel, Der Stern C, Préaludium
Schliesslich wurden nach léngeren Debatten auch hier wieder 8 Ent
wilrfe ausgeschieden, es verblieben schliesslich als Tréger der Preise
von je 150 M vier zuriick: als Einsender ergaben sich nach Ofinung
der Briefumschlage :
Maoto - Mein Freund: Karl Bdlimann, Berlin W

z Schluss: Fa. Richard Herrlich, Dresden-A.

Isolde: Albert Seiffert. Aschersleben
" Aristo: Carl Sigrist, Stuttgarf-Kaltenial.

! Von den anderen 8 in der néchsten Wahl zuriickgebliebenen er-
hielien noch eine lobende Erwdhnung die Entwilrfe milt den Motti
Sapristi, Cigarrenhduschen, Priludium, als deren Einsender nach

{'Pﬂnum; wiederum {iberraschenderweise die Firma Richard Herrlich
in Dresden-A. fesigestelll wurde.

Die Preisrichter stellten einstimmig das aussergewdhnlich hohe
Miveau der elngesandien Entwiirfe fest, das ihre Arbeit zu einer
schwierigen und verantworiungsvollen gestaltet hatte. Ritsch™ war dies-
mal fast gar nichi verireten, und es dberraschie, welche zahllosen,
oft frappierenden Einfélle zur LAsung der scheinbar einfachen Auf-
gabe herangezogen worden waren. Durch ein kleines, vom Ver-
anstalter des Wetthewerhs gegebenes Sektfriihstiick wurden die Preis-
richter fir ihre mihevolle Tatigkelt reichlich entschadigt. Das niichste
Heft unserer Zeitschrift wird einen Teil der besten eingegangenen
Entwiirfe in einfarbiger Wiedergabe bringen. (Einige Tage spéater
bhestimmte Gbrigens die ausschreibende Firma — Carlton - Cigareties-
Co. G.m.b.H den Entwurf mit dem Molto .Schluss®™ zur Aus-
fihrung).

Am Nachmittag desselben Tages fand im Anwalishause eine Be-
sprechung zwischen dem Vorstand, Ausschuss und Orisgruppen-
vertretern aus Breslau und Minchen statt, die dber verschiedene Ver-
waltungsangelegenheiten zu beraten hatie, ferner die vorliufige
Schlussitzung der Kommission zur Durchberatung der
Wetthewerbsgrundsitze. Sie war von 4 Herren besuchi
wihrend mehrere andere Mitglieder der Kommission sich schriftlich
zu den einzelnen Punkten gedussert hatten. Der allen Herren zu
gegangene und von den meisten Herren mit ihren Bemerkungen
zurilckgeschickte Entwurf des Herrn Baumeisier Meyer fiir das Gul
achten der Kommission wurde Im wesenilichen genehmigh nur
einige unwesentliche Punkie wurden abgedndert oder gestrichen.
Die Versammlung nahm Kenntnis von einem Briefe des Kommis-
sionsmilgliedes Prof. Langhein,. der sich gegen das beabsichiigle
Vorgehen der Kommission und gegen das Zusammengehen mil
den andern Verbénden aussprach, sah sich Jedoch zu einer
Anderung ihres Vorgehens nicht veranlasst. Mit der Vertretung
der Kommission in der demnidchst zu erwartenden grossen Sitzung
samtlicher Verbinde wurden Herr Baumeister Hans Meyer und
Herr Julius Klinger beauliragt.

Zu der ordentlichen Haupitversammlung hatten samtliche Mifglieder
Einladungen erhalten, anwesend waren 32 Mitglieder. Der Vor-
sitzende erstattete, nach einer kurzen Begrissung, Insbesondere der
auswirtigen Herren, die zu den Veranstaltungen des Vereins her-
gereist waren, so der Herren Lessenthin-Breslau, Pirchan-
Miinchen, und Dr. Preetorius- Minchen, den Bericht Giber das

abgelaufene Jahr Der Verein hat sich im letzten [Jahr
weiter gut entwickelt und seine Mitgliederzahl wieder erheblich
vermehri. Sle haite einschliesslich der 4 Ehrenmiiglieder zu Be-

ginn des Jahres 1913 785 befragen. zu denen im Laufe des
Jahres nicht weniger als 491 neue hinzutraten, wihrend 92 Mitglieder
austraten oder gestrichen wurden und 2 starben. sodass wir am
Ende des Jahres 1913 1182 Mitglieder z&hlen. Fiir 1914 liegen weltere
80 Anmeldungen und 47 Abmeldungen vor, sodass wir das neue
Jahr mit 1215 Mitgliedern beginnen. Ausserdem konnten wir diber
100 Abonnenten auf unsere Zeitschrift verzeichnen, das vierfache des
Yorjahres.

Die Vermégensverhdlinisse zeigen diesmal cin ausserordentlich
erfreuliches Ergebnis. Wahrend wir am Ende des Jahres 1912 infolge
aussergewdhnlicher Ausgaben einen Fehlbetrag von 1078 M hatten,
haben wir in diesem Jahre einen Uecberschuss von 2964 M erzielt,
sodass zu Beginn des Jahres 1914 ein Barvermigen von 1886 M
verbleibt, ohne die sonstigen, auf etwa 1600 M zu schitzenden Ver-
migenswerte des Vereins ru rechnen.

Die Vorausberechnungen, die im letzten Jahre die Erhdhung des
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Belirages und die entsprechende Vermehrung der jéhrlichen Hefie
ergeben hatten, haben sich also als richiig erwiesen. Die Ausgaben
sind um weniger als die Halfte gewachsen, die Einnahmen aber aus
Beitrigen um das 11/i-fache! Eine Mitgliederflucht durch die Er-
hohung des Beitrags ist (iberhaupt nichi bemerkbar gewesen, und
der Mitgliederzuwacdhs Ist im erwarteten Masse gestiegen. Das nun-
mehrige ginstige Verhalinis wischen Einnahmen und Ausgaben ver-
spricht nach unseren Vorausberechnungen auch welterhin von Dauer
zu sein.

Beztglich der genauen Zahlen verwies der Vorsitzende aufl den
spiiter folgenden Bericht des Kassenfilhrers und der Kassenprifer.
Der Plakatverkehr st zahlenmaéssig zuriickgegangen, freilich zugunsten
elner strengen Auswahl beziiglich der Gite der abgegebenen Plakate, auch
hat die In diesem Jahr zum ersten Mal v&llig durchgefihrte Trennung
dieses Verkehrs von den anderen Vereinsaufgaben hinsichilich der
Einnahmen und Ausgaben gezeigl. dass diese Abteilung mit einem
Verlust von 40 M arbeitete. Der Verein erblidt trotzdem in der
Durchhaltung dieser Aufgabe — viellelcht seiner schwierigsten und un-
dankbarsten — eine ideale Verpflichtung, der er auch weiterhin nach-
kommen wird. Allerdings werden die Gebiihren so berechnet werden
milssen, dass wenigstens ein Verlust kiinftig vermieden wird. —

Die nachstehende Uebersicht zeigt die zahlenmassigen Entwicklungen
im Vergleih mit den fritheren Jahren:

Jahr | Mitgliederzahl Zeitschrift
Anfang| Ende | Zuwadhs | Texiselten IAhE:lldungen| Beilagen
1910 | 95 | 140 45 o8 | 105 | 23
1211 183 374 234 150 2449 | 105
1912 | 475 747 373 106 260 | 65
1913 | 785 | 1178 | 431 261 448 | 90
Eﬂhi der g hl de
r ab ‘ne .
Jahr | Plakat- = 2 gcgehrn_n_ Einnahm.| Ausgab. | oder
| besteller| Verkaufs-|Gratis-Plakatc | ||l =13
1910 | 52 451 892 1279 | 1223 [T 356
1911 112 510 1450 4104 4050 t 54
1912 1B5 GH0E T745 B775 Q990 |—1215
1913 212 446 2876 1RD8S 15125 ;-! 1060

Was die weltere Tatigkelt im abgelaufenen Jahre betraf, so wies der
Vorsitzende allgemein auf die fortlaufenden Berichte in den Vereinsnach-
richten unserer Zeltschrift hin und erinnerte an die Hauptversammlung
im Januar mit Vortrigen dber Hohlwein und Schaufensterkunst,
sowle an die anregende intime Sitzung vom 16. Oktober, auf der dber
Plagiate gesprochen wurde. Er verwies ferner auf die grosse Orfs-
gruppensitzung vom 20. April. zu der dle auswirligen Verirauens-
ménner und Ortsgruppenvertreter ecingeladen waren und die zu
Ausserst wertvollen Anregungen gefiihrt hatte. Die Rosien dieser
Veranstaltung, die durch die Reisen der auswarfigen Herren die
Summe von 1000 Mark erreicht hatten, dirfen keinesfalls als ver-
loren angesehen werden, da der erfreuliche Aufschwung, den die
berelts bestehenden Ortsgruppen Hannover und DBremen selt jenem
Tage nahmen, die kirzlich erfolgte Neubelcbung der Ortsgruppe
Minchen und die seither erfolgte Neugriindung der Ortsgruppen
Breslau und Wien die Kosten teilweise schon getilgt haben oder
doch in naher Zukunft tilgen werden. Weitere Grindungen von
Ortsgruppen  sind in Aussicht, wobei sich die nach der Aussprache
am 20, April fesigelegten und allen Vertrauensmannern zugcgangenecn
gedruckten Leiisftze fiir die Orisgruppen bisher bewihrt haben.
Weiter wurde an den Wetthewerb erinnert, den der Yerein im
Auftrage einer Cigarettenfabrik ausgeschrieben und gerade erledigt
hette und daran die Mittellung gekniipft, dass uns auch eine andere
Cigaretienfirma einen Wettbewerb in Auftrag geben wird, um
Entwiirfe foir Reklamemarken zu erlangen, dessen Ausschreibung
jedoch noch nicht abgeschlossen ist.

An der Internationalen Ausstellung fir Buchgewerbe und
Graphik In Leipzig, der .Bugra”, beteiligt sich der Verein rundéchst in
der Gruppe Fachpresse und wird ferner mit anderen Verbiinden die
Gruppe Reklame zusammenstellen, auf der er wahrscheinlich die
kunsigeschichtliche Abteilung dbernehmen wird. Ueber die Einzel-
heiten sind die Beratungen noch nicht abgeschlossen.

Die Kommission zur Durchberatung der Wetthewerbgrundséize
hat ihre Thtigkeit bis auf Welteres beendet. Sie ist auf Anregung und
unter dem Vorsitz unseres Kassenfilhrers, Herrn Baumeister Meyer,

rusammengetreten und  besteht aus den Ausschussmitgliedern
Dr. Heiman, HKlinger und Dr. Zetlin, den Mitgliedern Dr. Sfein-
damm vom Norddeutschen Lloyd in Bremen, Gumpredt von der
Firma Hollerhaum @ Schmidl, und Direktor Willner, dem Ehrenmit-
glied Hohlwein als Vertreter der siiddeutschen Kunsirichtung, ferner
von ausserhalb des Vereins Stehenden aue Herrn Professor Langhein
in Otterndorf. froher Karlsruhe, als Vertreter der dorfigen Runst-
richtung und Herrn Georg Wagner aus Berlin als Verireter des zur
Tellnahme eingeladenen Vereins deutscher Reklame-Fadchleute. —
Der Zweck der Kommission war die Beteiligung an den Beratungen,
die vor einem Jahr von den grossen deutschen Ardhitekten-, Ingenieur-
und Kinstler-Verb8nden begonnen worden waren und die Fest-
stellung einheitlicher Grundsétze fiir das Verfahren bel Wettbewerben
sum Ziele hatten. Das grosse Gewicht, das diese Verblinde far
ihre Arbeit in die Wagschale werfen konnten und das ihren Grund-
sitzen Gellung zu verschaffen versprach, veranlasste unseren Verein
su dem Ersuchen, auch die Reklamekunst in die Grundsétze einzu-
beziehen, well auf diesem Gebiet die Missténde vielleicht unerirag
licher geworden sind, als auf irgend einem anderen. Diesem Er-
suchen wurde In sehr bereitwilliger Weise entsprochen, und der
Verein wurde um seine Mitarbeit gebeten. Dementsprechend hat
die Kommission in schriffichen und miindlichen, dber zwei Monate
<ich erstreckenden Verhandlungen, innerhalb deren die Herren Rlinger
und Willner ein langes, ausfithrliches Vorgutachten verfassten, nun-
mehr den Worllaut des Gutachtens fesigestellt, der dem Gesami-
komitee eingereicht wird und die Winsche und Vorschriften zu-
sammenfasst, die die besonderen Verhdlinisse unseres Gebiets
erheischen. Wir hoffen von dieser Tatigkeit, tber deren weitere
Ergebnisse wir berichten werden, nicht nur eine Desserung der be-
stehenden Zustinde, sondern auch eine erhdhie Anerkennung und
Geltung unseres Vereins.

Die Tatigkelt der Auskunftsstelle des Verelns wuchs In erfreu-
lichem Masse. Sie wurde 46 Mal In Anspruch genommen, u. z. mif
Anfragen nach Kinstlern oder Kunstanstalten, die fasi stets zu DBe-
stellungen fihrten, mit Anfragen iiber Urheberrecht, Plagiate wsw.
Der Vorsilzende schloss mit dem Hinwels, dass die Zeitschrift den
Vereln gross gemacht und seine Miigliederzahl in vier Jahren von
160 auf 1200 gebracht habe, dass aber der Verein nichi
mehr nur ein Verein von Lesern der Zeitschrift sei, sondern dariiber
hinaus, eben durch das Gewlicht seiner 1200 Mitglieder, beginne,
sich Im oOffentlichen Kunstleben an der von fhm angestrebten Stelle
Geltung und Gehdr zu verschaffen.

Es folgte der Bericht des Kassenfihrers, der hier am besten durch die {auf
volle Mark abgerundete) Aufstellung aul Seite 58 ausgedritckt wird.

Sodann ersiattete der Kassenpriffer Herr Ndrnberg, gleichzeitlg im
Namen und Im Aufirage des am Erscheinen verhinderten Herm
Hermann Weber, Bericht dber ihre am 2. Januar 1914 vorgenommenc
Priifung der Kasse und der Bdcher, die sie in bester Ordnung vor-
gefunden hatten. lhr Antrag, den Kassenflihrer zu entlasten, wurde
einstimmig angenommen.

Es folgte der Antrag des Vorstandes und Ausschusses auf Satzungs-
Gnderungen und Eintragung des Vereins. Die Eintragung (st
mit der wachsenden Bedeutung des Vereins und seiner runehmenden
Tatigkeit in der Oeffentlichkeit immer dringlicher geworden, whhrend
andererselts grundsétzliche Bedenken kaum bestehen kénnen und
die dazu ndtigen SatzungsSnderungen nicht wesentlich sind. DBei
dieser Gelegenheit sollen noch einige andere unbedeutende
Aenderungen vorgenommen werden, die sich als notwendig er-
wiesen haben: Fir den Fall des vorzeitigen Ausscheidens eines
Mitgliedes des Vorstondes oder Ausschusses sollen diese Kbrper-
schaften das Recht der Zuwahl bis zur néchsten Mitgliederversamm-
lung haben, Die Bestimmungen iiber die Tatigkeit des Vorsitzen-
den. des Schrifffihrers und des Arbeitsausschusses werden den
tatsichlichen Verhélinissen angepasst. Einige Bestimmungen erhalten
eine sinngeméssere Relhenfolge. Die dberflissig gewordene und
nie recht In Erscheinung getretene Unterscheidung von Mitglieder-
versammiungen und ordentlichen sowle ausserordentlichen Haupt-
versammlungen wird ersetzt durch den einheitlichen Begriff der
_ordentlichen oder ausserordentlichen Mitgliederversammiungen®,
von denen die ordentliche die Hauptversammlung heisst. Weitere
Aenderungen sind mehr redaktioneller Matur.

Die Satzungen wurden im wesentlichen in der beantragten veréinderten
Form ohne Debatte genchmigt und sollen bald fertig gestellt und
dem Gericht zur Eintragung zugestellt werden.

Vor der nun folgenden Neuwah! des Vorstandes gab der Vorsitzende
noch die folgenden Erklérungen ab:
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Der seit fast zwei Jahren unbeseizi geblichene Schriftfihrerposten.
den unser Ausschussmitglied Herr Bleisiein vertretungsweise ver-
sehen hatte, muss nicht nur wegen der Vorschriften fir die Ein-
tragung des Vereins, sondern auch aus Verwaltungsgriinden endlich
dauernd besetzt werden, und Herr Bleistein hat sich nunmehr bereil
erklirt. ihn anzunehmen. Infolgedessen ist ein Platz im Ausschusse
frei. far dessen Desetzung der Vorstand und Ausschuss unser Mit-
glied Herrn Rechtsanwalt Dr. Bargner vorschlagt, mit dem gleich-
zeitig der erste Jurist in unsere Verwaltung einireten wiirde. Ferner
hatte gleich zu Anfang des Jahres Herr Kichter sein Amt im Aus-
schuss niedergelegt. Die Plakatabteiluug war verirelungsweise
unserem Mitglied Herrn Bloch dberiragen worden, der nun zur
Wahl als Ausschussmitglied vorgeschlagen wird. Beziglich der
anderen Herren konnte der Vorsitzende mitteilen, dass sic eine
Wiederwahl annehmen wirden.

Die Neuwahl des Vorstandes und Ausschusses, fiir deren Dauer Herr

Lessenthin den Vorsitz dbernahm. erfolgte durch Zuruf und ergab,
den Vorschligen entsprechend, die folgende Zusammensetzung:

Vorsitzender: Dr. Hans Sachs
Schriftfthrer: Rudolf Bleistein
Kassenfdhrer: Reg.-Bmst. Hans Meyer
Ausschuss : Walter Dloch

Rechisanwalt Dr. Hans H. Dargner
Dr. Hanns Heiman

Morbert Joseph

Julius Klinger

Dr. Léon Zeitlin.

Der Vorsitzende dankte im Mamen der Gewédhlten fur die in ihrer
Wahl liegenden Ehrung, dankte auch dem Ausschuss fiir seine stels
bewiesene Bereitschafi, den Vorstand in seinen Arbeiten zu unter-
stiitzen und wies schliesslich darauf hin, dass eine solche gesunde
Entwickelung, wie sie der Verein hinter sich hat, nicht mdglich ge-
wesen sel ohne die bereitwillige und opferfreudige Hilfe zahilreicher
Mitglieder, die fir den Verein tatig seien, ohne mit ithren Mamen
immer an die Oeffentlichkell zu treten. Er nannie die Namen der
Ortsgruppenverireter, Inshesondere unseres Vertrauensmannes Wiener
in New York. der die Zahl unserer Miiglieder in den . 5. A. in
einem Jahre fast um 150 vermehrt hatte, er gedachte dankbar der
beiden Oberlehrer, der Herren Hertel in Posen und Mabs in
Disseldorf, die sich freiwillig neben unserem Kassenfihrer stets der
miihevollen Arbeit des Korrekturenlesens der Zeitschrift unterziehen
und schliesslich der zahlreichen Kunstanstalien, die durch kosten-
lose Lieferung der Umschlige und Textbeilagen wesentlich zum Ge-
lingen der Zeitschrift beitrugen.

Zum Schluss der Sitzung beantragte Herr Dr. Hanns Heiman,
damit einer Anregung des gesamten Vorstandes und Ausschusses
folgend, unser Ausschussmitglied, Herrn Julius Klinger, zum Ehren-
mitgliede zu ernennen, und begriindete dies durch das, was Klinger
fiir die Plakatkunst, ebenso sehr aber durch seine intensive Mit-
arbeit fir den Verein getan habe. Es bedurfte kaum dieser De-
griindung. denn einmiitig stimmte die Versammlung diesem Antrage
zu, der hierdurch zum Beschlusse wurde. Der Vorsitzende be-
glickwiinschte den anwesenden Herrn Klinger zu dieser selfenen
Ehrung und sprach die Hofinung aus, dass die Ehrenmitgliedschaft
Herrn Klinger nicht von seinem Posten im Arbeitsausschusse ver.
treiben werde, auf dem wir ihn alle brauchten. Mit kurzen Worten
dankte Herr Klinger. oufrichtig erfreut

Fir den 7. Januar hatte der Verein seine Mitglieder zu Besich-
tigungen verschiedener Anstalten eingeladen, deren Detricbe uns
Interessantes zu bieten wversprachen. Das genaue Programm war

allen Gross-Berliner Mitgliedern noch einmal gedruckt zugesiellt
worden. ein Autoomnibus war bereitgestelll, von dem ausgiebig
Gebrauch gemacht wurde, und so besuchten etwa 30 bis 40 Personen
zunachst die Firma Selmar Bayer, wo Flachdruck und Buchdruck
jeder Art bereitwilligs! vorgefahrt wurde und besichtigte dann den Zei
tungsdruck sowie die Expedition der .B. Z. am Mittag®™ der Firma
Ullstein & Cle. Dann ging es in das Afelier unseres |ingsten
Ehrenmitgliedes Julius Klinger, der alte und neue Arbeiten
sowie seine Arbeitsmethode zeigte und sehr anregend dber seine Runsl
plauderte. Auch diese Veranstaltungen diirfen wir als ausgezeichnet
gelungen bezeichnen.

Am Abend des 7. Januar fand im grossen Saale des Papierhauses ein
grosser Voriragsabend stati, zu dem Géste Zuiriit hatten. Auch
die Presse war geladen, und wir konnien dber 250 Anwesende zéhlen,
von denen mehr als 2 3 Géste waren. Nach der Begrissung der Versamme-
lung durch den Vorsitzenden machie dieser hauptsachlich fiir die Nicht-
teilnehmer der am Tage vorher abgehaltenen Hauptversammlung, sowie
fiir die Gaiste einige kurze Mitteilungen tiber dieEntwickelung unseresyer-
eins sowie den Erfolg der zweitégigenjahresversammlung des Vereins,
Sodann wies er auf das Ergebnis des CC C-Wetthewerbes hin,
das an den LBngswinden des Saales so ausgestellt war, wie €5
wahlgangsweise durch die Preisrichter ausgesondert und schliesslich
preisgekront war. Sodann gab Herr Bleistein kurze Erléuterungen
su den asus seiner Sammlung stammenden, ebenfalls an den Wanden
ausgestellten Inseraten, indem er bemerkte, welchen grossen kiinst-
lerischen Aufschwung das Inserat in den letzien Jahren genommen
habe und welche Bedeutung diesen modernsten Erzeugnissen unserer
Reklamegraphik heute zukomme.

Schliesslich erteilie der Vorsitzende dem Kunstschriftsteller Herrn
Paul Westheim das Wort, der an der Hand eines umfengreichen
Lichtbildermaterials (ber ,Verbotene und konfiszierte Plakate™ sprach.
Sein Material, das hauptsdchlich aus den Sammlungen unseres Vor-
sitzenden Dr. Hans Sachs stammte, war im wesentlichen dasselbe,
das unsere Leser in diesem Hefte abgebildet finden, dem Sinne
nach behandelte er das Thema noch mehr vom &sthetisch-xiinst-
lerischen Standpunkte, wobei er zu einer erheblich schirferen Auf-
fassung der zahlreichen Zensurverbote kam, als der Referent im
vorliegenden Hefte,

In der anschliessenden Diskussion sprach Herr Wechselmann, sodann
Herr Robert Breuer aus Berlin, der noch einige charakteristische
Beispiele zu dem besprochenen Thema gab, dann sprach Herr
Henning aus Berlin in ahnlichem Sinne, worauf Herr Westheim
das Schlusswort erhielt,

Zum Schluss liess der Vorsitzende noch auf Wunsch des Yeranstalters
des CCC-Wetthewerbes durch eine Art Volksabstimmung eni-
scheiden, welches der vier der Firma zur Auswahl prasentierten
Markenzeichen allgemein am besten gefalle.

Wiahrend die Versammlung schon offiziell geschlossen war, lenkte
ein zunéchst privat gefihrtes Gesprch zwischen Herrn Westheim
und Herrn Professor Brunner vom Polizeiprasidium, der der Ver-
sammlung beigewohnt hatte, sich aber leider zu einer Diskussions-
rede nichi rechizeitig hatte entschliessen kiénnen, allméhlich die
Aufmerksamkeit der ungefdhr 50 noch Anwesenden auf sich,
sodass sich schliesslich Herr Professor Brunner noch in vor-
geriickter Stunde entschloss, secinen ganz enigegengesetzten Stand-
punkt in lingerer Rede darzutun. lhm antworteten noch die Herren
Dr. Sachs, Hans Meyer und Ernst Marx, doch wurde allgemein be-
dauert, dass eine so gewichtige und wohl von sehr vielen An-
wesenden geteilte Meinung nicht schon in der offiziellen Diskussion
zum Ausdrude gekommen war, zumal leider der Vortragende, Herr
Westheim selbst, schon weggegangen war.
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Rianahien Kassenbericht Xusaaben
Mitgliedsbheitrédge. 1178 Beiirbge 4 15 M 17670  Zeitschrift. Druck und Papier Heft 1 und Il 2383
Einbanddecke 1912. Weiterer Erltis 88 IFE“-“k Heft 11l bis VI 3010
: apie is V 35 -
Verkauf ilierer Hefte. Warenbestand Ende IL’F'“ _J_-ICH Il bis VI U el
1912 angeselzt mii 418 L'“E".j-llagf ; 135
Farbige Bellagen . 415
Dazu 1913 angekauft 55 Clichés et (840 8741
Buchbinderarbeiten 20 493 Honorare Schrifisteller SR0
Verkaufserlds 812 Kiinstler 100 &80
Leberschuss 329 Versand Porti 1532
Zeitschrift. Abonnements 6 a 15 o0 Verglitung an den Verleger 460 1792
101 & 12 1212 1302 Verschiedenes: MNadhzahlungen fiir 1911
y _ S AR ) » und 1912 270
T”kmtli R :: Redaktionsspesen 65 335 11548
“H”_' . S ' Porlokosten. DBriefwedhsel fiir die Verwaltung
Verleihung von Clichés 161 3098 und die :chriftleitung. jedoch nidcht Ver-
Bankzinsen T sendung der Zeltschrifi und der Plakate 1013
Plakatverkauf 774 FPlakatsammlung. Bisherige Ankaufe 182
Propaganda. Siegelmarken: Herslellung 225
Gesamteinnahmen : 21963 ab Yerkaul an Sammler 100 125
Ortsgruppen: Luschiisse 516
Yersammlung der Ortsgruppenver
treter am 20. April o1/ 1444
Anmeldung fir die Bugra 1914, Ableilung
Fachpresse 173
Porto fiir Probehefte 54 1796
Plakaiverkauf. Ankaut von Plakaten B0
Druck der Plakatlisten 114
Porto {. d. DBrietwechsel u. Plakatversand 273
Packmaterial oK
Angestellie 247 A12
Allgemeine Unkosien. Feste Angestellte { 520
Gelegentliche 3chreibhilten 137
Honorare 1657
Biromiete : S00
Anschaffungen, Einrichtungs- und Umzugs-
kasten 185
Biiromaterial 232
Diirounkosten 1107
BeitrGge an andere Vereine B8
Unkosten dcr Sitzungen 57
Drudksachen 952
Verlust durch Diebstahl B3
Riickkauf einesArchivexemplars d. Zeitschrift i5
Gesamtausgaben (wie nebenstehend) 18000 Persinliche Auslagen und Sonstiges 56 BRA4 3648
Ueberschuss 2964 Ausgaben 1 B959
Der Fehlbetrag 1912 betrug 107836 M herigen Verkaufspreis einen Wert dar von 840 M

der Ueberschuss 1913 (genau) 2064.04 M

das YermOgen am Schluss des Jahres 1913 also 188568 M

Dieser Vermd&gensbestand wird folgendermassen belegt
15.65

398,79
43ITOR3

Yorausgezahlte Beitréage
fir 1914 235 &4 1500 352500
Detrage

BPiarbestand
Postscheckkonto
Bankkonto

. . Yorausgezahlte
Ciuthab. b. unserm amerik. orausgezahlte

Vertrauensmann 727.40 '.I..ll'd.E!nITﬂnddl:'C‘Iil:‘lg‘I} 168,35
b. d. Mitgliedern 57.36 784,76 Vermdigen 1885.68
5579.03 557803

Der Vorsicht wegen ist in diesem Vermobgensbestand der Werl der
noch (brig gebliebenen und der im Buchhandel fest oder & condition
ausgelieferten, aber noch nichi abgerechneten Hefte des Jahres 1913,
sowie die Plakatsammlung des Vereins und das Mobiliar ausser
Ansatz gelassen. Die {ibrig gebliebenen Hefte stellen nach dem bis-

(Was
durch

davon unverkauft bleiben wird
die Wertsteigerung der verkauften

Die Sammlung wire wenigstens
zu bewerten, also mil rund
und das Mobiliar mit rund

wird wvoraussichtlich
Hefte
die im Buchhandel befindlichen ein solchen von
nach ihrem Einkaufspreis

gededkt),

sodass weltere, In der Bilanz nicht aufgenommene Vermdgens-

werte von rund
vorhanden sind,

Die Ausgaben fiir die Zeilschriff belrugen 11548 M
die Einnahmen aus ihr 3098 M
e Zeitschrift hat also

gekosiel, pegen

im Vorjahre. Der FPlakatverkauf hat 174 M
eingebracht, dagegen . B12 M
gekostet, ergibt also einen Verlust von

gegentiber einem Gewinn 1912 von

Die Einbanddedke 1912 hatte im Vorjahre 190 M
gekostet und . : 220 M
gebrachi, hatte also 1912 einen Ueberschuss von M
gebracht. Hierzu kommen 1913 weitere B8R M

es ergibl sich also insgesamt ein Yerdienst von

516 M

182 M
62 M

00 M

g450 M
5500 M

38 M
485 M

118 M
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Bericht der Orisgruppe Bremen. Am 1. Januar 1913 hatfe
Bremen bereits 14 Mitglieder des V. d. P. in seinen Mauern. Bremen
ist Neuland fiir gute Graphik, langsam, sehr langsam lassen sich die
beteiligten Kreise der reklametreibenden Bremer von Schinem diber-
zeugen. Mit der Grilndung eciner Bremer Ortsgruppe des V. d. .
am 27. 5. 1913 sind dem guten Geschmadk in der angewandién
Graphik neue Rahmen gegeben. Es wird hier alles mit grossem
Interesse, als etwas neues und gutes, enfgegen genommen.

Unser erstes Werk hier war die Veranstallung der Plakatausstellung
Bremen. woriber an einer anderen Stelle dieser Zeilschrift alles
nahere zu lesen ist

Wir haben uns noch viel vorgenommen. Vortrige und Fihrungen
und gemeinschaftliche Aussprachen auf den Arbeitsabenden sollen da-
zu beitragen, durch Rat und Tat unser gutes Wollen zu unterstiifzen.
Als erste Veranstaltung im neuen Jahre findet am 26. Januar ein
Vortrag unsres Vorsitzenden, Dr. Hans Sachs, statt. Das Thema, das
mit einer grossen Ausstellung aus den Sammiungen des Yortragenden
erlautert werden soll, heisst: _.Die graphischen Kinste im Dienste des
Privatmannes und der Geselligkeit”. Jetzt am Jahresschiuss haben wir
38 Mitglieder. Unser Vorstand besteht sus folgenden Herren: 1. Yor-
sitzender: Dr. Joh, Steindamm,. 2. Vorsitzender: Maler und
Graphiker Willy Menz, Sdwriftflhrer: Lehrer FritzFricke, Kassierer
Budchdrudkereibesitzer Viktor Hauschild.

Berichi der Ortsgruppe Breslau. Der von einigen in Breslau
lebenden Mitglledern des V. d. P. gehegte Wunsdh zu elnem engeren
Zusammenschluss wurde auf Anregung und Beireithen der Haupt
vereinsleitung am Vorabend des Busstages, also am 18, NMovember
in die Tal umgesetzt,

Die Zahl der Vereinsmitglieder in Breslau belief sich an Jenem Tage
auf 13, zelgte also elnen Ueberschuss von drei dber die fiir die
Griindung einer Ortsgruppe notwendigen Mindestzahl von 10. Yon
diesen eingeladenen 13 Mitgliedern erschienen am Grindungsabend
in einem Vereinszimmer fin{ Herren. Der Ueberschuss dber die zur
Konstituierung erforderlichen Mindestzahl von vier betrug immer
noch eins. Also stand der Griindung der Ortsgruppe Breslau kein
Hindernis im Wege.

Den Vorstand bilden die Herren Berthold Lessenthin als 1. Yor-
sifzender, Zahnarzt Kurt Proskauer als 2. Vorsitzender, Georg
Aron, I F. Drudkerei Schenkalowsky MNadhf.. als Kassenfithrer. Das
Amt der HKassenpriiffer dbernahmen die Herren Paul Hampel,
Maler und Lehrer an der stadi. Kunstgewerbeschule und Josef
Sobainsky, Maler. Bis zum Ende des Jahres gelang es, die Mit-
gliederzahl von 13 auf 20 zu erhohen. Wir hoffen, dass die Tatigkeit
der Yorstandsmitglieder, vor allem der Kassenprifer am Abschluss
des nachsten Jahres erheblich umfangreicher sein diirfte, als die
diesighrige es gewesen isf.

Ein kurzer Bericht dber die Grindung der Ortsgruppe Breslau wurde
von sAmilichen hier erscheinenden sieben Tageszeitungen zum Ab-
druck gebracht.

Das vom Vorstand aus Berlin (bersandte Material : Beifrittserklirungs-
karten etc. Ist inzwischen in geeigneter Weise zur Verwendung gelangt.
Die cigentlihe Werbetdtigkeit kann, da die Wodchen unmittelbar vor
Weihnachten und dem Jahresschluss dafiir wenig Erfolg versprechen,
erst im Laule des bald beginnenden neuen Jahres einzetzen. Vor
allem soll der Versuch gemacht werden, weitere Kreise durch einen
VYortrag Hir unsere Besircbungen zu interessieren. Der Vorsitzende
unsres Vereins, Herr Dr. Hans Sachs, hat sich bereit erklart, am 13.Februar
den ersten grosseren Vortreg in unsrer Orisgruppe zu halten, u. z.
iber das Thema _Zwanzig Jahre deutscher Plakatkunst®, den er mit
tast 150 grosstenteils farbigen Lichibildern zu illustrieren gedenkt.

Bericht der Ortsgruppe Hannover. MNach der am 15. November
1912 erfolgten OGriindung der Ortsgruppe waren die Mitglieder
eifrigst bemiht, das Interesse fiir unsere Bestrebungen durch Ver-
anstaltung von VortrBgen und Ausstellungen zu erwedken.

Wie schon seinerzeit berichtet. fand am 26. Februar 1913 eine
Propagandasitzung (Plakaischau und Vortrag) statt, der am 29. April
ein Yorirag des Herrn Dr. Hans 3achs iiber .Kunst und Reklame”
folgte. Sowohl die Propagandasitzung wie auch der Vorirag des
Herrn Dr. Hans Sach: waren von grossem Erfolge flir die Orts.
gruppe., MNachdem diese im Laufe des Sommers weniger nach
aussen hervorgefreten war, begann sie ihre Téatigkeit Im Winterhalb-
jahr wieder mit einem &ffentlichen Yortrag. ndmlich dem™des Herrn
Julius HKlinger-Berlin am 18. November Odber das Thema: _Die
kiinstlerische Schaufensterdekoration®. Der Vortragende streifte zu-
niachst kurz die historische Entwicklung der Schaufensterdekoration
und sprach dann ausfihrlich Gber das Wesen und die Bedeutung
des Schaufensters im modermnen Geschéftsleben. An Hand zahl-
reicher Lichtbilder gelang es Herrn Klinger, in klarer. erschépfender
Weise die Grundlagen fir eine kiinstlerische Schaulensterdekoration
aufzustellen. Durch gut gewidhilte Gegenbeispiele konnte Herr
Klinger die Richtigkeli seiner Austihrungen dokumentieren. — Das
Plakat fiir diesen Vortrag stammt von Herrn Franz A. Pefler, dessen
Entwurf auf Grund eines Wettbewerbs unter den Milgliedern der
Orisgruppe gewdhlt wurde., Der Entwurf fiir die Einlasskarte stammt
gleichfalls von Herrn Franz A. Peffer, wahrend fr die Einladungs-
karte der Entwurl des Herrn Prelle ausersehen wurde. Der Drucdk
wurde wiederum in freundlicher Welse kostenlos bewirkt. und zwar
das Plakat und die Einlasskarte von der Firma Graphische Werkstitte
Willy Roerts und die Einladungskarie von der Firma Edler & Krische.
PBemerkt sei an dieser Stelle, dass am 21. Januar 1914 ein welterer Vor-
trag statfinden wird, ndmlich der des Herrn Georg Wagner - Berlin
iber das Thema ,Die Schrift in der Reklame®, Auch dieser Vortrag
wird durch zahlreiche Lichthilder erlduteri werden.

Wirkte so die Orisgruppe erfolgreich nach aussen hin, so suchte
sie das besondere Interesse der Milglieder durch Yeranstaltung von
Wetthewerben, monatlichen Versammlungen, Plakatschau sowie
Verkauf von Plakaten an die Sammler usw. zu heben.

Um einen Ueberblick dber das, was von den Milgliedern der Obrts-
gruppe geleistet wird, zu erhalten und gleichzeitig um newe Mit-
glieder zu werben, ist beschlossen worden, eine Zeitschrift im
Charakter einer Sammelmappe hervorragender Druckarbeiten in
rwangloser Reihenfolge herauszugeben.

Die Mitgliederzahl, die Anfang dieses Jahres 12 betrug. ist im Laufe
des Jahres mehr als viermal so gross geworden, denn es gehdren
jetzt 51 Mitglieder der Orisgruppe an.

In der letzten Versammlung am 3. Dezember ist eine Neuwahl des
Vorstandes vorgenommen worden, die folgendes Resultal ergab:
Vorsitzender : Herr Heinz Keune. Schriftfiihrer: Herr Albert Thélke,
Stellverir. Schriltfihrer und Plakatwart: Herr Joh. Friedr. Temming,
Kassierer: Herr W. Decher, Kassenpriifer: Herr Ludwig Kuse und
Herr Carl Bruns.

Berichi der Ortsgruppe Miindhen. Nachdem im Frithjahr der
vergebliche Versudh gemadht worden war, die Kinstler durch Griindung
eines Kinstler-Ausschusses zusammenzuschliessen, wurde mehrfach
die Frage erdrtert, ob eine anderweitige Propaganda am Platze wire.
Da cinige Vorstandsmitglieder einen davernden Misserfolg dieser
Propaganda (es war der Vorschlag gemachi, wie im Vorjahr einen
Vartrag zu veranstalten) befirchteten, wurde dies abgelehnt. Im
November aber bel der Hauptversammlung gelang es unter den
Herren Interesse flir eine Zusammenarbeit im Sinne des VYereins
zu erwedken. Eine daraufhin einberufene Sitzung, zu der auch 30
Einladungen an soldhe graphische HKiinstler ergangen waren, dic
dem Verein noch nicht angehérten, und zu der zehn dieser Herren
erschienen, hatte den Erfolg, dass acht Herren Ihre Mitgliedschafi
fir 1914 anmeldeten. In derselben Sitzung legte unser bis-
heriger 1. Vorsitzender, Herr Reditsanwalt Levinger wegen
Zeitmangels sein Amt nieder. Sfatt seiner wurde Herr Schmidt-
Bertsch zum 1. Vorsitzenden gewdhlt, wédhrend der dbrige
Vorstand wie im Voriahre sich aus den Herren E. Pirchan
(2. Vars.) O. Baum (Kassenfithrer) und P. Meyerh of (Sdriftfihrer)
zusammensetzt. Zu Kassenprifern wurden im Voraus die Herren
Ebner und Moos bestelll. Der Mitgliederzuwachs war 1913
ausserst gering.
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Bericht der Orisgruppe Wien. Wahrend sich in Deutschland
schon selt langem ein erfreulicher kilnstlerischer Aufschwung im ge-
samten Plakat- und Reklamewesen bemerkbar madhte, blieb in Oester-
reich eine bedauerliche Riickstandigkeit zu bemerken. Der Haupiverein
in Berlin strebte daher die Grindung eciner Orisgruppe Wien an,
die die Bestrebungen des Vereins innerhalb Oesterreichs in derselben
Weise verfolgen konnte, wie er selbst innerhalb Deutschlands.
Sobald die Anregung gegeben war, wurde sie sofort von den dster-
reichischen Mitgliedern aufgegriffen. Die meisten von lhnen fihlten
schon seit langerer Zeit den Drang, sich fir die Bestrebungen des
Vereins intensiver zu betiligen. 5ie wollten nidht langer den Rollegen
in Berlin alle Arbeit und allen Ruhm dberlassen und miissig zusehen,
wie das vorbildliche Wirken der Berliner Hauptleitung mehr und
mehr sichtbare Friichte zeitigte, wihrend Oesterreich &hnlicher Erfolge
nicht teilhaftig wurde. Um dies zu &ndern, wollten auch die Gster-
reichischen Miiglieder darauf hinarbeiten, ihre Vereinstitigkeit dber
die Zahlung der Mitgliedsbeitrige hinaus auszudehnen, durch Abhaliung
von Yorirgen usw. die Absichten des Yereins energischer zu ver-
breiten und mit thnen das gesamte heimische Heklamewesen Im
kiinstlerischen Sinne zu beeinflussen.

Zum Zwecke der Bildung einer Orisgruppe Wien beriefen daher
die beiden Wiener Verfrauensménner, die Herren Dr, Ottokar Mascha

und lgnaz Tenger nach l&ngeren Vorarbelten fir den 25, November
ecine Zusammenkunft der Wiener Mitglleder zu einer vorberatenden
Sitzung in das Restaurant des Neuen Wiener Konzerthauses ein.

Die Beteiligung war (ber Erwarten gross. Der gewaéhlte intime, in
modernem Geschmadk dekorierte 3aal fasste kaum die Teilnehmer,
unter denen sowohl Produzenten wie Ronsumenten des Plakat- und
Reklamewesens, Kiinstler, Budh- und Seindrudker, Plakatsammler,
ReklamefachmBnner usw. vertretien waren. NMNadh einer Degriissungs-
ansprache des Herrm Dr. Mascha erGrierte Vertrauensmann lgnaz
Tenger die Motwendigkeit der Ortsgruppenbildung und zugleich die
gesefzlichen Formen, unter denen sie vorgenommen werden kdnne.

Mach einer langeren Debatte, an der sich ausser den Genannten nodh
die Herren Architekt Polak, Prokurist Rosenbaum von der Ge-
sellschafi fiir graphische Indusirie, die Maler Rarpellus und MNeu-
mann, Redakleur Schwariz und Herr Kaindl beteiligien, wurde
zur Ausarbeitung der 5tatuten und zur Vorbereitung einer konstitu-
jerenden Versammilung der Orisgruppe Wien ein Komitee gewahlf.

Hierauf wurde der Beschluss gefasst, Herrn Dr. Sachs aus Berlin,
den Yorsitzenden des Vereins, einzuladen, der konstitulerenden Ver-
sammlung beizuwohnen und den ersten VYorirag der Orisgruppe
Wien zu dbernehmen.
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Mitteilungen des Vereins der Plakatireunde

wird von Dr. Hans Sachs, Berlin-Nikolassee, im Aufirage des
Vereins der Plakatfreunde herausgegeben.

Der Jahresbheitrag des Vereins der Plakatfreunde beirdgt
einschliesslich der kostenlosen Zustellung der sechsmal im
Jahre erscheinenden Zeit=chrift 15 Mark jéahrlich und ist fir das
am 1. Januar beginnende Geschifisiahr im voraus zu zahlen.
Die im Laufe des Jahres eintretenden Mitglieder erhalten die
laufenden Jahrganges

bereits erschienenen Hefte des der Feit-

schrift nachgeliefert

Zur Anmeldung der Mitgliedschaft miindliche
oder schrifiliche Erklarung bel der Geschafisstelle des Yereins,

Berlin-Charlottenburg 2, Joachimsthaler Strasse 1.

gendigd

Michtmitglieder kOnnen .Das Plakat™ direkl
Max Schildberger (Inh. Arthur Schlesinger), Berlin W 62, zum
Preise von 20 Mark jéhrlich oder 3,50 Mark fiir das einzelne
Heft beziehen.

Die Inseratenannahme erfolgt ebenfalls durch diesen Verlag.
Alle Zuschriften sind nur mit der Adresse:
Plakatfreunde, Berlin-Charlottenburg 2. Joachimsthaler Str. 1 zu

vom verlage

Verein der

versehen, d. h. ohne Bezeichnung cines bestimmiten Empiingers.
Alle Zahlungen sind ausschliesslich an unsern HKassenfiihrer,
Herrn Reg.-Baumeister Hans Meyer, Berlin W 15, 3S&chsische
Strasse 2, oder auf dessen Postscheckkonto Nr 5910, Berlin NW 7,
tu bewirken,

Beim Ausbleiben oder bei verspéateter Lieferung einer Nummer wende man sich stets an den

Brieftrager oder die zustandige Destell-Postanstali.

Erst wenn Nachlieferung und Aufklarung nicht in angemessener Frist erfolgen, schreibe man unter
Angabe der bereits unternommenen Schritte an den Verlag unsrer Zeitschrift.

Papler: .Oka*-Kunstdruck des Paplerhauses Berth. Sieglsmund, Berlin 3W &8
Druckausfdhrung: Xuno Bergmann Kunstdruck, Berlin 3% €8, Rochsir. 5
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