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Lagerplitze und dergl. sind geschmacdckvolle Reklamen,
besonders einfache, geféllige Sdhrifiplakate, zulassig (vgl.
u. a. die auch vom bayerischen Heimatschutz gebilligten

Plakate fiir _Tellschokolade™. Sie dirfen aber nicht
lastig gehduft sein und keine reizvolle Ardchitektur zer-
storen. Geschmadklose oder schadhafte Reklamevorrich-

tungen sind unter allen Umstdnden zu vermeiden und
an keiner Selle zu dulden.”
Der seine Interessen so verteidigende Geschéftsmann kann
kein Feind der Natur und des Heimatschutzes gescholten
werden. Freilich ist er kein sentimentaler Anhénger eines
einseitigen NMNaturburschentums, dem Orts-, Strassen- und
Landschaftsbild als das ,Altere, Primére, natiirlich Gewordene”
etwas Unantastbares ist, in das die Reklame _erst von
bestimmten Interessengruppen allméhlich als notwendiges
Ubel eingeschmuggelt worden™ sei. Dieser Standpunkt erinnert
fast an den melandholischen Stosseufzer: _Die Welt ist voll-
kommen dberall, wo der Mensch nicht hinkommt mit seiner Qual’

Soldhe Sentimentalitét verbietet unserem Kaufmann der Ernst
des heutigen Erwerbskampfes. WUnd wenn er in Musse-
stunden seinem Idealismus die Ziigel schiessen lassen kann,
dann sucht er nicht gerade das kleine, von den Haupteisen-
bahnlinien und den Hauptstaatsstrassen beherrschte Gebiet
auf, das der moderne Handel nnd Wandel fiir sich und
unsere materiellen Bedirfnisse erobert hat, und das nur
einen verschwindenden Teil der Schonheiten unseres Landes
ahnen lasst, sondern die unendlich viel weiteren, stilleren
und schineren Gebiete abseits der grossen Verkehrs-
adern, in denen ihm die Natur ohne Stérung durch Verkehr
und Reklame in wahrhaft unberiihrter Reinheit gegeniibertritt.
Wer mag entscheiden, welcher Egoismus stirker und weldher
berechtigter ist, der des gemitlich sich ausruhenden Reisen-
den, der ausgerechnet l&ngs der Bahnstrecken den Genuss
von Natur und Heimat sucht, oder der des Kaufmanns, der
sich in der heutigen wilden Jagd nach Erwerb herausnimmt,
diesen Reisenden auf der Fahrt gelegentlih auch einmal an
seine Waren zu erinnern? Auch der Kaufmann arbeitet
nicht nur fir sich, sondern im hohen Masse fiir die All-
gemeinheit. Er ist es, der durch Schaffung des Reichtums
die Zivilisation fordert und so die soliden Vorbedingungen
fir die Betétigung des Idealismus und fir den héheren
Lebensgenuss schafft.

Auch die obersten Gerichte der anderen Bundesstaaten haben
erkannt, dass der in den Reklameverboten liegende Eingriff
in Eigentum und Gewerbefreiheit doch nicht so leicht genommen
werden darf, wie mande Heimatschutzverbinde wollen,
sondern nur bei Verstdssen gegen iberwiegende Interessen
der Allgemeinheit angéngig ist, und haben dies in zahl-
reichen Urleilen ausgesprochen. Herr Geheimrat von Oechel-
haeuser dirfte bei der abfalligen Kritik dieser Urteile und
des preussischen Gesefzes vom Jahre 1902, das den Begriff
«Jandschaftlich schéine Gegend” einfihrt, doch verkennen,
dass es weder dem Gesetzgeber noch dem Gerichte zum
Vorwurf gemacht werden kann, wenn sie sich nichi ganz in
das Schlepptau einer bestimmten Gefiihls- und Verstandes-
richtung begeben. Sie haben die viel schwierigere Aufgabe,
die Rechtsgiiter gegen einander abzuwégen und zwischen
widerstreitenden Interessen einen billigen Ausgleich zu suchen.
Jedes einer Partei vollkommen entsprechende Recht ware fiir
die andere Partei schreiendes Unrecht.

Und da muss rithmend anerkannt werden, dass gerade der

preussische Gesetzgeber und die preussischen obersten Ge-
richtshife diese Pflicht der Interessenabwégung mit vorbild-
licher Gewissenhaftigkeit erfiilll haben. Hunderte von ge-
schmadklosen Reklameplakaten sind mit Recht dem Gesetze
und den gesetzmassigen Verordnungen zum Opfer gefallen,
aber ebenso viele anstdindige mit dem n&mlichen Rechte
dem polizeilichen Zugriff entzogen, zahlreiche gesetzwidrige Ver-
ordnungen fiir ungiltig erklart worden. Das Gesetz zum
Schutze der landschaftlich hervorragenden Gegenden sagt den
Reklame-Interessenten doch, woran sie sind und dass sie von
reizvollen Landschaftsbildern am besten die Finger lassen.

Dass es hervorragendere und anspruchslosere Landschafts-
bilder gibt, kann ernstlich nicht bestritten werden. Ebenso-
wenig, dass der Richter nicht nach vagen, subjektiven Empfin-
dungen des Einzelnen, sondern nur nach méglichst objektiven,
bei der Gesamtheit der Volksgenossen vorherrschenden und
anerkannten Begriffen entscheiden kann. Ein solcher Begriff
ist der der landschaftlich hervorragenden Gegend. Es wire
unbedingt ein Missgriff, wenn die preussische Regierung die
Andeutungen ihres Vertreters bei der Heimatschutztagung wahr

machen und das Gesetz im Sinne radikaler Heimatschutz-
forderungen verschérfen wiirde. Die ganze, eben miihsam
erreichte Rechissicherheit wiirde wieder idber den Haufen

geworfen, der Kampf zwischen Polizei und Reklame scharfer
als je einsetzen, und die eben begonnene friedliche Entwick-
lung zum Besseren auf unabsehbare Zeit wieder j&h zersttrt.
Dagegen moge man recht bald den jetzt gemeinsamen Wunsch
der Heimatschutz-, Reklameverbénde und Handelskammern
nach Dildung paritdtischer Beirdte der Behdrden und
Interessenten in Fragen der Aussenreklame in Stadt und
Land erfillen. Es kann nicht angenommen werden, dass
die preussische Regierung den Standpunkt ihres Vertreters in
der letzten Handels- und Gewerbekommission des Landtages
teilt, der nach dem Sitzungsprotokolle &usserte: _Im Allge-
meinen kinne man wohl sagen, dass die Reklameinteressenten
an einer enormen Uberschétzung ihrer Existenzberechtigung
leiden.” Es diirfte ihm kaum bekannt gewesen sein, dass
die deutsche Geschaftswelt heute jahrlich mindestens 1' 2, die
englische 2, die amerikanische 3 Milliarden fiir Reklame aus-
geben muss. Solche Interessen entbehren schliesslich doch
nicht so ganz der Daseinsberechtigung und lassen den Wunsch
nach Zuziehung wirklich reklameverstindiger Personen zu
den Enischeidungen {iber Reklame nicht allzu anmassend
und unbegriindet erscheinen. Die bayerische Regierung hat
ihm auch léngst Rechnung getragen.

Uber die weitere Entwicklung denke ich nicht so pessimistisch
wie der Derichterstatter der Heimafschuiztagung, Herr Ge-
heimrat von QOechelhfuser, am Schlusse seiner interessanten
und lichtvollen Ausfithrungen. Der Kampf wird ein Ende
nehmen, sobald Kinstler und Kautmann, Reklameinteressent
und Heimatschiitzer im gegenseitigen Verstehen und Ver-
stehenwollen zusammenarbeiten, um auch fiir die Strecken-
reklame Formen und Normen zu schaffen, die ihre vorein-
genommensten Gegner entwaffnen. Die heutigen Zustinde
sind sicherlich noch sehr verbesserungsbediirftig. Aber die
friedliche, allm#hliche Uberwindung der wirklichen Reklame-
auswiichse durch positive Mitarbeit, wie sie in Bayern bereits
in so nachahmungswerter Weise geleistet wird, wére fiir den
Heimatschutz eine dankbarere Aufgabe als der prophezeite
Kampf ohne Ende gegen das freie Spiel der wirtschaftlichen Krafte
mitdem Ziele der Unterdriickung berechtigter Reklame-Interessen.




