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Teiles ihrer Propaganda betraut wurde. In Wirklichkeit waren jedoch Erich
(rruner diese Frichte nicht von selbst in den Schoss gefallen. Fir einen
Anfanger im Reklamefach, er kann noch so gut begabt sein, ist es zweifellos
eine ausserordentlich schwierige Aufgabe, gleichzeitig im gleichen Publi-
kum Propaganda fiir verwandte, aber rivalisierende Gross-Unternehmen
durchzufihren.

In den Tageszeitungen und an den Anschlagsdulen begegneten sich fast tag-
lich die Ankiindigungen des vornehmen Spezialgeschafts grossen Stils mit
denen des auf weiteste Schichten zdhlenden Warenhauses; oft folgten Ver-
kaufs-VYeranstaltungen wie ,Weisse Wochen” u. a. unmittelbar aufeinander.
Inserate und Plakate beider Unternehmen stammten von Erich Gruner,
aber im kinstlerischen Aufbau und in ihren psychologischen Mitteln waren sie
s0 sicher abgewogen und distanziert, dass sie im reklametechnischen Sinn
aut das pglicklichste konkurrierten. Damals schuf Gruner — noch bevor




