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Einiges aus der Plakatpraxis. Propaganda Stutfgart
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Lo®as ist nun einmal ein Plakatkaialog mit
-':';:5 Worten darin und darum, ja: vielen
» worten sogar. Aber die Worte sind in
s cinem schrecklichen Deutsch geformt, die
;SEEEE schwer zu schlucken, klossdick und
P von fadem Geschmack. Schade. Denn das
= <) o, Dildermaterial ist geschickt ausgewahlt und
gut reproduziert. 5o ziemlich alle reklametreibenden Handels-
und Indusiriekreise finden hier Belege und Anregungen
Farbige Tafeln in grosser Zahl unterbrechen die niichterne
Alltaglichkeit der Autotypien. Das Vorlagenmaterial steht nicht
durchweg auf der Hihe des uns aus Berliner und Miinchener
Ratalogen Gewohnten, doch hebt es sich allermeist Gber das
Mittelmass und bringt auch einige wirkliche Kénnerleistungen.

Die Hauptsache ist: der Katalog will zur Hohe weisen,
und darum wiinschen wir ihm Verbreitung und Erfolg.

Dr. W. F. Schubert,

Minchen
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Yzechs bewshrie und bekannte Kiinstler des

10357 1 Plakats: Glass, Heubner, Moos, Pree-
(/¥ torius, Schwarzer und Zietara. haben

=2 sich zusammengefunden zu einer Arbeits-
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K .1'7,1- gemeinschaft, die ein neuartiges Ceschifts-
*‘E :,‘ prinzip zum Ausgangspunkt nimmt, bei-
0. Pt %4 leibe aber kein Lkinstlerisches Programm”
darstellt. Im Gegenteil, die individuellen Niancen, die die

hier vereinigten Kiinstler bisher in ihren Werken bekundeten
sollen auch kiinftighin mit allem Nachdruck betont werden
um im Rahmen der Vereinigung, die sich ganz einfach
.Die 6" nennt, ein moglichst mannigfaltiges Bild der kiinst-
lerischen Plakatmoglichkeiten aufweisen zu kénnen. Das Ar
beitsprinzip der 6" ist das des friedlichen Wettstreits unter-
einander. Wendet sich namlich ein Auftraggeber an die
Geschaftsstelle der _6", so findet sein Auftrag in der Weise
seine Erledigung. dass jeder der .6 fiir den geforderten
Zwedk einen Plakatentwurf in kleinem Ausmass fertigt. Dem
Besteller stehen also sechs nach Temperament, Ausdeutung
der Idee und kiinstlerischem Charakter durchaus verschieden-
artige Losungen zur Verfiigung, von denen er sich diejenige
zur Ausfihrung wahlen kann, die seinem Geschmack der
Richtung seines Geschéfts oder seinen propagandistischen
Absichten am meisten zusagl, nur ist die Bedingung daran
gekniipft, dass die Druckausfithrung des Plakats den Vereinigten
Druckereien und Kunstanstalten (G. Schuh & Cie.), G. m.b. H,,
Minchen, iibertragen wird, da diese Anstalt den Kiinstlern der 6"
durch ihre Leistungsfahigkeit und mit ihrem guten Ruf dafiir
garantiert, dass die Originale in mustergiiltiger Weise reprodu-
ziert werden. Bei den Vereinigten Drudkereien, Minchen, ist
auch die Geschéftsstelle der 6% etabliert und eine standige
Ausstellung ihrer Arbeiten eingerichtet. Als erste Kollekfiv-
Leistung haben die 6" in diesen Tagen die ausserordentlich
kraftvollen und frischen, von allen guten Geistern der Plakat-
missigkeit erfillten Plakate fir die Propaganda ihrer eigenen
Arbeit affichieren lassen. G. ]. Wolf-Minchen.
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v e wer moderne Grosskaufmann hat l&ngst ein-
% geschen, dass er mit dem Publikum in
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“h W , steter Fiihlung bleiben muss. Dazu hat
-';‘:E :ﬁ:’];;'.j_ . s er die Plakate, dazu schmugegelt er seinen
ra ﬁ:f’l‘ﬁ'} s Namen und seine Firma auf Kalendern,
& ®, el % Kocbiichern, Wascheverzelchnissen in das
L';__iﬂ il ,qu;_:“j'é*_ tigliche Leben des Konsumenten, und er

liefert die erstaunlichsten Sachen umsonst, wenn man ihm
nur gestattet, in einer kleinen Ecke seine Firma einzudrucken.
Und nun hat er etwas ganz Neues gefunden, um sidh popular
zu machen: Eigene Presse im Haus.

Es ist merkwiirdig, wie rasch sich diese Firmenzeitschriften ge-
mehrt haben. 3ie sind meist die Kinder eines reich ausge-
stattetenn Prospekts; aber wahrend frither das Preisverzeichnis
mit einigen kleinen Glossen und vielleicht einem Vorwort
versehen war, ist der Text dusserlich die Hauptsache geworden.
Ich mddhte in folgendem eine kleine Ubersicht der wichtigsten
Reklameblatter geben, ohne den Anspruch auf Vollstandigkeit
madhen zu wollen. (Das schon deshalb nicht, weil z. B. Cords
sich beleidigt fihlte und keine Belege schickte, weil wir von
Kleinen™ Zeitschriften geschrieben hatten. Davon spéter.)

An der Spitze steht ein deutscher Ableger des uniibertreff-
lichen ,Bon Ton". Einen Vergleich darf man nicht anstellen :
das Pariser Blatt, herausgegeben von den grisssten franzi
sischen dchneiderfirmen, kostet pro Nummer 8 Mark und
kann sich schon handkolorierte Blatter leisten, die man sich
zierlich gerahmt ins Zimmer hingen machte. Die  Zeit-
schrift des Herrn", die der Deutsche Herrmann Hoff-
mann herausgibt, kostet erst seit kurzer Zeit 50 Pfennige
und darf nicht an Bitten und vorbildlich schéinen Druck
denken. Ich mdchte mich hier darauf beschriinken, nur dber
das graphische Moment zu referieren und muss dann sagen,
dass sie bis auf die kleinste Vignette recht geschmadvoll
und sauber gemacht ist. Der Satzspiegel ist anstandig, die
Bilder von Monvel hervorragend wie Immer, Gosé und
Krotowski halten in den Umschligen und Zeichnungen gutes
Niveau, und wenn eine unangenchme Serie von Dely ,Der
Flirt des Monats” nicht wére, so ist alles Graphische unbe-
dingt zu loben; am meisten ein wundervolles Bild von Albert
Bassermann als Snob. Wenn die jungen Madchen durchaus
ein Mannerideal haben miissen, dann pladiere ich fiir dieses.

Wie man so etwas nicht machen soll, zeigt die plumpe
Nachahmung .Der Herr” von Louis Krentz Der hat
seinen Oden Schneiderpuppen  Képfe von  Heilemann
aufmalen lassen, aber das Ganze ist doch nur ein dbler
Katalog geworden, dessen Titelblatt zum Glick rechizeitig
abstiisst,

Eine kleine ,Manoli-Post” gibt die bekannte Zigaretten-
firma heraus; dieses Blatt ist aber wohl mehr fiir die Ge-
schéftsfreunde als fir die Offentlichkeit bestimmt. Es ist
hiibsch ausgestattet und illustrativ nur insofern bemerkenswert.
als Manoli die Bilder von Potentaten nur dann interessieren,
wenn der betreffende Herrscher eine Zigarette raucht.

Das Blatt der Firma Adam taugt nicht viel. Deutsch hat
es ausgestattel, und wiewohl seine Bilder nicht schlecht sind,
ist das Ganze doch zu dirftig und kommt kaum ber einen
sehr mittelméssig gemachten Prospekt heraus. Das Satzbild
der einzelnen Seifen ist schlecht und reichlich ungeschickt.
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