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Tage und namentlich die hachst-
stehende deutsche Plakatkunst Feh-
ler friherer Zeiten immer mehr
zu meiden gelernt hat, wenn auch dank dem erfolg-
reichen Zusammenarbeiten ausgezeichneter Spezial-
kiinstler, bedeutender, leistungsfahiger Kunstdruck-
anstalten und Plakatinteressenten - Vereinigungen, die
alle verwandten theoretischen und prakfischen Fragen
nach allen Richtungen zu behandeln nicht mide werden,
eine stetise Aufwéartshewegung wahrnehmbar ist, so
bleibt doch noch immer recht viel zu tun Gbrig. Nament-
lich gilt es, einen entscheidenden Einfluss auf die Be-
steller — seien es physische oder juristische Personlich-
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Festankiindigungen und &hnliche
mehr lokale Veranstaltungen, die
weder mit zeitraubenden Vor-
bereitungen noch mit nennenswerten Mitteln zu rechnen
haben, werden sich auch in der Folgezeit meist mit dem
billigen Buchdrucke begniigen, wenn auch der Wirksam-
keit solcher Plakate nur enge Grenzen gezogen sind, selbst
wenn sie auf dem scheusslichen, grellen Regenbogen-
farben-Papier erscheinen.

Ungleich ausdrucksvoller als der Buchdruck ist aber
ohne Zweifel fir jede Aussen- und Innen-Affiche der
Steindruck, selbst dann, wenn es sich nur um eine
Schrift ohne Bild handelt. Ein Bild ohne Schrift ist fiir
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keiten — zu gewinnen, da von
dieser Seite nicht selten Winsche
gseaussert und auch durchgesetzi
werden, die nicht immer Fort-
schrifte bedeuten. Und nach dieser
Richtung mogen auch die nach-
folgenden Auseinandersetzungen
in erster Reihe wirken: Die Auf-
traggeber madgen sich Gberzeugen,
dass es auch fir sie oft besser
ware, wenn sie nicht hartnackig
ihren Willen durchzusetzen ver-
suchen, und dass ein vollendetes
Plakat nicht nur asthetisch schon,
sondern auch kommerziell wirk-
sam ist, ihnen somit schliesslich
doch am meisten naGtzt.

Die élteren Plakate waren einfache
Buchdruckerzeugnisse. Wenn
man eine Ankindigung aus ihrer
Umgebung herausheben wollte,
war man entweder auf die Stei-
gerung des Formates oder der
Letterngrisse oder auf die Farbe,
teils des Papiers, teils des Drudkes
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eine individuelle Reklame unmég-
s lich, hochstens fir eine generelle
Anweisung, fir die jedoch dieVor-
aussetzungen sehr selten sind, ver-
wendbar. Dagegen eine Schrift
ohne Bild kann unter Umstanden
schon und wirksam sein, wenn
sich in der Wahl und Anordnung
neuartfiger Typen, in der Heraus-
kehrung einzelner, besonders ein-
pragbarer Buchstaben, in einer
reizvollen und geschmacdkvollen
Umrahmung oder Grundmuste-
rung, eventuell in der Hinzufigung
kleiner bezeichnender Symbole
starkes Konnen eines fir
Form und Farbe fein empfinden-
den ersten Schriftkiinstlers offen-
bart, Fir kleinere Auflagen wird
hier auch der Linoleumschnitt
ganz gute Dienste leisten.
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