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Die Frau und das Plakat ~

a o+ ie Frau als Schopferin des Plakats, als
| Kinstlerin - von  Selbstandigkeit und
| Wirkungskraft, spielt, soviel ich weiss,
' gar keine Rolle, So seltsam es auch
| ist. Man sollte meinen: die Frau, die
—_JI Herrscherin des Dekorafiven, die
Priesterin der Farben, die Meisterin des Faltenwurfs,
die Konigin des Prunks

diese Frau, ohne deren Exi-
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Von A. Halbert, Hamburg

Die Antwort und ihr Ton frappierten mich. Das Plakat
ist in Deutschland wirklich nur eine Saulenkunst. Das
Plakat schreit einem offentlich etwas zu. Eine Frau von
Sitte und Anstand lasst sich aber nicht etwas zuschreien.
Das Inserat in der Zeitung ist viel grober und unge-
zogener aber es schreit nicht, es flastert: und wenn
es schreit (manchmal sogar sehr verfangliche Laute:
Jddeale Biste . .”) man horts
doch nicht, niemand anders

stenz wir uns keine schone
Linie und keine tiefe Schon-
heit vorstellen konnen,
diese Frau musste viel Ta-
lent, vielleicht gar Genie fir
die dekorative Kunst in per-
sonlichster Potenz, wie sie
in der modernen Plakat-
kunst zum Ausdruck kommt,
haben. Sie hat es nicht
punktum,

Es bleibt also nur die Frau
im allgemeinen zu beob-
achten, nicht die Schopferin,
sondern die (Geniesserin.
Hier, denkt man, wird der
anerkannfe Geschmack der
Frau fGr alles Farbige, ihr
feiner Instinkt far die Bandi-
gung alles Bunten, fir die
Dampfung alles Lauten
hier wird er zum Durch-
bruch kommen.

Abermals: nein. Die Frau
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als die Leserin..

Das ist natirlich nur einer
der inneren Grinde, welche
die Frau vom Plakat ent-
ternen. Die seltsame Mi-
schung der Frauennatur spielt
sicher auch eine Rolle: die
Frau lebt fir den Tag, fir
die Gegenwart, meinetwegen
brutal ausgedrickt:
Vergniigen —: auf der andern
Seite aber hat der Mann
kaum eine Ahnung,
sehr jede Frau fir die Ewig-
keit lebt, wie sehr sie in
jedem (Gefuhl Zukunttshoft-
nungen sucht, in jeder Emp-
findung Dauer, in jeder
Liebe Treue. Diese Mischung
braucht kein Zwiespalt zu
sein. Sie haélt die Frau nur
ab, grindlich zu sein. Sie
hindert sie, sich bei einem
(Gegenstand aufzuhalten. Tut
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hat tar die Plakatkunst gar-
nichts Gbrig. Die Grinde
dieser auffallenden Erschei-
nung zu konstatieren, ist ein
schwacher Trost. 5ie mogen ja mit vielen Dingen zu-
sammenhéangen. Vielleicht mit der Anschauung von
Gesellschaft und Sitte, wie sie die Erziehung, die gute
und die schlechte, der Frau vorschreibt.

Ich will einen kleinen Beitrag dazu liefern. [ch fragte ein
sonst kluges, denkendes Madel, warum sie so wenig Plakate
ansehe. Es war in Miinchen, dem Paradies der Plakate.
Sie sah mich zuerst gross an, wusste keine richtige Antwort :
plotzlich aber sagte sie ernst, fast ein wenig entristet

Ldh kann mich doch nicht auf der Strasse hinstellen,
um die Sdulen anzugucken ..”

Paul Scheurich Ahhb
Druck: Hollerbaum & Scimidl, Berlin

sie es aber, bleibt sie
einer Sdule stehen, dann
interessiert sie bestenfalls das
horsett und seine eigenartige
Bindung, der Schuh und seine elegante Form — eben
die Sache, die es darstelll (wenn nicht gar unwichtige
Nebenumstande) nicht das Plakat als Kunstwerk.
Man wird mir hier sicher einwenden: dann ist ja der
Lweck des Plakates erreicht, zu werben, Vorzige heraus-
zustreichen.

Mit Verlaub: das ist der Zweck allein nicht. Ein Plakat
darf nicht allein auf diejenigen wirken, die gerade den
(Gegenstand braudchen, ein Korsett, eine Zigarette. Das
ist ein Nutzlichkeitsplakat, ein Ausrufer-Plakat. Das
kinstlerische Plakat als solches bietet keine
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