DAS PLARAT

Plakat:

as nachste Grenzgebiet des Plakates ist
die Reklamemarke. Ilhr hat man

D . den
im

den kleinen Rundbau eingeraumt,

| vorigen Jahre die Karikaturisten
' inne hatten. Wenn man schon die
Uberlassung eines ganzen Hauses an diese Ab-

art der Reklame fir notwendig hielt, so hatte man
wenigstens daflir Sorge tra-
gen mussen, dass der Be-
schauer auch wirklich einen
Eindruck von der der Sache
beigemessenen  Wichtigkeit
bekommt. Dies ist aber eben-
sowenig der Fall wie das
Erkennbarwerden eines Auf-
stellungsprinzips. Das Ein-
fachste wéare doch wohl ge-
wesen, strenge Zweiteilung
durchzufihren zwischen ei-
gentlicher Reklamemarke,
d. h. Waren- oder Firmen-
anpreisung und  blosser
Sammelmarke. Das Beste
indes ware zweifelsohne
gewesen, wenn man  die
letztere Gattung vollstan-
dig weggelassen hatte. Die
Ausstellung ist so, wie sie
sich reprasentiert, verfehlt:
Es ist weder eine konse-
quenteTrennung nachDrudke-
reien noch nach Gegenstan-
den zu bemerken: Den Vor-
raum nimmt eine Ausstellung
der Firma Trenkler @ Co.
ein, unter derenErzeugnissen
man vergeblich nadh vor-
bildlichen, technisch und
kiinstlerisch bedeutenden Proben sucht. In der Rotunde
selbst stammt die Mehrzahl der guten Stiicke aus dem
Besitz des Buchgewerbe-Museums. Von guten Sachen
waren zu erwahnen eine Monatsserie (gedruckt von
(. Kasbohrer, Minchen), die Schweizerischen Land-
schaften von Hofer & Co. in Zarich, die in der Wirkung
sehr guten Marken des Langenscheidtschen Verlages
und die fir die Bleistiftfabrik von A. W. Faber
durch Nister hergestellten sowie die fiir Pelikan-Farben
nach Entwirfen von E. W. Baule. Auf der gewohnten
technischen Hohe stehen Hollerbaum & Schmidt mit
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ihren Marken, die teils nach besonderen Kinstlerent-
wiirfen angefertigt sind, teils Verkleinerungen der im
gleichen Verlage erschienenen Plakate sind. Durch gute
Farbenwirkung zeichnen sich die Marken von Gerstung
in Offenbach aus. Weniger kinstlerisch als gegen-
standlich erwéhnenswert scheinen mir die Blatter von
Paul Neu fiir einen Enzian-Likor durch ihre bajuvarisch-
derbe Auffassung im Neu-
ruppiner Bilderbogenstil.
(ianz ausgezeichnet prasen.
tiert sich in technischer Be-
ziechung und auch durch ihre
kanstlerischen Mitarbeiter die
Firma Oscar Conseée in
Miinchen, die natdrlich nicht
im Pavillon der Reklame-
marke, sondern, um die
Ubersicht zu erleichtern, inder
Halle der Buchdruckereien
ausstellt. Sehr lehrreich ist
dort eine Gegeniiberstellung
des offiziellen Druckes der
amtlichen Ausstellungsmarke
nach dem Tiemannschen
Plakat und eines Probe-
druckes, den die Firma her-
gestellt hat. Der Vergleich
fallt nicht gerade zugunsten
der von der Ausstellung be-
auftragten Drudkerei aus.
Sehr entgegenkommend fir
die Besucher hat sich die
Ausstellungsleitung in diesem
kleinen Raum dadurch ge-
zeigt, dass sie dem, .den
es angeht”, nach diesen gei-
stigen Strapazen Gelegenheit
gibt, seine materiellen Be-
dirfnisse zu befriedigen. Der Verkaufsstand einer Kakes-
fabrik schiitzt den Verschmachtenden vor dem Hunger-
tode.

Ein anderer Zweig von Reklamedrucksachen sind die
Packungen. Leider ist auch hier, obwohl es sehr
nahe lag, eine zusammenhéngende Ubersicht nicht ver-
sucht worden. Nur an einer S5telle, im Hause des
Buchgewerblichen Unterrichts, ist eine grossere Anzahl
dieser Drucksachen vereinigt. Die Kunstgewerbeschulen
in Barmen und Breslau pflegen mit Geschmack und
Erfolg dieses Gebiet. Besonders zeigt Barmen Sachen,
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