DAS PLAKAT

stunden zu dienen, sondern muss auf praktische Fragen
vor allem schnell und auch zuverldssig Auskunft geben.
Fir das Gegenteil nur ein Beispiel: Plakate. Man
schlagt das Schlagwort-Register auf und findet einen
Hinweis auf 5. 333. Man erwartet selbstverstandlich
eine Angabe der Sellen, an denen in der Hauptsache
Plakate zu finden sind. Aber Du irrst Dich. lieber
Plakatfreund, Du findest eine gewiss lehrreiche und
auch erwinschte Abhandlung von Dr. Sachs iber
moderne Plakatkunst im Allgemeinen. Wo man dje
[llustrationen zu diesem
Artikel zu finden hat, das
uberlasst der Katalog der
Nase des Besuchers. Man
ist aber vorlaufig noch ge-
duldig und hofft, ans Ziel
zu kommen. Es gibt ja
noch ein Verzeichnis der
Ausstellungshallen.  Viel-
leicht stehtin ihm eine detail-
lierte Ubersicht nach Aus-
stellungsgruppen. Du irrst
dich wieder, lieber Freund.
Du wirst nur aufgeklart
uber die Lage der Bauten
auf dem Ausstellungsplan,
der sich am Ende des Ka-
taloges befindet. Wenn man
aufAusstellungen geht, muss
man sich inGeduld fassen
und sich nicht durch ver-
gebliche Fragen entmutigen

lassen. Du forschst also NQPQ{LI s
weiter, und schlagst zu- e
nachst das Ausstellerver-
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der Ledermobelfabrikation, Grammophone, Kontroll-
kassen! Im Schlagwort - Register wiederum sind nur

der Pavillon der Reklamemarke und der Verein der
Reklamefachleute genannt, also gerade das, was man
eigentlich nicht zu sehen braudht.

Bezeichnend fir die Anerkennung, die die Redaktion des
Rataloges gefunden hat und fiir die Gite ihrer Arbeit ist die
in den letzten Tagen verdffentlichte Zeitungsnachricht, dass
»2ur bequemen Auffindung der Aussteller” auf der Bugra
im Verlage Arthur Meinig, Leipzig ein besonderes Ver-
zeichnis, das die Aussteller
mit Angabe der Gruppe, der
Halle und der Standnummer
registriert, erschien.

Auf die Drudkausstattung
und Satzanordnung des
Textes haben Poeschel ©
Trepte grosse Miihe ver-
wendet, wenn sie auch eine

Einheitlichkeit durch die
verschiedenen  Anspriiche
mehr oder minder ge-

schmadkloser und infolge-
dessen einsichtsloser In-
serenten nicht durchfihren
konnten. Wie ein schlechter
Scherz aber nimmt sich
die Titelvignette des Um-
schlages aus. Der mit dem
1. Preise beim Wetthewerb
lir die Plakate bedachte
kindliche Gutenberg (vgl.
diese Zeitschrift 1913, 5.137)
feiert seine frohliche Auf-
erstehung. Ein starkes Stiick |
Doch nein: Jeder blamiert
sich, so gut er kann.

Fir das _Tagespro-

wirst Du auch, suchst Du E. Sacchetti Abb. 36 Plaka gramm®” war ein Wetthe-
. & = v Drude: Dr. E Chappuls, Bologna :

in kindlichem Vertrauen, werb zur Erlangung von ge-
andere Plakate finden. O nein! Man fihrt Dich zum eigneten Umschlagen ausgeschriecben. Die Zahl der

Deutschen Buchgewerbe: dort in einer kleinen Koje
findest Du zwar eine vorziigliche Auswahl, aber nicht
im Entferntesten eine Ubersicht Gber die Generalpro-
duktion der Firma. Die Ausstellung des Vereins der
Plakatfreunde, der Fries im Pavillon der Reklame-
marke existieren fir den Katalog in diesem Zu-
sammenhange Gberhaupt nicht.

Noch foller ist es beim Schlagwort ,Reklame”. Geht
man das Inhaltsverzeichnis durch, so stésst man an der

Gruppe XIII auf eine Abteilung Reklame. Man schlagt
nach und findet auf Seite 363: Angaben von Firmen

Einsendungen soll nicht gross und ihre Qualitat
massig gewesen sein. Der ausgefiihrte Entwurf zeig
auf charakterlosem Titenblau die gestrichelte Silhouette
des Plakatmotivs, und die nétige Schrift : Einfach — aber
simpel! Warum hat man nicht den Verein der Plakatfreunde
mit der Angelegenheit betraut oder zum mindesten ihm
einen Sitz im Preisgericht angeboten ? Mit diesem Erzeug-
nis ist also wieder einmal das Gute nur gewollt,

Uber die Eintrittskarten und die Pressekarten
nur ein kurzes Wort: Die ersteren sind nach einem
geschmackvollen Entwurf von Steiner-Prag in Rotations-




