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291 DAS PLAKAT

':- Briefe, Referate, Kritiken

Das Plakat auf der Werkbund-Ausstellung

r Werkbund, der als eine Vereinigung von
Kinstlern, Kaufleuten und Industriellen Ziele
verfolgt, die weit {iber das eigentliche Gebiet
der Kunst hinausgehen, hat seit seinem DBe-
stehen eine ausschlaggebende Bedeutung far
die Gestaltung der kiinstlerischen Form der
Reklame, der kaufmiinnischen Verkehrs- und Vertriebsmittel,
des Plakates. Wahrend die geschmackvolle Haltung und Ge-
staltung aller Erzeugnisse, der kaufménnischen Drucksachen
im wesentlichen, das Ergebnis einer scharfumrissenen Zweck-
bestimmtheit ist, bietet das Plakat die Maoglichkeil einer
freieren schopferischen Formbildung. Das Plakat wuds ja
aus der freien Kunst unmittelbar hervor. Schon im 16. Jahr-
hundert hat das Plakat, haben die Reklamefiusserungen jeder
Art stets sich der dblichen Form des Kupferstiches, des Holz-
schnittes und der Malerei der Zeit bedient; und im 19. Jahr-
hundert entnahmen die franzosischen Plakatkiinstler, so Chéret,
Toulouse-Lautrec ihre glutvollsten, lebendigsten Gedanken der
zeitgendssischen Malerel. Heute erst ist es anders. Der Sil
des Plakates hat eine Ausbildung erfahren, die unter der
nachhaltigen Wucht des Zwedigedankens allein in der Zwedk-
bestimmtheit des Plakates die kinstlerische Grundlage der
Formgebung sieht. Es ist die Auffassung einer allseitig
gleichartigen Gliederung und Teilung der Fliche, einer voll-
stindigen Ausschaltung jeder réumlichen Wirkung, die den
Plakatstil bestimmt. Zwei Richtungen laufen nebeneinander:
auf der einen Seite herrscht eine bewusste Knebelung der
kinstlerischen Phantasie zugunsten einer rechnerischen Auf-
feilung und Gliederung der Flache durch geometrische Ge-
bilde. Man ist gewissermassen nur bestrebt, fir das Schrift-
bild einen schmudivollen Rahmen, eine farbige Belebung zu
schaffen; auf der anderen Seite sprechen die Ausdrucks-
wirkungen der neuen Malerei mit; man sucht Formen, die
aus der Freiheit phantasievoller Schiipfungen entstanden. Der
Ausdruck der Liniec und Farbe ist hier das Wesentliche. Oft
gendgt ein Wort, um die Ankiindigung des FPlakates oder
die Firma zu bezeichnen. Diese Auffassung, die alle kiinst-
lerischen Mittel der einen Aufgabe unfertédnig machi, aufzu-
fallen und die Aufmerksamkeit auf sich zu lenken, entsprichi
neben dem eigentlichen Zweck des FPlakats vor allem der
Auffassung, die die moderne Kunst charakterisiert. Der
Ausgangspunkt fiir diese Darstellungsweise kaufménnischer
Reklamemittel war die gegen Ende des 19. Jahrhunderts ein-
setzende Dewegung, die darauf ausging, Sdhrift- und Schmuck-
formen neu zu gestalten. Eckmann, der mit seinen Ar-
beiten in einer Sonder-Ausstellung auf der Werkbund-Aus-
stellung vertreten ist, schul gegen Ende der neunziger Jahre
seine aus der persinlichen Fiihrung der Handschrift ge-
wonnene dekorative Schriftform, Behrens auf der anderen
Seite suchte In seiner scharfumrissenen Linienfihrung in
eigenarfiger Weise in der Sdirifform die DBesonderheit der
geschnittenen Type anklingen zu lassen. Diesen beiden Kiinsi-

lern schlossen sich die Arbeiten von Kleukens, Koch,
Tiemann, Ehmcke, Bernhard, Gipkens und Klinger
an. Sie alle haben, wie deutlich in der Abteilung der .Kunst
im Handel und Gewerbe” des Deutschen Museums in Hagen
erkennbar ist, durch ihre kiinstlerische Beschaftigung mit der
Schrift auf den neuen 5til des Plakates wesentlich eingewirkt,
sie alle haben nur die eine Absicht, das tibersichilich Klare,
die gegensétzlichen Farbwirkungen durch die Einheit der
kiinstlerischen Form zur Anschauung zu bringen. Die ersten
Plakate van de Veldes und Th. Th. Heines zelgen schon
deutlich, wie mit sorgsamem DBedacht die Form und Ver-
teilung der Schrift erwogen wurde, wie die Schmudkform
gleichsam aus der Ausdruckskraft der Schriftform  hervor-
wudhs und wie die Betonung der Flachenhaftigkeit und die
Ausschaltung der Raumwirkung bewusst angesirebt wurde,
Dass Berlin durch die ausserordentliche Sfeigerung seines
Verkehrs den bedeutsamsten Einfluss auf die Plakatgestaltung
haben musste, ist selbstverstandlich. In den Arbeiten der
vorhin genannten DBerliner Kinsiler ist diese Richtung am
besten vertreten. Daneben verdienen vor allem die Plakate.
und Drucksachen Beachtung, die von der Célner Vereinigung
fiir Kunst in Handel und Gewerbe Im Colner Hause ausge-
stellf sind. In den Plakatentwirfen von F. M. Jansen,
namenilich aber in den Plakaten von Franz Henseler,
zeigt sich eine bedeutsame Gestaltungskraft, die in wichtigen
Dingen vollstéindig von den Wirklichkeitsformen sich ab-
wendet, die auf der anderen Seite aber trotzdem den 3im-
mungseindruck des Wirklichen erstrebt. Da sich in diesen
Arbeiten eine leuchiende Farbigkeit mit dem sicheren Gefiihl
fiir die seltsamwunderliche Aufteilung und Gliederung der
Flache verbindel, scheinen die Plakate von Henseler neue
Wege beziiglich einer Neubelebung des Plakatstiles zu weisen.
Sehr beachtenswert sind ausser den Plakaten die durch die
Vereinigung ausgestellten farbigen Entwiirfe fir Schaufenster-
ausstattungen oder kleine Schaufensterplakate, die von Rarl
Mense, Josef Kolschbach und Hermann Cossmann
entworfen wurden. Auch hier spricht in der Hauptsache das
Gefihl fiir eine neugeartete Ausdrucksbildung, wie sie die
neueste Richtung der Malerei vorbereitete.  Hier scheint in
der Tat ein Weg zu sein, den durch die Zwedkbestimmtheit
gewonnenen, engbegrenzien Plakatstil zu einer neuen kiinst-
lerischen Hohe zu fihren.

Es Ist beachtenswert, dass die reizvollen und wirkungsstarken
Plakate, wie sie Klinger, Bernhard und Gipkens schaffen, sich
unmittelbar herausentwickelt haben aus dem Zwedk fir den
sie geschaffen wurden. Es ist naturgeméss, dass das Plakat,
eine Eintagserscheinung, die ebenso schnell wie sie geschaffen
wird auch zu vergehen bestimmt ist, dieses Vergéngliche be-
tonen darf, d. h. dass hier nicht in dem Mabke, wie man
haufig erstrebte, die freie Kunst mitsprichl, sondern dass das
Gefiihl fiir geschmadkvolle Gliederung héufig schon genigt,
wirkungsvolle Eindriicke zu Gbermitteln. Trotzdem, um dieses
Geschmadkvolle zu schaffen, ist es notwendig, dass immer
wieder vereinzelt neue kiinstlerische Losungen Vorbild und
Anregung geben, dass immer wieder sich eine neue Art, ein
neuer 5til ausbildet, der geeignet ist, sich in geschmadivolle
Formen umgiessen zu lassen. Denn die ausserordentlichen
Anforderungen, die an die Plakatkunst gestellt werden hin-
sichtlich der Mabhe der Einzelplakate und hinsichtlich der
Schnelligkeit, mit der sie entstehen miissen, machen es not-
wendig, dass In der Mehrzahl aller Einzelplakate nur der




