DAS PLAKAT

gute Geschmack zur Wirkung kommen kann, dass daher nur
in wenigen Einzelarbeiten eine personliche kiinstlerische Note
sich durchzusetzen vermag.

Die Werkbund-Ausstellung zeigt neben den Plakaten eine
grosse  Anzahl vorbildlicher Reklame-Ausserungen, kauf-
mannischer Drucksachen und Packungen. Erwéhnenswert vor
allem ist die von E. L. Kirchner geschaffene Koje fiir die
Firma Josef Feinhals in Céln, die in reizvollster Umgebung
Tabakpackungen, Zigarrenpackungen von den frihesten ge-
schichtlichen Arbeiten an bis zu den neuesten Erzeugnissen
ausgestellt hat. Vorbereitend gewissermassen fiir alle diese
Dinge angewandter Schriff und Schmudkform sind die Er-
zeugnisse der Schriftgiessereien, wie sie von Klingspor-
Offenbach a. M., Flinsch, Bauer, Ludwig & Mayer,
Stempel in Frankfurt a. M. ausgestellt wurden. Hier schon
wird gezeigt, wie die bewegliche Type, die urspriinglich nur
ein Abschluss innerhalb der Entwicklung der geschriebenen
Schrift war, fiir die Budikunst, fir die kaufménnische Kunst
und das Plakat den Ausgangspunkt aller kiinstlerischen Ge-
staltungsmiiglichkeiten bildet. Type und Satz wirken vor-
nehmlich durch die kiinstlerische Anordnung. Eine Steigerung
ihrer Mimmungswerte wird erzielt durch die Art des Flachen-
schmuckes, der in den Druckspiegel einbezogen wird. Die
Vielgestaltigkeit der Zwedcke, die das Gebiet der auf druck-
technischem Wege erfolgenden Darstellungen und das der
Drucksachen fiir Handel und Gewerbe in sich schliesst, bietet
die umfassendsten Moglichkeiten fiir die Eigenart und den
Ausdruckswert kiinstlerischer Formgestaltung. Von hier aus
die Entwicklung und die Gesetze des Plakatstiles zu beob-
achten, ist keineswegs Willkiir, vielmehr in kiinstlerischer Pe-
ziehung eine unerlassliche Voraussetzung zur Erfassung des
Runstwillens, der Im Plakat so vielfaltig scillernd sich
offenbart. Dr. G. E. Lidthgen.
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Hannoverscher Brief

ass der Boden, in welchem die Reklamekunst
wurzelt, hart und spréde und wenig ertrag-
bereit ist, weiss jeder, der an diesen Dingen
Interesse nimmt. Mancherorten hat man diesem
Untergrund freilich in letzter Zeit durch kluge
" Bearbeifung und zihe Ausdauver bessere FEr-
trége abzuringen vermocht. Viel Gutes hat da vor allem die
planméssige Aufkldrung unseres V. d. P." in Verbindung mit

dem guten Beispiel der Konkurrenz und der Mode ge-
schaffen.

Aber es gibt noch immer weite Strecken, die Odlandereien
geblieben sind und trostloses Heideland, Gefilde, die erst
der Dampfpflug aufreissen muss auf Metertiefe, um Frudt-
keimen einen dankbaren Boden zu gewinnen. Wenn man
beispielsweise das Plakat zu Gesicht bekommt, weldhes die
~Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft” fiir ihre 27. Wander-
ausstellung in Hannover und zugleich fir das 150 jahrige
Jubilsum der Kgl. Landwirtschafts-Gesellschaft Hannover in
die Welt entsandte, glaubt man sich um ein Vierteljahrhundert
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rurickversetzt, vermeint man die Blifezeit der diromolitho-
graphischen Vielfarbendrucke, der Lehrlingsherrschaft des
ehrenwerten Standes der Lithographen neu erstehen zu sehen.
Wie solch ein Schmarren auf die Menschheit losgelassen
werden konnte, soldh eine kitschige Germania mit einem
Lddeal” aufgefassten Schmiedegesellen und den bekannten
Aftributen beider vor das Wappen und die Rathausvignette
Hannovers gestellt und mit einem Wall und Wust plakatistisch
unmdglicher , Zierschriffen” umschanzt werden durfte, das ist
selbst mit der freuesten Treue fiir das Angestammte, Er-
worbene und Ersessene nicht zu erkliren. Wollte man
vielleicht eine .Konzession an den Geschmack der Land-
bevilkerung” machen, als man dies Zeug aus Berlin
importierte? Da héite man freilich besser die Werbe-
sachen der Koniglichen Ansiedlungskommission oder des
.Bayrischen Landwirtschaftlichen Vereins® als Vorbilder heran-
ziehen sollen.

Doch von derlel Erwégungen war man sicher genau so weit
entfernt wie die Veranstalter jenes Wettbewerbes des _Han-
noverschen Vereins zur Forderung des Fremdenverkehrs”
welche Ende 1913 die Mitglieder des Ortsvereins Hannover
der Allgemeinen Deutschen Kunstgenossenschaft _zur Er-
langung von Entwiirfen fiir ein wirkungsvolles Plakat als
Emplehlung der Stadt Hannover” aufforderten. Also ein
Verein, der Fremde beraten und taglich in allem, was Han-
nover betrifft, stets auf dem laufenden sein soll, weiss nicht,
dass am Orte seit Jahresfrist eine Sondergruppe des V. d. P.”
besteht, sozusagen und gewissermassen also von Spezialisten
und dachkundigen, (womit wir keineswegs bestreiten wollen,
dass nicht auch einmal einem Meister der _hohen” Kunst in
der angewandten Graphik ein Erfolg beschieden sein kénne),
hatte nichts davon bemerkt, dass diese riihrige und geschickt
geleitete Ortsgruppe mit eigenen Plakatentwiirfen und eigens
von Kinstlerhand gezeichneten Kleindrudksachen die Offent-
lichkeit fiir eigene Ausstellungen und VorirBge zu inter-
essieren suchte. Sefzte also M 600.— an Preisen aus, er-
hielt 24 Entwiirfe, (von denen einige wegen hoffnungsloser
Kitschigkeit gleich wieder aus dem Ausstellungssaal entfernt
wurden), verteilte promptest die drei Preise — aber: hat
bis zur Stunde (den Grund kenne ich nicht) keine dieser
preisgekronten Schinheiten zu Werbezwedken verwandt. Und
das ist vielleicht das beste an dem ganzen Ausschreiben!
Denn der 1. Preis (Burger-Mihlfeld) mit seinem in ,Allerwelt”
hiiufigen Siulenmotiv bringt keine charakteristische Note fiir
Hannover und ist ganz unmoglich beschriftet: der 2. (Baule)
eignet sich mit seiner zeichnerischen Kleinarbeit und seiner
rein illustrativen Farbstimmung nur als Innenplakat und der
3. (Burger-Mihlfeld) ist ein liebliches Bild, das nimmermehr
als Plakat, aber recht gut als Postkarte verwendbar Ist. Wie
war's (brigens mit einem Ausschreiben zur Erlangung einer
schiinen Serie von Kinstlerpostkarten der 5Stadt Hannover?
Der Boden ist hier noch ganz unbearbeitel, sehen wir von
der Reihe der Kiinstlerkarten ab, welche vor einigen Jahren
Aenne Koken herausgegeben hat, die aber nur in zager Auf-
lage hergestellt und bald vergriffen waren.

Ja, und wo bleibt die Stadt Hannover und ihre wirdige
Vertretung in einem zugkréftigen Kiinstlerplakat? Mit Preisen
von 300, 200 und 100 M wird man nicht weit kommen.
Das reiche Hannover
Saarow-Pieskow in

braucht sich dodh wahrlich nicht von
seinem  Propagandaetat

beschdmen zu




