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sie ist, ehrlich gesprochen, nicht gliicklich geltst, da kein
richtiger, durschlagender Einfall darunter ist. Die Losung von
Moos mag noch als die zeichnerisch beste und wirksamste
gelten. Denn die Karikatur Preetorius’ ist nicht recht
schmeichelhaft fir den Konsumenten. Zietaras Arbeit nur
eine Witzelei und auch Heubners Biedermeierherz zwischen
den Flaschen sagt nicht allzuviel. Zietara hat in diesem
Raum noch kleine graphische Arbeiten ausgestellt, die in
ihrer naiven und gewollt stilistischen Art manchen Reiz haben.
Eine zweite Konkurrenz gilt einem Plakat einer Zigarrenfirma,
bei der teilweise bessere Resultate herauskommen und man
nur die Arbeit Glass' ablehnen muss, dessen kleinere Arbeiten
im selben Raum uns zeigen, dass er nur diesmal, was ja
auch Homer passieren konnte, geschlafen hat. Noch ist eine
Konkurrenz der Sechs zur Erlangung eines Plakates fiir
Bouillonwiirfel, wie ein weiteres zur Erlangung eines Film-
plakates ausgestellt. DBei dem ersten ist Glass sicher der
Lustigste und Gliicklichste, bei dem Filmplakat sagt uns C. Moos
etwas, wie auch Glass dieses Genre frifft. C. Moos hat ent-
schieden in seinen Kleinarbeiten von allen den grossten Sinn
fir gute Farbe und heitere Miinchner liebenswiirdige Note,
ohne den leider sich immer mehr einschleichenden krampf-
haften Humor! Gutes Stilgefiihl und eine Kultur, die sich
gerne an alte Formen anlehnt, sind den kleineren Arbeiten
Schwarzers eigen. Im ibrigen lésst sich aus dem Kunterbunt
der Arbeiten dieser Sechs bei der Durcheinanderhfingung
nur schwer die Eigenart des Einzelnen herausschilen. Sicher
ist, dass bel jeder der gemeinsamen Konkurrenzen einer
oder der andere Kinstler versagen muss, weil nicht
jedern alles liegt. Die Vereinigten Drucdkereien, die all
die Arbeiten der Sechs gedruckt haben und schon vorher
im Laufe der Jahre mit an erster Stelle im Plakatdrudk
marschlert sind, zeigen ausserdem daneben noch ver-
schiedene Arbeiten.

Il.

Zu der Ausstellung Minchner Reklamekunst des Vereins
der Plakatfreunde (Ortsgruppe Miinchen) unter dem Namen
Das Plakat®™ im Ausstellungspark ist jetzt der in der
graphischen Kunstanstalt ,Kunst im Druck” hergestellte
Katalog erschienen.

Gediegen in der ganzen Aufmachung und erlesen in der
Auswahl und Wiedergabe der farbigen und schwarz-welssen
llustrationen, gibt die Schrift, die Eigenwert besitzt, ein an-
ziehendes Abbild von der gehaltreichen und abgerundeten
Reklameschau, die auf zwei Monate in dem Werkstatten-
gebdude des Siidparks eingezogen Ist und hier hiibsche,
iibersichiliche Réume, reizvoll um den wunderschénen
bliihenden S5Staudengarten gruppiert, gefunden hat.

Das Vorwort von Dr. Georg Jakob Wolf unfterrichtet iber
Grund und Zweck der Ausstellung mit folgenden bemerkens-
werten Ausfiihrungen:

Jdm Anfang war der — Zwecdk. Wenn auf irgend ein Ge-
biet angewandter Kunst das als Worlprégung junge, als
Umschreibung einer Tatsache alte Wort ,Zwedkkunst™ passt,
Ein Plakat ohne Zweck gibt es nicht,

so st es das Plakat.

DAS PLAKAT

und ein Plakat, das seinen Zweck nicht erfillt, kann die
eminentesten  kiinstlerischen Qualitdten aufweisen: es is
doch verfehlt. Julius Klinger, selbst ein Plakatkiinster von
manchen Graden, bestreitet, dass das Plakat Gberhaupt eine
Angelegenheit der Kunst sei. Er sieht in jeder Reklame
eine rein wirtschaftliche Angelegenheit. Der Kaufmann
madht, seines Dafiirhaltens, nur des wirtschaftlichen Vorteils
halber Reklame, es féllt ihm gar nicht ein, damit der Kunst
irgendwelche Vorteile zuzufithren. Dieser Gedankengang hal
sicher etwas fiir sich. Aber man darf daraus nicht die
Konsequenzen Klingers ziehen, die dahin gehen, dass
Reklame und Kinsiler (berhaupt nicht zusammengehoren,
dass _Kiinstlerplakate” reklametechnisch nur von ganz ge-
ringem Wert seien, dass man beim Plakat nichts vom kiinst-
lerischen, sondern alles vom wirtschafilichen Standpunkt aus
ansehen miisse. Mur keine Sentimentalitst — sagt er, und
meint natiirlich die Phantasie damit, und indem er die an
und fiir sich ganz gewiss sehr bedeutungsvollen Plakat-
schopfungen von Lucian Bernhard, Gipkens, Deutsch und
anderen Berlinern als vorbildlich, als ausschliesslich hinstellt
und der Miinchner Plakatkunst mit keinem Wort gedenkd,
keinen ihrer Kianstler mit Mamen nennf, wird die Tendenz
des Aufsatzes den man im Jahrbuch 1913 des . Deulschen
Werkbundes” nachlesen mag, offenbar,

Es ist wertvoll, dass die Ortsgruppe Miinchen des Vereins
der Plakatfreunde demgegeniiber durdh diese Ausstellung
feststelll, weldhe Tendenzen die Miinchner Plakatkunst ver-
folgt, welche und wie verschieden geartete Kréfte in Minchen
am Werke sind und welche Losungen man in Minchen
fiir die mannigfaltigsten Plakataufgaben findet. Natirlich ist
die Ausstellung nicht polemischer Art, ebensowenig, wie
sie durch den Angriff Klingers veranlasst wurde. Sie ist
eine  Manifestation, eine bewusste, frohe Feststellung.
Miinchens Bedeutung als die der fiihrenden 5tadt deuischer
angewandter Kunst wird heute draussen im Reich gern
angezweifelt.  Vielleicht weil zu wenig Organisation im
Miinchner Kunsigewerbe ist, weil zu viele Klifte kiinstlich
geschaffen, zu viel Personaldinge vor der breitesten Offent-
lichkeit abgehandelt wurden. Da scheint es nitzlich, dass
man den vagen DBehauptungen mit positiven Leistungen
entgegentritt, dass man durch systematische Vorfihrungen
der Miinchner Leistungen auf die offentliche Meinung
Einfluss nimmt dass man Verstreutes zu einem Ganzen
sammelt und alle, die guten Willens sind, bittet, an der
Hand dieses authentischen Materials fhren Spruch zu bilden,
ihr Urteil zu féllen. Von dieser Art ist die Ausstellung
_Das Plakat”. Sie will nicht  historisch” sein, nicht bis zu
den Anfangen der Plakatkunst in Miinchen zuriickgreifen
und davon ein vollkommenes Bild entwerfen, wie es sich
ia leicht aus den Mappen der Sammler geben liesse, und
was sicherlich auch seine Reize hétte. lhre Veranstalter
bliecben sich vielmehr dessen bewusst, dass die Reklame-
kunst dafiir da ist, den Forderungen des Tages, dem Augen-
blidk zu dienen, und dass der Plakattafel nicht die ehr-
wiirdige Dauerhaftigkeit einer Wand in einem Museumssaal
eigentiimlich ist. Uberdies: wer Augen hat, zu sehen, dem
tun sich auch aus den Arbeiten der Gegenwart und jiingsten
Vergangenheit die Linien dar, die zu diesen vorléufigen
Resultaten fiihrten, und er ahnt die Ausgangspunkte der
Entwicklung, die bald in stilisierendem Realismus, bald in
ornamentalen Absichten gelegen sein mochien.




