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DAS PLAKAT

Kino, Plakat und Kinoplakat /VonDr. Herbert Tannenbaum, Mannheim

n der gegenwirtigen Zeit hat die Entwick-
b lung des Kinematographen zum Unter-
haltungsinstrument, eine Entwicklung die
seit etwa sechs Jahren mit einer unerhorten
t Schnelligkeit und Intensitat vor sich ging,
| einen Hohepunkt und damit einen gewissen
(nur vorlaufigen) Abschluss erreicht. Von allem Anfang
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an wurde die eigenarfige Erfindung nicht so sehr
zu wissenschaftlichen Zwecken, als vielmehr zur Unter-
haltung der breiten Masse des Yolkes ausgebeutet. Mit
der Schaubude, die auf Messen und Markten umbher-
zog, und vor der ein starkstimmiger Ausrufer auf die
sehenswerten Darbietungen hinwies, fing es an. Diese
Art von Reklame genigte vollauf: auch ohne sie waren
diese Statten eines ungewohnien Vergnigens, wo sie
erschienen, tberflllt gewesen.

Schon damals war es das Kinostick, das die Massen
so gewaltig anzog, also das von Schauspielern ge-
stellte” Spiel, das, anfangs in wenigen Minuten, spiter-
hin im Verlauf von drei mehr Akten, die Zu-
schauer belustigte oder riithrte, wie eben die Reihenfolge
eines bunt zusammengewdrfelten Programms es wollte
Meben diesem Kinodrama fihrte damals und heute
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noch — die Naturaufnahme und der aktuelle Film, der
Tagesereignisse aus aller Herren Léander zeigle, ein
gern geduldetes, aber bescheidenes Dasein.

Das Kinostiick brachte eine ganz neue, eigenartige
dramatische Ausdrucksmdglichkeit, die aber bei aller
Neuheit ihre Wurzeln hat in der Urzeit theatralischer
Darstellung, in jenem Boden, dem die Pantomime als
die urspriinglichste Form aller Theatralik entwuchs.
Das Kinodrama ist das Drama ohne Worte, das Drama




