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wenn anders man auf eine gedeihliche Entwicklung der
Plakatkunst in der gegenwartig ohne Zweifel ein Still-
stand eingetreten ist, hinarbeiten will.

An den Schicksalen des Kinoplakates, das auf das
Interesse der ganz grossen Masse des Volkes angewiesen
st lasst sich deutlich erkennen, dass das maoderne

Kunstgewerbeplakat der notwendigen Popularitat ent-
behrt. Es wird — immer im allgemeinen gesprochen
‘m Volke unbewusst als zu pretentiGs, zu anspruchs-
voll empfunden. Ganz gewiss muss aber a priori im
Wesen des Plakates als erste und wichtigste Eigenschaft
eine breite Popularitat liegen, die dem Ein-
fiihlungsvermogen und dem Verstandnis Volkes
auch nicht eine einzige Schranke entgegensetzt. Ware dies
anders, dann entbehrte Plakat seiner bis zum
letzten Mann wirkenden Werbekraft, die doch fast jeder
(von Ausnahmen abgesehen), der etwas anzupreisen
hat, verlangt.

Daraus darf aber nicht der Schluss gezogen werden,
als ob die Plakate, die auf das Interesse der grossen
Menge ausgehen, irgendwie anders, vielleicht roher,
kitschiger® sein miussten, als solche, die fir
gebildetere  Publikum bestimmi sind, derart, dass man
etwa fur Pfg. Zigarette ein
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eine 5 Pfg. Zigarette ein absichtlich geschmacdkvolles
Plakat anwendete. Es ist ein verhangnisvoller Irrtum,
zu glauben, dass das Volk den Wert einer wirklich
wertvollen Sache nicht wenigstens unbewusst fihlf.
Die Geschichte aller HKinste liefert genug Beispiele
dafiir, dass irgend ein gutes, absolut wesensechtes
Geistesprodukt vom ersten Augenblick an unter der
Menge subtiler Feinheiten und differenzierter Nuancen,
die zuerst und zum mindesten beim ungelehrten Volke
unverstanden bleiben, eine Wirkungskraft in sich tragt,
die in die Breite geht und die eine mehr oder minder
grosse Popularitat von allem Anfang an erziell. Ver-
halt sich das so, wie ganz anders muss vom ersten
Augenblick an die Wirkungskraft jedes Plakates sein, das
seiner Natur nach nichts anderes als Popularitat wollen
kann. wenn es — und darauf kommi es einzig
an — wirklich wesensecht, wirklich gut ist. Ein gufes
Plakat muss immer populdr sein. Eine Erziehung des
Volkes zum Verstandnis des Plakates kann und braucht
es nicht zu geben; denn ein Plakat, das eine Exegese
verlangt, mag ein Kunstwerk sein, aber es ist gewiss kein




