DAS PLARAT

Plakat; wobei man sich dariber einig sein muss, dass
die Ausdrucksmoglichkeiten des Plakates — am Masstab
grosser Runst gemessen — verhaltnismassig gering sind.
Betrachtet man von hier aus — immer als bezeichnendes
Beispiel — Schicksale des Kinoplakates, so bleibt
allein der Schluss méaglich,
gewerblichen Plakaten irgend
ein Fehler anhaftet, der sie
hindert, ihre Aufgabe wvoll
und ganz zu erfillen. Diesen
Mangel gilt es zu erkennen
und klar herauszustellen.

die

dass den modernen, kunst-

Die moderne Plakatmalerei
geht mit Absicht
und allzuviel Kraftaufwand

allzuviel

auf die Schaffung rein for-

maler Werte aus. Sie be-
strebt nichts anderes als
ein mit malerischem Raffi-

nement gewolltes geschmadk-
volles Aussehen, Diese ein-
seitige Absicht fihrt schliess-
lich zu einem unangenehmen
Geschmadklertum  und
alle Plakatarten ver-
wischenden Gleich- und Ein-
tormigkeit. Ein fast (iber-
all festzustellender Mangel
an Phantasie, der heute be-
sonders zu Tage fritt, nach-
dem das _sachliche Plakat”
erschoptt ist und seinem Ende
zugeht, verstarkt diesen Ein-
druck, ohne dass aber des-
halb die Pratention, die aus
einer Ueberschatzung
rein Formalen und des rein
(eschmadklichen  herrihrt,
abgenommen hatte.

Die Folge davon ist dass
auf der anderen Seite dem
Plakate nicht gegeben wird,
was des Plakates ist. Es gibt heute eine Art alleemeinen
Plakatschemas, dergestalt, dass eine Konzertankiindigung
bald aussieht, wie ein Zigareftenplakat. Die einseitige
Hinarbeit lediglich auf das Geschmackvolle nimmt den
einzelnen Arten ihre feinen und wertvollen Stilnuancen.
Das dieses Ergebnis {iberhaupt méglich war, liegt eben
an der Feinheit der Unterschiede, die sich zur Not eine
Zeit lang Gbersehen liess. Verlangt aber irgend eine
menschliche Tafigkeit, die ein ganz ausgepragtes
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inneres Wesen besitzt, die voll ist eines kraftvollen

Eigenlebens, nach einer Plakatreklame, die der in-

dividuellen, eigenmaéachtigen Art unbedingt in einer

entsprechenden, individuellen Plakatgatiung gerecht

werden muss, dann versagt die moderne Plakat-

malerei, da sie ihr Schema nicht wverlassen oder
nicht einmal modifizieren
kann.

Und hiertar das Kino-
plakat ein schlagender Be-

Die lebenden Bilder
Kinematographen be-
sitzen eine von allen anderen
menschlichen
moaglichkeiten schart getrenn-
te Eigenart. Das Tempo,
die Konzentriertheit, die bis
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des

Ausdrucks-

zur Groteske gesteigerte In-
tensitat der Filmhandlung,
P die  das Wesen  und

den Ertolg des Kinos aus-

machen, miussen auch im

Kinoplakat zum Ausdruck

kommen. Im Plakat muss

etwas von der Erregtheit, dem
e Abenteuerlichen und Phan-
tastischen, das dem Kino
eigentimlich ist, nachzittern,
eine Aufgabe, die dem Plakat
besonders gemass sein muss.
Es kann bald Toll-
heit (iberschdumen; dann
wieder in mystischen Farben
geheimnisvolle, unheimliche
Vorgange dartun. Immer
es heiss, voller Glut

VOr

Muss
sein, immer im inneren Lu-
sammenhang mit dem zu
Grunde liegenden Film.

Es lasst sich nicht leugnen,
dass sehr viele der Plakate,
die wir als absolut kitschig
und abgeschmackt empfinden, und die es mit ihrer
talschen Zeichnung und den unmdéglichen Farben ganz
gewiss auch sind, viel von diesem Kinotempo besitzen.
Es gibt englische Plakate, die in ihrer Wirkung gerade-
zu packend sind. So sah man vor einiger Zeit ein
Riesenplakat, das zeigte, wie Verbrecher, auf einem
Wagen stehend, im Galopp durch die Landschaft fahren.
Hinten am Wagen hangt, an einem 5trick angebunden,
ein Mann, der {iber 5tock und Stein nachgeschleift
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