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Farben wirken, die Linien arbeiten, die ldeen rufen an.
lUnd wenn dazwischen auch der Name des Kinstlers
ertont — gut — der Erfolg wird die Rianstler anspornen

fiir den Kaufmann weiter zu schaffen und zu wirken.

Und weil ich dabei bin: nodh
ein Wort zum Grenzgebiet dieses
Themas.

Die Unterschrift eines Kiinstlers,
die ein Programm bedeutet, ist
sein Eigentum, durch Arbeit und
Konnen rechtlich und moralisch
erworben. In letzter Zeit ist es
nun ublich geworden, mit diesem
Eigentum — sagen wir: nicht ganz
einwandfrei umzugehen. lch ge-
hore wahrhaftig nicht zu den
Plagiat - Schnifflern, die Gberall
Nachahmungen sehen und Imi-
tationen verfolgen. Aber ein
Kiinstler wie Hohlwein oder
Deutsch hat doch wahrhaftig ein
Recht, zu fordern, dass man seinen
Namen, sein Signum ehrt, es
nicht nachahmt, es, in tauschend
ahnlicher Ausftihrung, unter _Ar-
beiten” setzt, die nur Arbeit und
gar keine Kunst sind.

Ein Mann wie Ludwig Tapfer ist
kein schlechter Psychologe, wenn er
unter irgend eine Handwerksarbeit
sein  Signum setzt, das dem von
Ludwig Hohlwein genau nachgeahmi
ist, und zwar in der Anordnung des
ganzen Rahmens, der Verteilung der
Worte, dem Platze des Signums.

Er rechnet mit der Oberflachlichkeit
des Beschauenden. Das &ussere
Geprage, die Raumverteilung, die
Striche sind vorhanden. Ludwig heisst
er, durch Gottes Zufall, auch also
nutzt ers grindlich aus.

Oder wenn Herr Miiller den Namen
Deutsch imitiert mit seinem kuriosen
Auf- und Abtakt im D und im h.

Die Floskel wird nachgeahmt, die Buchstabenstellung
der Kaufmann hat sich vielleicht nicht griindlich erkundigt,
wie der Kiinstler hiess, dessen Plakat bei der Konkurrenz-
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firma ihm so ausserordentlich gefallen hat — er hat nur
eine vage Vorstellung der ausseren Physiognomie der
Unterschriff. Kommt Herr Miiller nun zuféllig mit seinem
Plakat, dann hat er gewonnenes Spiel.

Das wére an
und fir sich nicht so schlimm,
wenn Herr Miller nicht Erzeugnisse
auf den Markt brachte, die Herrn
Deutsch in den Verdacht bringen,
ein Patzer zu sein. Dagegen
muss sich ein grosszagiger Kinstler
energisch wehren. Noch energi-
scher muss Front gemacht werden
gegen Kunstanstalten, die, wohl-

wissend, dass der erste Blick
des  verstehenden — Beschauers
oft dem Kinstlernamen  gilt,

ihre Firma signumartig sefzen —
natiirlich nach bekannten und be-
ruhmien Mustern und so eine
auch dem Kaufmann unwill-
kommene Tauschung hervorrufen,

Es kann nicht genug betont
werden : der Kinstler, der schopfe-
rische Werte zeugt, hat ein Recht

darauf, mit der Wucht und der
Wirkung seines Namens 2zu
rechnen. Jede Nachahmung, jede

Ausniitzung seiner Wirkungskraft
ist unmoralisch, unfair, unanstandig.
DasSchmidken mit fremden Federn ist
eines vornehmen Menschen unwirdig.
Und es gehort zur Aufgabe des
modernen Kaufmanns, scharf zwischen
Deutsch und Miiller zu unterscheiden.
Gewiss: er wird auch manchmal
Handwerksarbeit brauchen auch
die Millers sollen und wollen leben.
Aber sie sollen gleich als Miiller auf-
treten, als ,Arbeiter”, nicht als
Kiinstler.

Also: auch von diesem Gesichtspunkt
aus kanns nitzlich sein, wenn das
Signum des Kiinstlers weiterhin im
Vordergrunde steht, wenn der Kauf-
mann weiss und erkennt, dass der
wahrhafte Kiinstler seiner Ware, seinen

Bestrebungen nicht nur mit dem Plakat, sondern auch
mit seinem anerkannten, durch strenge Zucht und wert-
volle Arbeit erworbenen Namen Nutzen schafit.




