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nicht nach einem Thoma, sondern nach einem (in
seinem Fach gewiss schatzbaren) Plakatisten genannt
war. Das hat sich allmahlich ausgewachsen zu einem
Kultus, der meiner persénlichen Meinung nach nicht
genug gerade von den Plakatfreunden bekdmpft werden
Denn es ist eine unmogliche, ich wage zu sagen:
beschdmende Situation, wenn ein Reklamezeichner auch
in dem Glauben leben dard,

kann.

nur einen Augenblick

= pew - =
=T S i

Y | Fredtag
Semru beerad

M L
7| Diemstag

Miitwench
5 | Deonnersdag

¥ | Freitsg

Freitag

3 | g bynd

[ ST

Dhigarafag

T | Bemoostag |
|

Waronilca

| Blasum

—_— e —————

Dorcibes B
LECTEL
Coabimom

Apalkenia

Hinata

| Eugheorysa

Henigena il
Wilensime
Firmosus
|alidea
Constantia

Conrerdii

| Ewchesian
| Elmrors &

| Peivi Sochlieie

Feinhard
Mamhias

Wictowinum

Hakior

Fanshassd

Walter Buhe

seine Art Kunst sei in einer Stadt wie Berlin mehr

Abb. 3

Aus dem _Perliner Kalender®, 1913, Verlog Oldenbourg, Berlin

baren Handwerker, einen Buchbinder etwa,
derartiges Piedestal zu stellen. Und wenn zum Plakat-
kunstgeschaft diese Reklame fir den Reklamezeichner —
denn was anderes ist der geschickt inszenierte und mit
allen Mitteln genahrte Kultus? -
besonders appetitliche Reklame gehoren sollte, dann
muss es unser Wunsch sein, diese Seite der Plakatgestaltung
auf eine neue, eine einwandireiere Basis zu stellen.

diese nicht einmal

Kalenderselien

Die andere, noch bedenklichere Seite dieser eingerissenen

auf ein

bekannt, mehr besprochen, mehr angesehen, als die
einfachste Zeichnung eines Liebermann oder eines
Slevogt. Das ist eine Hypertrophie, die tatsachlich

schon angefangen hatte bei uns zu wuchern und die

wir, meine ich, auch wenn dieser Krieg nicht gekommen
ware, auszubrennen gehabt héatten. Es geht nicht, dass

wir uns weiter so vor uns und vor der Welt selbst

lacherlich machen. Genau so wenig, wie wir es uns
sonst einfallen lassen einen anderen gewiss schatz-

Unsitten ist die Erscheinung, dass unter solch merk-
wiirdigen Verhalinissen aus diesem Reklamekunst-
handwerk allmahlich ein Unternechmergrossbetrieb
geworden ist, in dem dieser Plakatkiinstler eigentlich
kaum noch etwas anderes als der Firmeninhaber ist.
An dem, was als kinstlerische Arbeit aus dem Betrieb
herausging, hatte er in sehr, sehr vielen Fallen nur
wenig Anteil mehr. Er schaffte die Auftrage heran,
verhandelte mit den Kaufleuten, will sagen: mit der
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