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eine Hodhschule der beriihmtesten Kiinstler des Landes mit
dem Lehraufirag fiir diese neue Disziplin bekleidet wiirde.
Geschmack ist organisches Wadhstum aus nationalem Boden;
aber was der neue Magister in Fragen der Lebenskultur —
vulgo der Kleiderkasten — tuf, ist, fremdes Reis auf eigenen
Stamm zu pfropfen. Und diese Okulierbestrebungen fiihren
zu nichts anderem, als zu den ungesunden Wucherungen
fremder Wesensarten Im deutschen Volk, wie sie aus den
letzten Jahren hinl&nglich bekannt sind. Nur, dass jetzt unter
deutscher Vermummung geschieht, was vordem unter inter-
nationaler Maskenfreiheit geschah.

Es mag schwer sein, einen Mittelweg zu finden zwischen des
Alldeutschen zottiger Ménnerbrust unter dem J&gerhemd mit
der unausrottbaren Vorliebe

Kunst in Handel und Gewerbe
Fr. Wilh. Ruhfuss,

in Hagen im Verlag von
Dortmund herausgibt. Nachdem in den
bisher erschienenen Heften nur norddeuische Kiinstler zu
Worte kamen, ist Emil Preetorius der erste der siiddeutschen
Kinstler in dieser Sammlung, was ziemlich verwunderlich ist.
da z. B. die Bedeutung eines Ludwig Hohlwein fiir die
Reklamekunst dodh wohl viel grisser ist als eines Peter
Behrens.
Mit Recht sagt Dr. Fritz Sattler in den einleitenden Worlen
der vorliegenden Monographie: ,Eine eingehende Wiirdigung
von Preetorius als Reklamekinstler wird zunéchst erstaunen,
da zweifellos nicht der Hauptteil seiner Produktion auf dem
Gebiete der Reklame im eigentlichen Sinne liegt.  Gesdhieht
es dennoch, wie es frither schon

fir Rollchen sowle der intellek- an anderer >elle In gerin-
tuellen Jungfrau im Eigenkleid gerem Umfange geschah (1913
mit charaktervoller Korset- R c rerv l rte n ll e d l 9 l 4 Heft 3 des ,Plakats™), so gibt
losigkeit und den Excentri- g sern Bt und i, D e Rk da g B, D Ermt ens et hoter P l es vor allen zwei Grinde da-
zitdten gal'ischer Modeschnurren, T’":.'.“."-.:'.'.f.- “,' ,“:,‘::" ,',,".F,' _L e i e fiir: einmal den, dass statt der
wie der ,Bon Ton” sie vorgibt N e et e = E‘I,.‘..,’x..".'.'.'f srandirung Quantitét die Qualitét und die
ind; acr Meldeikaalen sie i S5 4 e ek e g i o | SHspredend; Savkc I i
nachmacht. Aber vielleicht | Bube s maht dram, Relirvemann, K v dan Bt und pui i i, g seiner reklamekiinstlerischen Ar-
helfen mit der Zeit natiirliche | Kindr o 808 andes " Eimer wie dar andre ol i beiten dazu berechtigt und dann
Wiirde, schlichtes  Selbstbe- I' den andern, dass viele Ar-
wusstsein  und ein  offneres beiten des Kiinstlers, die nichi
Auge fir alle Echtheiten und eigentliche Reklamekunst, dieser

Geradgewachsenheiten in Natur
und HKunst auf den redhten
Weg. Und man darf dann
vielleicht den larmvollen Auf-
takt des Kleiderkastens als
einen heilsamen Irrtum nach-

sichtig belécheln.
Wo sehr viel Schatten ist, soll

eines schiichternen Lichiblicks
nicht vergessen werden. Auch
der RKleiderkasten oder
gerade  er hat eine ver-

schAmte Selle des Relzes und
der Anmut. Und diese Partie,
zu der man sich durch so viel
dorniges Gestriipp des Unge-

dennoch zuzuzdhlen sind, da
sie neben anderen die Eigen.
schaften in hohem Masse be-
sitzen, die eine gute Reklame-
kunst besonders auszeichnen.”
Sehr erfreulich ist in diesem
Heft die stattliche Anzahl farbiger
Reproduktionen, da grade
die geschmadkvollen Farbenzu-
sammenstellungen den Pree-
torius’ schen Plakaten und
Budhumschlégen, neben der
Zeichnung, den ganz beson-
deren, eigenarfigen Reiz geben.
Aus  diesem Grund ist audh
die Reproduktion des Aus-

chmacks durcharbeiten muss, stellungsplakates, auf der letzten
ist — der Inseratenteil Seite des Heftes, in Autotypie
Hier ist — wenngleich auch _ vollstéindig verfehlt.  Versdhie-
nach franzbsischem Vorbild =™ Verii: l‘.»n::1:1:::rb:.:'.-t§1m:r|. Beineia Hughlett  qene Plakatentwiirfe fir Kon-

etwas  wirklich  Guies kurrenzen .der 3Sechs” lassen
und Hibsches erreicht wor- es sehr bedauerlich erscheinen,
den. Die kiinstlerische Ausgestaltung des Reklamewesens, dass Preetorius auf dem Gebiete des Plakates nodh nichi
der die Kunst des _Plakates” vorzuarbeiten gesudt . die” allgemeine Anerkennung gefunden hat, wie auf dem
hat, — empfingt einen asusserordentlich lebendigen Beweis der Buchkunst, zu weldher die Budwumschlige im eigent-
ihrer Existenzberechtigung. Die einzig wirklichen kiinstlerischen  lichen Sinne gehéiren, und von dem die Zeitschriften- und
Anregungen und &sthefischen Geniisse, die im Kleiderkasten Katalogtitel, Signete und Inserate wieder zur Reklame-

zu finden sind, miissen in seinem Annoncenteil gesucht werden !
Doris Wittner.
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Emil Preetorius

ist das siebente Heft der bekannten Monographien deutscher
Reklamekinstler gewidmet, die das deutsche Museum fiir

86

kunst dberleiten. Jedenfalls bietet diese Zusammenstellung
eine  gute Gelegenheit, Preetorius als Reklamekinstler zu
werten und zu erkennen, dass wir ihn mit zu den Bedeutendsten
auch dieses Gebietes zdhlen missen.
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