Marionettentheater hat uns ein reines kleines Schriftplakat von
weithinreichender Wirkung mit Lucian Bernhard-Typen gebracht.
Mit diesen angefithrten DBeispielen wollten wir auf einige
Fialle einer wirklich kinstlerisch gestalteten Reklame aufmerk-
sam machen. Kunst, Gewerbe, Handel, die drei Gebiete
steherr hier in reger Wechselwirkung. Und die Erfahrung
beweist auf deutlichste, dass der geschmackvollen Drucksache
des Kaufmanns unbestreitbar eine hohe Bedeutung zukommt.
Sorgfalt in der Schrift, in der Drucklegung von Katalogen,
im Entwurf von Packungen und Plakaten muss unbedingt
Vertrauen wecken, wahrend geschmacklos gestaltete Anprei-
sungen auf die Dauer widerlich, fir Negerstamme als
berechtigt erscheinen. Damit sei in weitgehender Weise der
Wert der kiinstlerischen Beeinflussung festgestellt und betont,
dass Kunst mit Gewerbe und Handel in Beziehung gebracht,
nicht Luxus, sondern Notwendigkeit bedeutet. Unser Land
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besitzt einen Reichtum an kinstlerischen Kréften, die gerne
dekorativen Arbeiten dienen. Die Nutzbarmachung dieser
Kréfte im vorhin betonten Sinne als Mitberater in Handel
und Industrie ist ein erstrebenswertes Ziel kommender
Zeiten. Denn so gut wie das graphische Gewerbe, das heute
als Schulbeispiel genannt sein soll, kann die Mitarbeit des
Kinstlers auch die Erzeugnisse anderer Berufszweige veredeln
und damit konkurrenzfahiger gestalten. Wir betonen nochmals,
nicht die billige Hilfe von Allerweltsdilettanten, sondern nur
die tiichtige Arbeit der Besten kann geniigen. Wir dirfen
auch in diesen Ristungen zu einem ebenso heissen Kampf
in Friedenszeiten keineswegs zuriickbleiben, um so mehr,
als wir hier im Exporthandel tats&chlich Anteil nehmen und
uns schlagen missen.
Dr. H. Rothlisberger.
Abdruck aus dem Berner .Bund®.)

as man im Plakataushang erreichen kann, zeigt uns

die allgemeine Plakatgesellschaft in Zirich, in deren
rithrigem Leiter, Direktor Vogelsang, die Schweizer Plakat-
kunst einen verstdndnisvollen und warmherzigen Fodrderer
besitzt, an ihrer neuen Wand am Pestalozzianum bei der
Uraniabriicke. Sie zeigt aufs neue, dass In Zirich ernste
Bestrebungen gemacht werden, die Plakatreklame systematisch
zu regeln und allméhlich zu einem richtigen Strassenschmuck
auszugestalten. Die friher so kahle, distere Mordwand des
Hauses hat plotzlich ein freundliches Aussehen bekommen.
Um lustige, leuchtende Farbflecke schlingt sich Efeu, der den
allzu starken Kontrast von Mauer und Farbe mildert. Aut
einer mit kréftigem Ornament eingerahmien Fléche sind die
Plakate so angeordnet, das jedes zur Geltung kommt Durdh
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geschicktes Nebeneinandersetzen und Abwiégen der ve rschiedenen
Farbenwerte wird das einzelne gesteigert und dabei die
einheitliche Wirkung der ganzen Wand gewahrt. Die Plakate
sind mit feinem Geschmack ausgewdhlt und zeigen uns den
hohen Stand der Schweizer graphischen Kunst, die sich, wie
wir auch in Bern und Koln gesehen haben, neben Deutschland
den ersten Platz auf unserem Spezialgebiete errungen hat.
Wir kénnen wohl sagen, dass hier eine Losung des Problems
der _Kunst auf der Strasse” gefunden wurde, die villig
zweckentsprechend und schion ist. Von dem einfadhen Schrift-
plakat, das uns den Umzug der Allgemeinen Plakatgesellschaft
anzeigl, bis zu den als Triptychon wirkenden Plakatgruppen
von Weck und Hotel 5t Gotthard sehen wir den gleichen
hohen Durchschnitt der Schweizer Plakatkunst, tber die der
vorangehende Bericht in diesem Hefte néheren Aufschluss gibt.
Es ist nun erfreulich, konstatieren zu kénnen, dass hier auch
der Aushang mit dem Forischritt auf dem Gebiet des guten

&9




