D A S P I A K A T
T B S5 A &

Das Stietkind im modernen Hotelbetrieb.

Von Linna Eisenmann, Frankfurt a. M.

@m es kurz zu sagen: das Stiefkind des betriebe im Reiche und im Ausland geben viele Tausende
|§ Hotelbetriebs ist die Hoteldrucksache. — fiir Reklame aus. Wir brauchen nur eine Zeitung auf-
Da werden Palaste gebaut in allen Teilen zuschlagen und haben den Beweis. Prospekie, Meniis,
der Welt, es werden keine Mittel gescheut, Kofferzettel, Plakate, Reklamemarken. Geschaftspapiere
um diese und Geschaftskarten
Hotelpaldste mit allen Er- werden gedruckt. Das

rungenschaften der mo- Drucksachenmaterial  ist
uberwaéltigend. Der Bedart
ist enorm. An Quantitat
tehlt es also nicht. Aber
was ist aber die Qualitat,
dber die den modernen
Anforderungen entsprech-
ende Qualitdt der Hofel-
drucksachen zu  ver-
melden ?

Da kinnen wir uns scheu

dernen Hoteltechnik aus-
zustatten. Aber was nun
die Propaganda, die An-
kiindigung nach Aussen
betrifft, die doch einen
wesentlichen Teil des Be-
triecbes ausmacht, und,
man vergesse nicht, dazu
dienen soll, das Haus dem
Publikum, an das es sich

wendet, in das vorteil-
hafteste Licht zu riicken,
s0 sieht sie bose aus. AbL, 1

Unsere grossen Hotel- e Dot Scr Mt e

verkriechen, denn was
darin geboten wird, ist
schlimm, ist umJahrzehnte
zurick, stimmt nicht tiber-
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