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und nicht zuletzt die grossen Warenhéuser und Ron-
fektionsgeschifte. Fir sich selbst sprechen die beiden
letztjahrigen Ausstellungen in Leipzig und Coln, die
infolge des Krieges nur leider allzufrih ihre Pforten
schliessen mussten.

Wo aber bleibt die Hotelindustrie !
all dem?

Man betrachte sich deren Plakate an den Anschlag-
saulen unserer Grosstadte und unserer Fremdenplatze,
man lasse sich deren Prospekte schicken, betrachte
deren Kofferzettel, man nehme die grossen Tages-
teitungen zur Hand und sehe deren Inserate an!
Kurz — man muss staunen dber ein solches Mass von
Geschmacklosigkeit und — pardon — Ridkstandigkeit.
I[h kenne nur noch ein Gebiet, welches in ahnlicher
Weise jedem kiinstlerischem Empfinden Hohn spridht,
das sind die Ankindigungen der verschiedenen medi-
zinischen Wunder- und Kréaftigungsgetranke.

Was weiss sie von

Natiirlich gibt es unter den Hotelbesitzern auch Aus-
nahmen, die schon geschmackvolle Reklamedrucksachen
eingefihrt haben, jedoch sind mir nur ganz wenige
bekannt. Auf jeden Fall wéare es eine ebenso umfang-
reiche als dankenswerte Aufgabe, unseren vielen Hunderten
grosser und oft weltbekannter Hotelunternehmungen,
schone, gediegene, wirkungsvolle und dem betretfenden
Hause angepasste Reklamedrucksachen zu verschaffen,
Drucksachen, die dem reisenden Publikum angenehm
auffallen, die, jede fiir sich, ein kleines Kunstwerk dar-
stellen. Der Leser wird eine solche Reklame meist
nicht achtlos dem Papierkorb (berliefern, sondern sie
mit Ir.teresse betrachten, oft sogar aufbewahren, wahrend
ihm die schlecht angefertigte Drucksache vdllig gleich-
giltig ist, oder ihm womdglich ein mitleidiges Lacheln
ablockt. Die Beachtung ist es, die sich die moderne
Drucksache verschaffen soll, und, weil wir eben von
der Kundschaft erstklassiger Hotels sprechen, die
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