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Wahrend in den meisten anderen Berufsarten schon
eine durchgreifende Ausrottung aller geschmadklosen
und entbehrlichen Fremdworter bemerkbar ist, machen
sich in der Kaufmannssprache die Gberlieferten elenden
Fremdwdrter nach wie vor breit, auch jetzt noch, wo
doch der deutsche Kaufmann in jeder Beziehung sich
als solcher zeigen misste. Fir alle Zukunft misste er
jetzt den Vorwurf entkraften, den man ihm im Auslande
macht, dass es ihm an Vaterlandsgefihl und der noétigen
Bildung mangele. Es kann nicht eindringlich genug
betont werden, dass diese
Fremdworterei, die dem
deutschen Kaufmanne nur
Spott und Hohn einge-
tragen hat, dem deutschen
Handel schadet und dem
Auslande Nutzen bringt.
Am aufdringlichsten zeigt
sich diese lacherliche und
schmachvolle Fremdtime-
lei in dem sogenannten
JReklamestil®, in der
Werbesprache und den
hierin verwendeten An-
preisungswortern. Wes-
halb die auslandischen
Bezeichnungen, die uns
nur ein  Armutszeugnis
ausstellen ?

Erscheint es nicht klaglich,
wenn ein deutsches Haus,
das doch stolz auf seine
eigenen, also deutschen
Erzeugnisse sein sollte,
dieseals .poudrederiz”,
LSavon a la Violette”
oder ,a la Glycerine”
~offeriert”. Es versendet
einen auf _apartem”
.Carton-“Papier de-
druckten ,Reklameprospekt” .gratis“ und .franko”,
nachdem es sich von einem deutschen Kinstler in dessen
LAtelier™ eine ,Vignette” hat entwerfen lassen, die
dann in ,Chromotypie” auf dem Umschlag .repro-
duciert” wurde. Es lasst in einem deuischen _Inser-
tfionsorgan” eine ,Annonce” erscheinen, wozu es
sich zur ,Reproduktion” seiner ,Original-Etiketten”
einige ,Clichés” anferfigen liess und ,offeriert”
seine ,diversen Spezialitdten”. An den deutschen
Anschlagsdulen erscheint dann eine _,Affiche” in
.Lithographie” nach einem kiinstlerischen ,Original”.
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Die ,Affichierung” besorgte ein deutsches Plakatie-
rungsinstitut“unterden kulantestenConditionen”!
Ist das nicht ein Zeichen grauenhafter Riickstandigkeit,
Demitigung und Geschmacklosigkeit? Deutsch ist der
Rautmann, deutsch sein Haus, deutsch sein Erzeugnis,
deutsch die Hersteller der Werbemittel, deutsch die Zeitung
und deutsch die Anschlagsaule, aber die dabei verwendete
Sprache ist meist ein eniseizliches Kauderwelsch, eine
Schmach fir den 5Stand, von dem Goethe in Wilhelm
Meisters Lehrjahren sagt: ,lIch wisste nicht, wessen Geist
ausgebreifeter ware, aus-
gebreiteter sein mdsste, als
der (Geist eines echten
Handelsmannes®. —

Nichtssagend sind die Aus-
reden, dass ein grosser
Teil der kaufmannischen
Einrichtungen aus dem
Auslande stammt, weshalb
es unvermeidlich sei, ofters
Ausdriicke aus einer frem-
denSprache zugebrauchen.
Es gibt in jedem Berufe

Fachausdriicke, aber es
brauchen keine Bezeich-
nungen aus fremden

Sprachen zu sein. Wenn
auch das Eisenbahnwesen
aus England stammt, so
haben wir doch keine
railway, station, switsch,
rails, train usw,, sondern
Eisenbahn, Bahnhof,
Weiche, Gleis, Schienen,
Lug. Warum werden nicht
auch im Handelswesen
nur solche schonen und
klaren deutschen Worter
gebraucht, auch wenn die
Sache selbst aus dem
Auslande stammt? Nur wenige Ausnahmen gibt es,
wo wir auf ein Fremdwort angewiesen sind, und das sich
dann, aber auch nur dann Birgerrecht erwerben darf.
Unsere schine deutsche Sprache hat einen geradezu flirst-
lichen Reichtum von Ausdriicken. Wer trotzdem minder-
wertige und gesckmadklose Fremdworter aus einer anderen
Sprache entnimmt, bezahlt sie teuer und schwer mit unserer
Ehre und unserem vaterlandischen Stolze. Darum beherzigt
ihr deutschen Kaufleute: ,Gutdeutsch wie eure Gesin-
nung sei auch eure Sprache; Deutsche Kaufleute,
sprecht und schreibt deutsch”,

Walther Kunckel von Loewenstern.
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