Dach- und Luffreklame, auf 3childer und
Plakate verzichten; fast verschwindet bei ihnen
der Hinweis auf die Firma.

Die Frage nach der Giite oder dem Werte
der baukiinstlerischen Leistung ftritt in der
Wirdigung der Wechselbeziehung zwischen
Architektur und Reklame im Grunde zuriick;
Die Architektur ist ein Teil eines Begriffs-
komplexes geworden: mit dem Begriff
Wertheim, Tietz usw. denkt man unwillkirlich
an die grossziigigen Hauser dieser Firmen
und umgekehrt; und gerade diese automatisch
sich einstellende I|deenverbindung hat zur
Popularisierung der Firmen wesentlich bei-
getragen. Ungewollt haben die Geschafts-
hauser dazu das Verdienst die modernen
baukiinstlerischen Gestaltungskrafte fasslich
zu machen. Die offizielle sogenannte monu-
mentale Baukunst sagt dem Laien zu wenig,
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weil er ihre gelehrte Fachsprache nicht
versteht, beim Geschaftshaus im weitesten
Sinne tbersieht er den Niederschlag leben-
diger Krafte, fiihlt er den Puls des modernen
Lebens.

Die Aufgaben des modernen Lebens haben
die Baukunst erneuern helfen und sie
volkstiimlich gemacht; dieselben Aufgaben
haben uns auch auf den Weg zu neuer
Baukultur gebracht.Das Aufsehenerregende,
das sich z. B. noch in dem Sehring 'schen
Tietzbau in der Leipzigerstrasse ausspricht,
ordnet sich gemach dem Sachlichen unter;
ja das Dauerversprechende im Gegensatz
zu dem gerade ,Modernen” hat sich gltck-
licherweise im ganzen mehr durchgesetzt
und wird hoffenilich nach dem Kriege,
der soviel Mondéanes abgeschittelt hat,
zu einer Verfiefung d. h. Versachlichung
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