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| der Baukunst im allgemeinen fihren.

Erwahnt in diesem Zusammenhang
seien auch die Statten des Vergniigens
und der Erholung, bei denen Architektur
und Reklame zu einem Gemeinsam-
keitsbegriff geworden sind: Die Gast-
hife, Bier- und Weinh&user (Firsten-
hof, Rheingold, Kaiserkeller usw.), die
Kinos (das U. T. am Kurfdrstendamm,
Cines am Nollendorfplatz, die Kammer-
und Marmorlichispiele) und die neueren
Theater. Der Fortschritt im Sachlich-
Leitgemassen erscheint um so grosser,
die Kunst- und Ausdrucksleistung um
so erfreulicher, wenn man sich die
Personlichkeitskunst der Eckmann- und
Van de Velde-Zeit oder etwa den Bau
der, wie ein Kritiker einmal sagte, , allzu
komischen Oper” vergegenwartigt.

In der glicklichen Lage der Eigen-
hausfirmen, dem &ussern Reklame-
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behelf fast entraten zu kénnen, sind nun nicht
die Geschaftsleute, die nur tiber gemietete Rdume
verfigen. Firmen mit gesichertem Ruf wirken
durch ihre Auslage und bescheidenen Hinweise
solche, die sich den Ruf erst schaffen midssen,
bedirfen eines Mehr an Reklame. Das Wenige
und das Mehr im Rahmen der Architektur unter-
zubringen, Schaufenster und Umgebung zu einem
einheitlichen Werbemittel zu gestalten ist nicht
immer leicht. Bei alteren Anlagen sehen wir
die tber dem Schaufenster und seitlich auf den
Pfeilern angebrachten Schilder isoliert, ohne
Zusammenhang, kurz ohne Rahmenwirkung.
Jedes Schild ist fir sich in Form, Material und
Schriftbehandlung ausgebildet; dem wachsenden
Reklamebedirfnis entsprechend ist Neues zum Alten
gekommen, der vielleicht kostbare Aufwand ist
verpufft. Es muss zugegeben werden, das die
altere Architektur im ganzen etwas sprode gegen
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