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; bedingten grosseren Wettbewerb ftrat
" die Forderung der grossen Schauflache
' ~  ein. Die ,storenden” breiten Pfeiler
| wurden durch schmale eiserne Stiitzen
" ersefzt, das Schaufenster nach den Seiten
" und nach oben vergrossert; es entstand
" im Zusammenhangemit der Berechnungs-
weise der Ladenmiete nach der Flachen-
.__: grosse der Schaufenster die maximale
" Glasflache; was noch an seitlichen Flachen
| dbrig blieb, wurde zu flachen Schau-

schrankchen umgebildet. Fir die erforder-
liche Beschrifftung blieb nun nur die
Glasflache selbst und der Raum Gber
dem Schaufenster; die Folge davon war,

dass dieser horizontale Streifen masslos
gesteigert wurde und die Rahmenwirkung
aufloste, aber auch. dass der einzelne

Laden sich vom nachbarlichen
nicht mehr recht lgste, weil die
trennenden  seitlichen  Streifen
fehlten. Das Glas ergriff weiter
Besitz vom ersten Stock als
letzteres zu Geschéaftszwedken
mitherangenommen wurde, bei
einzelnen Warenhausbauten
wurde der Glasgedanke zu Tode
gehetzt, das Glas kletterte bis
zum Hauptgesims und dartber
hinaus;Sehring ging beimTietzbau
in der Leipziger Strasse sogar bis
zurNegierungderZwischenstiitzen!
Die Anforderung der grosst-
moglichen Glasflache zusammen
mit der weitgehenden Ausnutzung
des wertvollen Erdgeschosses hat
bis auf den heutigen Tag zv
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