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Haus mit mehreren Laden auch ebensoviele selbstandigen, in der Werbewirkung
sich gegenseitic ausléschenden Kleinfronten auf weist, ist nichits Vereinzeltes S0
hat das bei nichtssagenden Gebéuden nicht viel zu bedeuten; sie geben sogar
teilweise eine Bereicherung des modernen Stadtbildes. Dagegen sind auch kiinsi-
lerische Werke ersten Ranges durch Umbauten und Reklamebehang unrettbar
verloren gegangen. So Messels schones Wohnhaus in der Tauentzienstrasse, wo
die Weristeigerung des Bodens infolge des Vorridiens der Geschaftswelt zu
einem Umbau drangte, der, nicht in die rechte Kiinstlerhand gelegt, ein Kunst-
werk banausisch zerstirte.

Die sorglosesten Verachter der Architektur sind die Kleinhandler, die jede freie Stelle
der Front mit Schildern wahllos behéngen, ihre schlimmsten Feinde die , Gelegenheits-
mieter”, die Ramschgeschéfte und Ausverkéufe; hier steht die Grosse der Reklame-
schilder in umgekehrtem Verhéltnis zum Wert der angebotenen Ware.

Trotz der Zerfahrenheit und Verschandelung und des Mangels an Werkgiite, wie sie
die Klein- und Vorstadt noch immer hervorbringt, kann nicht geleugnet werden, dass
die Reklameindustirie uns neue Ausdrucksmittel, neue Schénheiten, neue
sinnfallige Wirkungen gebracht hat. Sie wird aber ihren ganzen erzieherischen
Einfluss aufbieten miissen, um auch den Klein-Kaufmann und Handwerker far die
edlere Handhabung der Reklame zu gewinnen. Reklame ist eine Kraftdusserung des
modernen Lebens. In ihrer Beziehung zur Architektur entsteht leicht die Maglichkeit
einer Spannungsverschiebung, wenn Architekten und Bauherrn den Erfordernissen der
Reklame nicht Rechnung tragen. Solche Verschiebungen werden wir bei den alten Baufen
des Grosstadtkerns erfragen miissen. Bei Neubauten kénnte aber mehr als bisher dem
Reklamebediirfnis entsprochen werden, Durch Fortfall der Gliederungen und Vorspriinge
an den Stellen, wo unfehlbar sich die Reklame betdtigen muss, durch Weglassung der
Erker und Balkone im ersten Stockwerk wirde schon viel gewonnen, Durch Ausnitzung
der zulassigen Fronthohe konnte zwischen dem Fenstersturz im letzten Stocdkwerk und
dem Hauptgesims ein breiter Fries geschaffen werden, der in einer Vertiefung den
Zubehor der Lichtreklame so aufnimmit, dass er bei Tage nicht stort. Dabei werden die
sonst aus dem Hoheniiberschuss gewonnenen Flachen fiir Dachaufbauten wegfallen, und
es wird dadurch fiir eine straffe Dachreklame erst die rechte Wirkungsmdaglichkeit gegeben.
Durch sorgféltiges Eingehen auf die Bediirfnisse der Reklame fliessen der Architektur neue
Kraftquellen zu, ja die Reklame kann zur Forderung und Erziehung des Bauschaffens bei-
tragen: beide werden durch gegenseitige Durchdringung sachlicher und damit besser.
Hat man einmal die Reklame als berechtigte Kraftausserung anerkannt,
so kann man ihr nicht gram sein und muss auch einmal ihren Uberschwang und
zeitweilige Entgleisungen in den Kauf nehmen. Architektur und Reklame sind aufeinander
angewiesen, bei beiderseitigem Einfiilhlen lassen sich sowohl starke kiinstlerische
Wirkungen, wie lebendige Werbemittel und somit wirtschaftliche Forderungen erzielen.

Karl Ed. Bangert, Berlin.
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