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auftauchende Frage zunéchst scheu herum. Jedenfalls
verhiess der erste Aufruf nur, durch Vortrage und Aus-
stellungen ,den Geschmack am kinstlerischen Plakate
wecken und kultivieren® zu wollen, und die zweite
Ankiindigung gab dazu die Erlduterung, dass die Mit-
glieder von Neuerscheinungen auf dem laufenden erhalten
werden und in der Anschaffung und dem Austausch
von Plakaten Erleichterungen geniessen sollten. Also
begleiten, beobachien, verzeichnen wollten wir die Ent-
wicklung der Plakatkunst, von ihrer Forderung war
nicht die Rede! Wir versprachen uns damals von solchen
Verheissungen wohl keine geniigende Werbekraft,
firchteten vielleicht gar, damit abzustossen, jedenfalls
schwiegen sich die ersten Aufrufe dariiber aus. In den
datzungen aber stand im erten Paragraphen zu lesen:
»— — dein Zweck ist, das Reklamewesen, insbesondere
das Plakatwesen, in kiinstlerischem Sinne zubeeinflussen
und das Interesse am HKiinstlerplakat beim Publikum
und bei der Geschaftswelt durch Ausstellungen, Wett-
bewerbe, Vortrdge, sowie Tausch und Verkauf von
Plakaten usw. zu fordern”.

Das war die ,Sache”! Da stand sie, so klar und knapp,
dass die Fassung dieser Worte durch alle Satzungs-
anderungen hindurch bis heute die gleiche bleiben
konnte. So zaghaft wir auch an den Gedanken heran-
gingen, so waren wir doch weitblickend genug, ihn in
die Satzungen mitaufzunehmen, um ihm wenigstens die
Entwicklungsmoglichkeiten zu
komymen, was kommen wollte!
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Der Allgemeinheit
begannen  wir

Sammlerverein — wir sind es
im Nebenamt heute noch! Gliicklicherweise nicht im Haupt-
amt, sonst ware uns langst der Atem ausgegangen, denn
dieser Zweig ist und bleibt fiir uns der undankbarste
und schwierigste. Dennoch haben wir stets der
Versuchung widerstanden, dieses Schmerzenskind auf-
zugeben, weil wir der Ueberzeugung sind, dass die Lieb-
haberei von Kunstfreunden fiir die Anfange der Reklame-
kunst ebenso wichtig gewesen ist, wie der ,Sport” Vor-
laufer undForderer mancher andern heute unentbehrlichen
Erscheinung des Wirtschaftslebens war, und dass dieser
»aport™ auch weiterhin ein nicht zu unterschaizender
Ansporn bei dem dauernden Aufstieg der Reklamekunst
bleiben wird. In unserm Bericht tiber das Jahr 1913 (Zeit-
schrift 1914, Heft 1, S. 56) sagten wir dariiber: . . . Der
Verein erblickt trotzdem in der Durchhaltung dieser Auf-
gabe, vielleicht seiner schwierigsten und undankbar:ten,
eineidealeVerpflichtung, der er auch weiterhinnachkommen
wird”, Undankbar war die Aufgabe erstens deshalb,
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weil naturgemass stets mehr Sammlerwiinsche unbefriedigt
bleiben mussien, als erfallt werden konnten, und der Zorn
s‘ets grosser als die Anerkennung zu sein pflegt, zweitens
weil sie fast stets mehr gekostet als eingebracht hat.

Lwar villig kostenlos haben

wir nur ein einziges Mal Plakate

abgegeben, nach unserer aller-

ersten Liste vom 24. Marz 1905, in der wir 14 Blatter
anboten; bereits am 19. April fassten wir den Beschluss,
finfPfennige fir jedes , Gratisplakat” zu erheben, Beidieser
Bezeichnung blieb es, weil dieser niedrigste denkbare
Betrag kein Kaufpreis, sondern nur eine ,Gebiihr” fiir
solche Blatter sein sollte, die der Verein selbst kostenlos
erworben hatte. Viel spéater erst, im Jahre 1914, haben wir
die Gebihr von fiinf auf zehn Pfennige erhdht, als die
Plakatabteilung mehr als vierzig Mark Verlust gebracht
hatte und haben sie fir das jetzt beginnende Jahr von
Neuem verdoppeln missen, um einen Verlust zu ver-
meiden und um einen noch grosseren Teil der Wiinsche
befriedigen kénnen. Der grossen Beliebtheit dieser Ein-
richtung bei unsern Sammlern, es sind heute etwa 250, hat
die Preiserhéhung nichts geschadet. Der Gedanke, ihnen
in zahlreichen Plakaten, wenn nicht von besonderem
Wert, so doch von anstandiger Mittelhohe
gewissermassen das taghche Brot fir ihre Sammlung
zu liefern, hat sich als ausserordentlich g'ticklich erwiesen,
sodass weitaus die Mehrzahl der Bezieher im Vertrauen
auf unsre gute Wahl durch Abonnementserklarung im
Voraus samtliche Gratisplakate bestellte. Fiir sie hatte
das den Vorteil der Bequemlichkeit, fiir uns den der
freien Hand bei der Verteilung. Allerdings lag hierin
auch ihr Nachteill, denn jeder Abonnent erwartete
alle angebotenen Plakate und fihlte sich zuriickgesetzt,
wenn er nur die Halfte bekam, weil er nicht glauben
wollte, dass die andern auch nicht mehr bekommen
hatten. So mussten wir 1913 das Abonnement wieder
autheben und die Bezieher auf die Einzelbestellung
verweisen, die zwar beiden Teilen die Arbeit vergrissert,
aber die Zahl der Beschwerden verringert hat.
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Imimer

Neben den Gratisplakaten er-
schienen in den Listen die
. Verkautsplakate “, die nicht
gegen einheitliche Gebihr verteilt, sondern zu ange-
messenem Preis verkauft wurden. Soweit wir diese Blatter
den Herstellern selbst bezahlen mussten, bestimmten wii
den Verkaufspreis nach Wert und Seltenheit. Waren sie
im Besitz andrer Sammler, die sie durch uns weiter
verkaufen wollten, so bestimmte der Besitzer mit unsrer
Lustimmung die Preise selbst und zahlte uns ein Zehntel
des Erloses. Selbst gekauft und dann weiterverkauft
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