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Ueber diesen Nectar des Grands hommes und &hnliche
Aufschrifien schmunzeln wir Heutigen vielleicht, wie
unsere Enkel schmunzeln dirften, wenn sie durch einen
neuen Grand-Carteret von unserem — Bismarckhering
héren werden.
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Immerhin das war ein harmloses Spiel mit der
politischen Leidenschaft. Ein anderes, tber das die
Nachwelt gewiss nicht schmunzeln wird, 1asst uns leider
der allenthalben geil ins Zeug schiessende Chauvinismus
erleben.

Herr Chauvin, der gewiss nicht der allein-Schuldige,
aber doch zur Gentige Mitschuldiger an dem Wahn-
witz dieses Massenmordens ist, beherrscht die Gassen
und was ist nattrlicher als dass er auch die in seine
Bande geschlagen, deren Métier es ist, die (iasse an-
susprechen.  International wie der Kapitalismus, der
Sozialismus, der Klerikalismus hat bei Ausbruch des
Krieges dieser Chauvinismus auch bei uns seine Sumpi-
bliiten getrieben. Es hatte keinen Sinn zu leugnen,
dass auch deutsche Geschéftsleute sich nicht gescheut
haben, ihre Propaganda mit dem Schmulz zu be-
sudeln. Gelegentlich findet man sogar heute noch in
den Spalten der Zeitungen eine Ankindigung, in der
eine Schreibfedernfabrik, Seifen- und Pneumatikhersteller
die liecbe Konkurrenz als fremdlandisches Unternehmen
verdachtigen, gelegentlich sogar mit dem Erfolg, dass
ein Stadtmagistrat oder angesehener Reichstagsabgeord-
neter derlei Unterstellungen im Interesse der in diesen
Betrieben beschaftigten deutschen Angestellten entgegen-
freten mussten.

Es ware widernatarlich, wére pervers zu nennen, wenn
ein Volk seinen heimischen Markt den Fremden sfill-
schweigend preisgeben wollte. Die sogenannte Aus-
landerei in manchen kaufkraftigen Kreisen, die Krefelder
Seide, Offenbacher Leder und Berliner Parfiims nur mit
einem Pariser Etikett schatzbar fanden, war gewiss eine
verdammenswerte Ausartung. Und es ware eine der
erfreulichsten Begleiterscheinungen dieser sogenannten
grossen Zeit, wenn sie mithilfe, uns von solch Lacher-
lichkeiten zu befreien. Allein es ist nicht zu vergessen,
dass der flir den volkswirtschaftlich wertvollen Fabrikanten
und den tlichtigen Geschaftsmann erstrebenswerte Kunde
nur der ist, der sich bei seinen Eink&ufen von
der Qualitdt und der Preiswirdigkeit des Ge-
botenen vor allem leiten lasst. Eine nationale
Industrie, die sich darauf stitzt, ist gegen alle An-
griffe, besonders gegen die Don Quichotterien des
Chauvinismus, gefeit. Die Unentbehrlichkeit vieler

deutscher Fabrikate sogar im feindlichen Ausland be-
statigt das zur Genige.

Erklarlich, dass eine solche Ueberlegenheit, wie sie doch
wohl die auf dem englischen Inserat (Abb. 104) dar-
gestellten Fabrikate: Lysol, Sanatogen, Formamint,
Karlsbader Salz, Aspirin und die Eau de Cologne 4711
haben missen, die Cpposition der uns feindlichen
Fabrikanten hervorrufen mussten. Zum Teil ist dieser
Krieg ja ein Wirtschaftskrieg, ist wenigstens von eng-
lischer Seite aus ein Versuch, den deufschen Handel
aus der Welt zu schmeissen und damit unseren vor
dem Krieg vorhandenen Wohlstand 2zu wvernichten.
Erklarlich. dass dieser zweite Krieg von dem englischen
Handler sofort und mit Eifer organisiert wurde, schon
allein, um die Zeit der angeblichen deutschen Ab-
sperrung vom Weltmarkt zu nutzen. Als eines der
Mittel erschien einInseratenfeldzug in den journalistischen
Organen der Entente, (iber den eine kleine vom Verein
von VYerlesern deutscher illustrierten Zeilschriften zu-
sammengestellte Schrift: ,Das Weissbuch des deuischen
Inserenten” des Naheren unterrichten mag. Geschickte
Karikaturisten sind aufgeboten worden, um dem von
Hass geladenen Biirger graulich zu machen vor der
Ueberflutung durch ,feindliche” Waren. Da sieht man
im Stil der Punch-RKarikaturen und wohl auch von
den Mitarbeitern des Punch den Gent, der sich beim
Rasieren schneidet, weil er ein — deutsches Messer
hat, sieht als Anpreisung fir einige DBadesalze die
deutschen und dasterreichischen Badeorte: Marienbad,
Karlshad und Baden-Baden von der Karte mit didien
Tintenstrichen weggestrichen, sieht Frank Dadds Blatt,
das fiir die nationale Rekrutierung werben sollte, als
Anpreisung fir ein Abfihrsalz (Abb. 101) oder findet
im Inseratenteil des Punch eine an die Reklame-
scherze von der Marokko- und der Haager Friedens-
konferenz (Abb. 77 und 7%5) erinnernde Bosheit
(Abb. 104), die zu Gunsten der englischen heimischen
Industrie einen Parademarsch der in England angeb-
lich nun dberflissig gewordenen Fabrikate zeigt. Ein
verzweifeltes Schmeicheln der gewdhnlichsten Instinkte
der Gassen, auf keiner grosseren Hohe als die ,Handler-
und Helden”- Antithese unseres Sombart. Darob
wollen wir uns nicht pharisaisch an die Brust schlagen,
sondern auch hier von unseren Feinden lernen, um —
es nicht zu machen wie sie. Denn, wenn der Verfasser
im Verlauf dieser Betrachtung auch der Meinung Aus-
druck gegeben, dass engere Berihrungen zwischen
Politik und Reklame denkbar waren, so ist er doch
noch mehr von dem Wunsch erfillt, dass uns in
Deutschland derartige Ausartungen eines cheuvinistischen
Reklamehasses fiir immer erspart bleiben mdchten.
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