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und der wirksamen Form auch im Schriftplakat.
Was ich damit betont wissen will, beweist das an und
fir sich solide gearbeitete Plakat fir den Schweizer
Werkbund von Imhof (Abbildung 10). Es ist (bersicht-
lich, klar, wohlgeordnet aber man fragt sich dodh,
warum die drei Anfangs-
buchstaben  die doch
nicht einmal ein eigen-
artig erfundenes, in sich
geschlossenes Signet dar-
stellen, so protzig im Mit-
telpunktstehen, gewisser-
massen den Raum be-
herrschen. Man verstehts
umso weniger, als diese
drei Buchstaben im Ori-
ginal weiss auf blass-
griner Flache, sehrwenig
hervorireten, also nichi
einmal besondere Au-
genstichwirkung haben;
man sieht sie zuletzt,
nachdem bereits
weiss, um was es sich
handelt — ihre Wirkung
verpufft. Gewiss hat der
Werkbund solide hand-
werkliche Tendenzen

aber die Tendenz (das ist
es ja, was ich bemangele)
spricht aus diesem Pla-
kat gar nicht . . In so
einfachem, sachlichem,
fast gelehrtem 5fil Ab-
bildung 14 gehalten ist
(man glaubte eigentlich
nicht so recht, dass der
sonst so gelenkige, schat-
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ungefahren Rahmen einer kleinen Anzeige dar der
grossen Wirkung, die damit erzielt wird, ist ein mehr
als doppelter Raum zugewiesen. Ursache und Wirkung
dieser Feststellung erklart der (durch schraffierte Kurven
verbundene) Namen der Zeitung, in ihrem eigenen
Kopfstil gehalten. Die
beiden  Plakate  fiir
den  Woche - Roman
(Abb. 17) und einen
Roman im Lokal-An-
zeiger (Abb. 18) stam-
men auch von Hein-
rich Jager 1; sie
sind im Grundwesen ein-
ander ahnlich. Die Schrift
ist anstandig, ftritt aus
dem schwarzen Hinter-
grund hervor.  Aber
offen gestanden, ich fin-
de, dass solche Arbeiten
doch zu sehr mehr In-
serate als Plakate dar-
stellen. Denn wenn ich
auch vorhin sagte, dab
das gute Schrift - Plakat
sich dadurch als gut er-
weist, dass es auch als
Inserat Verwendung fin-
den kann, so stehe ich
doch auf dem S5tand-
punkt, dass ein gutes
Inserat noch lange kein
Schriftplakat abgibt,

Bei Abbildung 18 ist
wenigstens der Versuch
einer Plakatwirkung ge-
macht, aber ich werde
doch das Gefihl nicht

tenhaft-verspielte, zier- los, dass Jager sich die
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fer ist) dieses Schriftplakat darf als Beispiel vor-
nehmster Wirkung angefihrt werden: auch in Bezug
auf die Farbenwahl des Hintergrundes (im Original
rot auf Ocdkerbraun). Das gute Schriftplakat muss
sich ebenso gut als Inserat eignen; ich mochte fast sa-
gen: das ist das Wahrzeichen, die Erkennungsmarke
des guten Schriftplakates. Das beweist das Lokal-An-
zeiger-Plakat von Heinrich Jager + (Abb. 15.) Hier ist
sogar eine kleine Idee zur Grundlage genommen. Man
kann sagen: ein ldeechen. Der kleine Kasten stellt den

Nur halb trifft diese Feststellung auf ein anderes Plakat
des _Berliner Lokal-Anzeiger”, das ebenfalls von Hein-
rich Jager stammt (Abbildung 16). Zwar hat er auch
hier keine neue ldee verarbeitet; er ist sogar schon ver-
altet, der Einfall, auf der Zeitung selbst eine Flache mit
Schwarz auszuftllen und far die Zeitung zu werben.
(Anno dazumal wurde ein Klecks auf die Zeitung ge-
macht, eine Art Spritzer . . oder gar ein Herz . .) Aber
wie es Jager gemacht hat, ist hibsch und auffallend
wenn ich auch diese Arbeit nicht ganz in die Kategorie
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