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tion. mit dem Wort als Ornament kampH. Die , Volks-
stimme” war allerdings, meiner Meinung nach, nicht
die geeignete Gelegenheit fir solche Gruppierungs-
kiinste. Es handelt sich um eine Zeitung, um eine
Parteizeitung. Zeitungen sind Kinder des Tages, ihre
Wirkung ist auf Stunden berechnet, auch das
Plakat das fiir sie wirkt,
muss mit dieser Zeit-
wirkung rechnen. Man
darf keine Miihe haben,
solch ein Plakat zu
lesen: €s mMuss einen
anspringen, muss sa-
gen: lch bin da
koste nur 50 Pfg. Ist
also dieses Plakat fiir
e ,Volksstimme” zu
gesucht und gekianstelt,
so ist das zweite Pla-
kat fir dasselbe Blatt
noch weniger geeignet.
Hiertritt zwar der Name
des Blattes hervor, aber
die umrahmenden finf
Textzeilenverlangen zu
viel Zeit, sie sind zu ge-
spreizt, um zu wirken.
Man achte nur auf
das Wort ,Begrisst”,
dessen einzelne Buch-
staben bewusst und ab-
sichflich durch rote
Sterne zerrissen sind.
Es ist eine zerrissene
Begrissung. Schliess-
lich soll doch die erste
Zeile ein Schlagwort
sein, genau wie die
letzten Zeilen eine Emp-
fehlung bedeuten soll.
Je deullicher das Schlag-
wort ist, je rascher die
Empfehlung wirkt, desto wirkungsvoller ist das Plakat.
Hier aber wirkt der Block, die Augen miissen erst diesen
Block aufnehmen, dann erst Ordnungsarbeit verrichten.
Das ist zu viel: das ist mehr fiir ein Plakat — als be-
sonders ein Plakat fir eine Zeitung beanspruchen darf.
Trotzdem darf wiederholt werden, dass der Kiinstler
Talent und Kénnen gerade fiir das Schriftplakat besitzt.
Er wird nur darauf achten miissen, dass sein inneres
Ringen mit der &usseren Wortform sich im fertigen
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sichere, klare Schrift.

Trotzdem  verzichtet

Behrens nicht auf die

htglﬂmrmﬁﬂmh Wirkungen, welche die
iﬂﬂm"ﬂmﬂ Schrift an und fir sich
1()6 bietet. So ndtzt er
]ﬂﬁlﬂw : zum Beipiel das grosse

’ | gewissermassen dazu
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Plakat nicht zu deutlich abspiegelt. Er wird den Cha-
rakter der Sache, fir die er werben will, in Einklang
zu bringen haben mit dem Raum und mit der Schrift.
Wir kiénnen dann sicher von ihm gute, geschmackvolle,
wirkungsstarke Schriftplakate erwarten. Den Schluss
der heutigen Ausfihrungen mdaoge, als Musterbeispiel
und Resultat des
eigentlichen Schrift-
plakates, das Plakat von
Peter Behrens fir die
Kriegsblinden - Stiftung
bilden (Beilage). Dieser
Meister der Schrift zeigt
wieder einmal welchen
Weg das Sdhriftplakal
zu gehen hat, wennder
Krieg zuEnde ist, wenn
die Menschen das platte
(irau wieder ausziehen
und die Farben wieder
liecben werden: Mog-
lichst wenig Ornamen-
tik, moglichst wenig
reines Plakat und ziel-

ordnen und hervor-
treten zu lassen. Er
tut es mit der ihm
eigenen Sicherheit und
in dem ihn auszeich-
nenden Geschmack.

Wenn etwas an diesem
vorbildlichen  reinen
Schriftplakat auszusetzen waére, so ist es der unfere
Teil nach dem eisernen Kreuz: Anfang und Mitte
wirken durch die Farbengebung — man wird das
Gefiihl nicht los, dass auch etwas im unteren Teil etwa
die letzte Zeile in rot hatie gedruckt werden miissen.
Im Werbeinteresse des Plakates und der Sache, der
es dienen soll, wéare diese wirksam hervortretende
Farbengebung ja auch gewesen. Aber ich empfinde
es schon wieder als Siinde, HKritik zu (ben an einer
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